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大赛简介

百享是由百度营销官方发起的赛事活动，创办于2018年，面向百度营销所有合作伙伴，旨在通过

征集优秀案例与故事，探索和分享百度营销在不同行业、不同场景下的创新与整合应用玩法 ；同时

表彰为广告主提供多样化营销服务、贡献创新案例的优秀合作伙伴。

2022年，百享将继续与金鼠标合作，共同打造2022百享·成长力大赛！说出你与百度营销的创新故

事，记录你与百度营销一起成长的感人瞬间，让更多人与你分享成长、见证成长！



日程安排

第①场
4月上旬
征集启动

第①场
6月30日
完成终评

第①场
5月31日
征集截止

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月-12月

10月25日
完成

线下PK赛
11月-12月
颁奖典礼

第①场
6月15日
完成初评

第②场
7月1日
征集启动

第②场
9月30日
完成终评

第②场
8月15日
征集截止

第②场
9月15日
完成初评

10月21日
完成

线上投票

本年度百享成长力大赛，将举办上下两场作品征集与评审，每场评选出『金/银/铜』获奖案例。

获得『金奖』的案例，还将有机会参与线上投票与线下PK赛，角逐本年度『全场人气大奖』和

『全场终极大奖』。



①创新智能类

赛道类别
本次大赛分两为大主赛道：【案例类】和【成长故事类】。

其中，【案例类】赛道还包含6个子赛道，分别为：

创新智能类、整合营销类、品牌营销类、效果营销类、内容营销类、经营服务类。

案例类

成长故事类

两
大
赛
道

②整合营销类

④效果营销类

③品牌营销类

⑤内容营销类

⑥经营服务类



案例类 · 赛道介绍

01 02
将AI人工智能、大数据、云计算等智能营销模式充分运用到营销推广中，以新

颖的创意形式和内容为依托，为消费者提供个性化营销，实现品牌与实效的完

美结合。主要案例类型包含不限于以下几种类型：

• 【智能互动】：运用了图像识别、语音识别、AR/VR、数字人等；
• 【智能场景】：在不同场景中（家庭场景、出行场景、线下场景等）体现智能家居、

跨屏链接、设备交互、全程陪伴等；

• 【数据资产创新】：应用百度观星盘品牌数据资产，盘点品牌资产，挖掘资产价值，

助力品牌『投前-投中-投后』的全链路营销价值提升，实现转化提升、资产增值。

创新智能类

以多种传播资源的整合运用为手段，并对信息以创新性的方式进行线上线

下有效传播，从而实现与用户双向沟通，更有效地达成信息传播和销售的

目的，报送作品需详述营销案例如何通过资源整合，将营销效果最大化。

• 【主要产品】：多产品/多渠道组合应用

整合营销类

（点击图片查看参考案例——创新智能类） （点击图片查看参考案例——整合营销类）



案例类 · 赛道介绍

03 04

以品牌内容来有效触达受众，以扩大品牌影响力为目标的营销案例。内容

可供用户消费/体验，并具有娱乐性、创新性或带有丰富的信息促使用户

进行探索，并为其品牌和商业达成有效结果。包括不限于以品牌传播为目

的的事件营销、节点营销等。

• 【主要产品】：观星盘、品牌专区、开屏、信息流GD、聚屏、其他品

牌资源等

品牌营销类

此赛道旨在表彰以销售和转化为目的的营销投放案例，能够明确地向用

户传达产品信息及优势，激活用户购买欲望，实现曝光触达、线索获取、

客源转化等方面的突出效果。

• 【主要产品】：搜索推广、信息流推广等

效果营销类

（点击图片查看参考案例——品牌营销类） （点击图片查看参考案例——效果营销类）



案例类 · 赛道介绍

05 06

依托不同类型的内容表现形式，创造有价值、与消费者需求相关、与品牌价值

高度契合的内容作品。通过在百度知识类平台或度星选匹配专业的内容营销创

作达人或以IP营销的形式，为品牌定制优质内容，将品牌信息精准植入目标受

众心智，帮助品牌实现商品种草、品牌推广、门店宣传、舆情口碑等营销目标。

• 【内容形式】：征文、图文、话题、短视频、直播、问答、百科等

• 【主要产品】：度星选、知识营销等

内容营销类

主要聚焦通过使用基木鱼、基木鱼开店、智能小程序、企业号、本地店铺

等，帮助商家搭建线上店铺、沉淀经营数据，实现经营数字化升级，打造

全链路经营服务闭环。从而明显改善商家运营效率，提升营销效果。

• 【涉及产品】：基木鱼、基木鱼开店、智能小程序、企业号、本地店铺

经营服务类

（点击图片查看参考案例——内容营销类） （点击图片查看参考案例——经营服务类）



【故事提报方向示例参考】

成长故事类 · 赛道介绍

①企业规模提升类
示例：某搬家公司初创时仅有4人小团队，通过百度营销，

如今成为省内外多地市知名连锁搬家公司，准备上市。

②经营模式转变类
示例：某琴行参与百度营销10年，如今拥有自己的新琴

零售网站及二手钢琴交易平台App，90%订单由线上获取。

③企业转型成功类
示例：某摄影工作室，通过百度营销不断成长，同时发展

出线上鲜花礼品、婚庆公司、网站建设等衍生业务，并成

为企业营收新增长点。

④产业结构升级类
示例：传统小吃车行业顺应互联网大势所趋，近五年已转

型成为餐饮加盟行业，某公司积极应对产业结构升级带来

的变化，参与百度营销后快速成长起来。

此赛道以讲述客户企业成长故事为内容主线。通过完整的客户故事阐述，体现“百度营销-成长力引擎为中小客户提供平等的营

销机会、与中小客户互助成长”的核心价值；可围绕客户自身拥有的某种成长力特质展开（如：平等、自信、坚持、勇气、忍耐、

担当等），也可着眼于某一产品功能（如：搜索推广、信息流推广、基木鱼等），讲述该产品能力是如何提升客户营销效果/效

率，助力企业实现营销目标。重点提报方向：与【本地、电商、内容营销】相关的故事，额外+5分；体现企业正向价值、社会

责任（如乡村振兴、低碳环保、公益扶持等）的故事，额外+5分



专家
指导

现金
奖励

官方
奖杯

颁奖
盛典

视频
拍摄

新闻
传播

星级
认证

奖项设置

获奖案例/成长故事提报人将获得现金奖励；

获奖案例提报团队/运营单位将有机会获得现金奖励、百度认证星级评定额外加分、奖杯等奖励；

获奖案例客户将有机会获得百度营销官方视频拍摄、访谈、全渠道传播等多形式品牌背书。



案例类 · 奖项设置——金/银/铜奖

案例类每个子赛道，将分别评选出金奖、银奖、铜奖，全年共计80个获奖案例！

【案例类】
子赛道分类

金奖*14个 银奖*28个 铜奖*38个

第①场
数量
（个）

第②场
数量
（个）

奖金金额
（元/个）

第①场
数量
（个）

第②场
数量
（个）

奖金金额
（元/个）

第①场
数量
（个）

第②场
数量
（个）

奖金金额
（元/个）

创新智能类 1 1 6000 2 2 4000 3 3 2000

整合营销类 2 2 6000 4 4 4000 4 4 2000

品牌营销类 1 1 6000 2 2 4000 3 3 2000

效果营销类 1 1 6000 2 2 4000 3 3 2000

内容营销类 1 1 6000 2 2 4000 3 3 2000

经营服务类 1 1 6000 2 2 4000 3 3 2000



案例类 · 奖项设置——全场大奖/最佳团队奖/最佳视频奖/特别奖

除金/银/铜奖外，还将评选全场人气大奖、全场终极大奖、年度最佳视频奖与年度最佳团队奖，共计19个奖项！

获得金奖的案例，将有机会参与全场人气大奖与全场终极大奖的 PK 角逐；以视频形式表现的案例，将有机会获得年

度最佳视频奖；结合全年综合维度表现，将评选出年度最佳团队奖。

奖项 年度数量（个） 金额（元/个）

全场人气大奖 1 8000

全场终极大奖 1 10000

年度最佳视频奖 5 10000

年度最佳团队奖 6 20000

内容营销类-AI营销创想季特别奖
（参加百享大赛，并获得2022AI营销创想季金银铜奖的案例）

6
（金奖-1个；银奖-2个；铜奖-3个）

金奖-8000；银奖-6000；铜奖-4000



奖项
第①场
数量
（个）

第②场
数量
（个）

奖金金额
（元/个）

最佳成长故事奖 5 5 5000

优秀成长故事奖 10 10 3000

年度最佳团队奖 3 8000

成长故事类 · 奖项设置——最佳故事奖/优秀故事奖/年度最佳团队奖

成长故事类赛道，将评选出最佳成长故事奖、优秀成长故事奖与年度最佳团队奖，共计33个奖项！



评审机制

【评审流程】
• 案例类：初审→终审→线上投票→线下 PK 赛

所有参赛案例需经过2轮评审（初审+终审），最终评选出金/银/铜/优秀奖。

其中，获得金奖的案例，将有机会参与线上投票与线下 PK 赛，角逐全场人气大奖和全场终极大奖。

• 故事类：初审→终审

所有参赛故事需经过2轮评审（初审+终审），最终评选出最佳成长故事奖和优秀成长故事奖。

【评委构成】
外部专家评委+产品团队+运营团队+销售体系团队+市场团队



案例类·评审标准

阐述品牌业务现状与挑

战、所处市场环境及行

业竞争情况，明确品牌

营销诉求。

营销活动的创意执行方

式和传播渠道，包括不

限于搜索\信息流创意展

现结果、落地页等物料

图/演示视频/物料视频等，

以及持续优化的过程。

营销活动成果展现，阐

述该成果对品牌的意义，

需要与营销目标呼应。

为解决客户痛点达成目

标，而做的策略方案

（目标人群、行业等洞

察分析，产品投放策略

及创意策略），对于策

略决策过程有思路呈现。

案例类作品评分将从以下四个层面进行，分数占比如下：



评分维度 评分说明 分数 备注

营销背景与目标 阐述品牌业务现状与挑战、所处市场环境及行业竞争情况，明确品牌营销诉求。
【内容包括不限于】：市场行业分析、品牌简介及现状挑战、营销痛点、长短期营销诉求等 20 1、满足基础要求可得15分

2、可在基础分值上进行加分，内容越全面，分数越高

营销策略与创意 为解决客户痛点达成目标，而做的策略方案，对于策略决策过程有思路呈现
【内容包括不限于】：洞察分析（人群、账户诊断）、产品投放策略、创意策略、传播策略等 30

1、从洞察→策略，满足基础要求可得20分
2、洞察越全面、定位越精准，策略亮点明确有新意，可获得
更高分数

执行实施与展示 营销方案的执行实施与展示，及不断持续优化的过程展示
【内容包括不限于】：传播节奏、传播/投放渠道、创意实施展示、落地页展示等 30

1、满足基础的传播节奏展示、执行即可得20分
2、传播节奏配合紧密、创意、落地页等展示清晰明确，可获
得更高分数

营销成果与反馈 营销活动成果展现，阐述该成果对品牌的意义，需要与营销目标呼应
【内容包括不限于】：曝光量、阅读量、互动量、百度指数、转化成本、点击率、客户证言等 20 1、达成营销目标即可获得15分

2、营销效果显著突出、获得客户证言，可获得更高分数

额外加分项

1. 充分利用【观星盘】用于投前-投中-投后的行业分析、人群/品牌洞察、投放优化等各个阶段。 2 应用观星盘数据分析与洞察即可得2分

2. 案例效果验证应用AIA-Grow全营销路径价值度量模型 5 满足条件即可得5分

3. 提供视频案例：整体案例以视频形式展现，且视频内容具有品牌宣传与品牌传播价值。 3 满足市场传播要求即可得到3分

4. 获得外部赛事奖项，并提供相应的证明。 10 金奖-3分，银奖-2分，铜奖-1分；可累计，10分封顶

5. 重点案例收集方向：本地、电商、内容营销相关案例 1 符合要求即可得1分

6. 提报时已经完成案例脱敏与客户授权 1 符合对外传播要求，即可得1分

案例类·评审详细规则



成长故事类·评审标准

无论是图文亦或视频案

例，请从头到尾完整顺

畅阐述客户真实故事；

同时较强的故事趣味性、

跌宕起伏的情节、严谨

的逻辑思维亦对评分大

有裨益。

参赛作品中的客户成长，

需围绕“百度营销-成长

力引擎为中小客户提供

平等的营销机会、与中

小客户互助成长”的核

心价值展开。

通过阐述客户真实故事，

从而引发受众对于案例

中的客户经营方式、百

度营销产品能力或自身

现状产生思考，并通过

作品获得启发。

声色并茂地凸显广告主

独特的风格面貌，彰显

企业实力。有一定制作

水准，构图合理，图像

稳定清晰，色彩符合创

作风格，音频精良，后

期及特效富有创意等。

故事类作品评分将从以下四个层面进行，分数占比如下：

【额外加分项】：
• 与【本地、电商、内容营销】相关的故事，额外+5分
• 体现企业正向价值、社会责任（如乡村振兴、低碳环保、公益扶持等）的故事，额外+5分



参赛要求

第①场：作品征集 第②场：作品征集

【提报时间】 2022年4月7日-2022年5月31日 2022年7月1日-2022年8月15日

【案例投放时间】 2021年6月1日-2022年4月31日 2022年3月1日-2022年8月15日

【参赛对象】 各销售体系运营单位

【案例要求】 参赛案例必须已取得一定营销成果，具有可量化的传播效果，所有数据保证真实有效。

【故事要求】 故事真实性：参赛作品需为创作者本人原创作品，以客户真实故事为创作素材，以真人真事为表现对象。

【赛道选择】 同一个案例，只可选择一个赛道、一个场次进行报名

【行业要求】 考虑到参赛作品将涉及后续宣传，高危行业不予参加此次大赛

【客户授权】 参赛作品及数据，请务必进行客户授权许可，以便后续进行传播（邮件/书面授权均可）

【数据来源】 参赛作品涉及所有数据必须真实可靠，需标明数据来源

【合法合规】 所有提报作品需符合新广告法的要求，涉及到的图片、视频，需拥有使用版权

*备注：百度营销中心对本次活动保留最终解释权



提报方式

01

02

03 作品提报：将准备好的【案例/故事 PPT】 和【报名表】，打包发送
至官方指定邮箱： ext_case101@baidu.com，如附件较大，请上
传至百度网盘进行发送。
【邮件标题】：【案例/故事】姓名+销售单位+客户名称

填写报名表：根据提报案例/故事作品，填写报名表相关信息。

下载参赛模板：每个赛道类别参赛模板及内容重点不同，请下载相对
应的赛道模板进行内容准备。



案例模板



案例名称

2022百享·成长力大赛

• 案例名称尽量简短，30字以内，20字左右最优

• 运用简洁、富有高度概括力的语言，展示出整个案例的核心特色与亮点

• 直观体现广告主名称

• 包含活动主题、创新营销形式、亮眼数据等，能创造不错的吸睛效果



案例亮点概述

案例综述 300字以内

客户品牌简介 100字以内

背景与目标 一句话概述营销背景，面临的营销困境及挑战，营销传播所要实现的长短期目标

策略与创意 一句话提炼本案的策略及创意亮点

执行与实施 一句话描述核心传播亮点及节奏

成果与反馈 营销成果及反馈概述



营销背景

Competitor

CustomerCompany

为什么选择和百度合作？

结合百度观星盘

3C分析

结合运营百度观星盘，利用3C 分析模型，可从以下方面呈现营销背景：

• Competitor：是竞争对手，指所处行业的市场现状是什么样，竞争环境怎样。
• Company：是公司/品牌自身，品牌/产品发展现状，有哪些长处，遇到哪些挑战。

• Customer：是目标客户，他们是哪些人（性别、年龄），他们的心理、购买习惯、购买力怎样，甚至他们未来的变化是怎样的。
• 基于以上背景，为什么选择和百度合作？



营销目标

时限性

SMART原则：设定目标的原则

具体到营销案例上，主要体现在四个方面：品牌、获客、销量、忠诚度

T
time-bound

S
specific

M
measurable

R
relevant

A
attainable

具体性 可衡量性 可实现性 相关性



营销策略与创意

基于洞察分析，为了达成目标，所做的策略性见解与方案（推广投放策略、创意策略等）

如果做不到有逻辑，做不到口号化

那就数字化

把策略、创意
口号化

口号化
数字化



执行实施与展示

• 需要有“创意视频、创意图片”展示

• 覆盖渠道展示，以及在各渠道传播的视频/图片等展示（高清）

PS：应用 AIA-GROW价值度量模型将获额外加分：基于不用人群的传播执行方案展示（Awareness：机会人群→ Intention：意图人群→ Action：行动
人群）

• 每一页有一句核心概括
• 主要内容的概述

分阶段、分步骤
• 内容更有层次
• 呈现更加清晰

提炼亮点01 02



营销成果与反馈

• 所取得的成果必须与第一部分的营销目标相呼应

• 重点数据突出：品牌曝光、线索量、转化量、点击率、线索成本等等

• 行业专家、客户反馈&证言等

PS：应用 AIA-GROW价值度量模型进行效果验证将或额外加分，针对不同人群不同营销阶段所取得的效果（Gain：用户触达扩大—曝光量、触达率；React：用户
互动强化—互动率、回搜率、阅读率等；Obtain：用户转化促成—转化率、到达率、跳出率等；Weigh：资产管理&科学度量—竞对对比、前后对比、增效价值等）

目 标 成 果

Objective Key Results

支撑

指导



其他说明——视频&图片文件

• 需提供案例宣传主视觉一张，尺寸： 492px*352px，格式：png，jpg

• 需提供客户品牌 logo 一张，尺寸1：1，格式： png

• 请将随附的【案例高清图片、视频文件】单独上传至百度网盘

• 请于此处填写：【百度网盘分享链接】



其他说明——客户授权&版权

获奖案例将通过百度营销官网、官方微信、官方百家号、新闻媒体等进行宣传发布，请务必

确保参赛案例获得以下几点：

• 授权确认，参赛作品及数据，请务必进行客户授权许可（书面、邮件均可）

• 参赛作品涉及所有数据必须真实可靠，需标明数据来源

• 所有提报作品需符合新广告法的要求，涉及到的图片、视频，需拥有使用版权



其他说明——产品名称正确使用规范

百度营销品牌升级，统一对外传播口径，老旧品牌、资源、产品名称不再使

用，请使用最新产品/功能名称：

• 百度推广 变更为 【百度营销】；

• 手百、手机百度 变更为 【百度App】；

• 凤巢 变更为 【搜索推广】；

• 信息流竞价广告 变更为 【信息流推广】；

• 百度网盟、百意 变更为 【百青藤】；

• 信息流合约 变更为 【信息流GD】；

• 百度开屏、开屏矩阵、开屏序章 变更为 【开屏】；

• Omni Marketing、灵犀、DMP 变更为 【观星盘】；

• 梧桐 变更为 【基木鱼】；

• 凤巢、原生、竞价、品牌全景等产品相关名称对外传播不再使用；

• 产品功能点名称变更后，需按照最新名称更新内容（例如，“行业定投”已变更名称

为【网址定向】，“高级创意”已变更为【创意组件】等）。



《如何打造&包装一个好案例2.0》 《发现数字营销之“魅”》



大赛相关问题，请添加相应如流群进行咨询！

问题咨询

大众消费类、大健康类、内容消费类

商务服务类、渠道生态合作部

营销服务联络中心同学

请添加如流群①

6337508

渠道销售发展部同学

请添加如流群②

6321885




