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百度做电商的机会和必然
市场机会丨4大场景



市场机会：电商市场高速增长，是后疫情抗风险行业之一

数据来源：艾瑞咨询 · 行业数据报告

网络零售额预计每年增长2-3万亿
2023年占比将提升至35%
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4大场景：百度有丰富的电商场域土壤，多场景触达用户
在消费者不同决策阶段，百度具备丰富高效的触点连接和购物满足能力

激发需求 获取解决方案与信息 评估方案与产生行动

「 每天有超过1亿人
在百度被种草 」

「 每天有7000万人
来百度搜索商品 」

「 每天有超过50万人
来百度下单 」
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4大场景：搜索场景丨信息流场景丨内容带货场景丨知识内容场景

搜索广告 全网热卖卡 购物频道



4大场景：搜索场景丨信息流场景丨内容带货场景丨知识内容场景

百度APP
主列表页

百度APP
视频流

惠生活
推荐商品

好看APP
浏览推荐



4大场景：搜索场景丨信息流场景丨内容带货场景丨知识内容场景

图文带货 视频带货 热议带货



4大场景：搜索场景丨信息流场景丨内容带货场景丨知识内容场景

百科商品挂载 百度知道 百度经验
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百度电商产品能力解读
广告业务全景丨直营电商概述丨搜索玩法丨信息流玩法



广告业务全景丨直营电商概述丨搜索玩法丨信息流玩法



百度电商广告业务全景

直营电商 引流电商 平台电商

商家直投广告 商家直投广告
京东淘宝等平台

用商家预算代投+平台自有预算

在百度开店
支持货到付款和在线支付
（推荐商家使用“在线支付”）

点击广告跳转到商家
淘宝APP/京东APP等店铺商品详情页

点击广告后下载平台电商APP
或跳转淘宝APP、京东APP的

会场聚合页完成购买

交易在百度完成 交易不在百度完成 交易不在百度完成

2022重点业务方向



广告业务全景丨直营电商概述丨搜索玩法丨信息流玩法



百度直营电商 (度小店) 广告概述 - 全链路商家赋能，完善电商解决方案
「 直营电商广告是什么」

（*广告客户免抽佣）

广告主使用百度域内落地页，以售卖商品为目的来投放广告，分为闭环电商广告和货到付款广告两种：

• 闭环电商广告 -以度小店（含小程序及H5）为投放落地页的广告，由于在线支付模型能优化商品支付成功，推荐商家使用；
• 货到付款广告 -以基木鱼二电H5为投放落地页的广告，百度正在推动“货到付款”切换为“在线支付”。



百度直营电商 (度小店) 广告概述
「作为22年百度战略性产品，是电商商家经营首选」

推广店铺数

3000+家
半年内+300%

日均订单量

250000+单
半年内+20倍

店铺推广GMV

6000000/日
半年内+30倍

流量红利
「 百度丰富且流量充足的电商场景，当
前竞争尚不激烈，是广告投放的蓝海」

高效转化
「 业内领先的转化预估模型，利用全网
精准的用户画像，帮助在百度开店的商家
更高效找到买家，促成订单 」

政策红利
「 产品专项扶持：超成本赔付，加速跑
量扶持，推广优惠券等 」



百度直营电商 (度小店) 广告概述
「 广告推广流量、版位及广告类型」

百度搜索广告 百度信息流广告

搜索
结果页

全网
热卖卡

购物频道

视频广告

图文广告×
百度APP
主列表

百度APP
视频频道

好看APP

视频广告

图文广告

直播广告

×
(优先推荐)(优先推荐)



广告业务全景丨直营电商概述丨搜索玩法丨信息流玩法



百度直营电商 (度小店) 搜索玩法 - 广告样式

商品大图 商品橱窗 度小店专属样式
绝大部分搜索样式均可使用，除了某些非电商行业专属样式，适配商品投放的有下面几种样式：



百度直营电商 (度小店) 搜索玩法 - 专属卡片 · 全网热卖卡 (商品阿拉丁)

度小店客户开启搜索广告投放，即可跟随单元设置自动生成热卖卡竞价投放，商家无需额外操作

「移动端购物频道页」 「移动端泛搜卡」 「移动端商品详情页」

移动端
百度APP外

-前1/2/4位 CPC/oCPC竞价

百度APP内
-第3位 CPC/oCPC竞价

PC端
PC端首页吸睛流量位

-前1/2位 CPC/oCPC竞价

「 广告展现规则」



广告业务全景丨直营电商概述丨搜索玩法丨信息流玩法



百度直营电商 (度小店) 信息流玩法 - 广告样式

百度APP
主列表页

百度APP
视频流 好看APP

绝大部分搜索样式均可使用，除了某些非电商行业专属样式



百度直营电商 (度小店) 信息流玩法 - 视频广告

「半屏滑动可切换为全屏」「转化前置 -半屏购买，缩短转化链条」 「沉浸式购买体验-半屏购买，视频持续播放」



百度直营电商 (度小店) 信息流玩法 - 直播广告

“直播中”状态角标

「 直播间」
「 百度APP列表页

- 直播卡片 」
「 度小店

- 商品详情页」

「 百度APP/好看APP
-实况直播样式」

2022重点业务方向



百度直营电商 (度小店) 信息流玩法 - 直播广告( 仅支持 “在线支付”投放）
「 直播oCPC投放，支持7种转化目标」

目标用户进入直播间则算作 1次转化

目标用户点击了商品卡则算作 1 次转化

目标用户在直播间停留超过 1 分钟则算作 1 次转化

目标用户进行了 1 次互动交流则算作 1 次转化

目标用户进行了 1 次送礼互动操作则算作 1 次转化

目标用户点击了 1 次购物袋则算作 1 次转化

直播间观看

直播间商品按钮点击 (优先推荐)

直播间停留

直播间评论

直播间打赏

直播间购物袋点击

直播间成单 (优先推荐)
目标用户完成直播间商品购买则算作 1次转化

直播广告冷启阶段，将获
得「商业流量+自然流量」双
扶持，结合专属的「自动驾驶」
「直播优惠券」等客户权益，
为广告效果保驾护航。



百度直营电商 (度小店) 信息流玩法 - 广告能力 · oCPC深度转化目标

「订单提交成功」 「 商品支付成功」 (优先推荐)「 点击立即购买 」

点击提交订单不记为转化，完成支付记为转化

只能找到 ”愿意下单” 的人群
转化模型直接学习和找到 ”愿意下单并支付成功” 的人群

点击提交订单记为转化

适配投放“在线支付”的客户适配投放“货到付款”的客户



百度直营电商 (度小店) 信息流玩法 - 广告能力 · 全网转化助攻
商品支付成功人群转化节点较深、数据量较少，模型比较难快速学到您想要的人，导致跑量难、成本高。

转化数据增值

转化模型 助攻模型
校正模型，优化出价

找到相似人群强触达、提效果

商家提供全网下单人群的样本，
建立助攻模型

「更优质的目标用户」 「更大量的目标用户」

「 提升广告系统对目标用户的识别，得到更多、更精准、转化率更高的目标用户 」

助攻模型的转化不计费
对外部（非百度系）产生的转化数据单
独建模，形成助攻模型，辅助大模型跑
量，此部分转化不计费，仅用于模型训
练。

1 对1 建模，数据安全
助攻模型采取数据隔离形式，1V1 建模，
您的转化样本仅用于辅助您的投放。

最低不能少于 10W，
数据量级越大，模型
效果越好。



03

百度直营电商案例
服装丨食品饮料丨生活用品



百度直营电商 (度小店)案例：信息流广告 × 服装品类
投放oCPC“在线支付成功“，模型精准识别目标客户

「 高消费及高CTR创意示例」 「 度小店店铺 」

0

2

4

6

消费 ROI

ROI＞1.5

日消费2万+
日订单150+

1. 营销目标：网站链接
2. 出价：多种出价尝试，提升广告展现，oCPC / oCPM组合投放
3. 定向：35岁以上男士，结合意图词推荐（男士休闲裤 / 裤子 /休闲裤 / 男式
休闲裤等）
4. 转化目标：支付成功
5. 样式：大图视频 / 程序化创意
6. 落地页：度小店H5

投放策略



百度直营电商 (度小店)案例：信息流广告 × 食品饮料品类
多燕瘦酵素 -配合oCPC“在线支付“，投放竖版视频

「投放竖版视频，消费TOP素材：
前3s情侣+后面众明星推荐 」

ROI峰值 +43%

日消费10万
日订单1600-2000

投放策略
1. 制定多种价格组合套餐，
探索ROI高的套餐类型

2. 尝试多种出价模式，提
升广告展现

3. 实时监控消费与ROI，
及时调整计划



百度直营电商 (度小店)案例：直播广告 × 食品饮料品类
沙棘原浆 -挖掘直播专属“人群包“，快速起量

「 百家号直播间」 「 度小店店铺 」
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ROI峰值1.8 单场带货400+单

1. 流量版位：百度APP主列表页
2. 出价：结合客单价和预算设置，直接oCPC二阶，各单元之间差异化出价；
初期高出价获量，起量后根据实际转化成本逐渐降价
3. 定向：挖掘直播专属人群包，如：直播卖货观看人群 / 直播电商购买人群 / 
复购人群等，帮助客户精准获量
4. 转化目标：直播间成单 / 直播间商品按钮点击 / 直播间停留

投放策略



百度直营电商 (度小店)案例：搜索/信息流 × 生活用品品类
博滴洗发水 - 搜+推，投放oCPC“在线支付成功“

「 搜索广告 」 「 信息流广告 」 「 度小店店铺 」

ROI＞2
日订单2000+

1. 流量：默认＞手百+好看＞其它
2. 定向：自动定向＞意图词＞兴趣＞其它
（* 意图词分类：品牌词 / 产品词 / 功效词 / 行业词 / 竞品词）

3. 出价：下探出价，根据实际转化成本合理设置
4. 创意类型：程序化创意＞自定义创意
5. 创意样式：竖版视频＞大图视频＞大图＞其它
6. 素材：总结起量的素材文案特点 / 商品卖点 / 
风格 / 客单价 / sku等信息，持续制作素材更新

投放策略



*附

《一张图看懂百度直播电商广告》



直播电商广告，需度小店（开店）+百家号（开播）+信息流推广（投流）
三大产品协同完成

度小店

百家号

信息流
推广账户

（商品库）

（直播平台）

（流量供给）

入驻度小店
完成店铺设置

创建商品页
（支付方式：在线支付）

把商品绑定到
对应百家号ID

注册
百家号

开通
直播间

开通
直播带货权限

预约直播
生成直播链接 开播 直播完成

开通
白名单权限

新建
推广计划

新建
推广单元

新建
创意

审核通过后
上线推广




