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品牌专区让每一次品牌传递更有意义
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品牌专区产品矩阵



品专是什么
Before 品牌推广重要渠道
• 品牌词触发

• 首屏首位展现

• 官网导流
Now 品专全面转型，营销阵地新布局
品专新定义：把握百度搜索优势，聚焦网民全网品牌搜索关注度，面向

品牌不同的成长周期，提供全场景一站式品牌营销服务阵地。

流量更丰富 资源更全面

场景更多元 服务更优质

After 市场竞争加速
线上广告形态多元化发展，

内容营销、电商广告等玩法让

品牌客户有了更多选择。

• 通用词 • 需求词

• 品牌词 • 产品词
• 通用词品专
• 超级品专

• 长效推广

• 新品上市

• 事件活动 • 产品整合权益清晰

• 流程提效服务深化

社交 娱乐 电商



让用户看到品牌 搜索后记住品牌 产生转化、沉淀客群

品牌力

核心产品、视觉记忆

搜索扩流
解
决
方
案

服务力

小程序、线索、热卖等

线上

通用词

线下

周边词

展示曝光

品牌
呈现

内容力

百家号、度星选、笔记

品专矩阵：聚焦网民全网品牌搜索关注与意图，面向品牌不同的推广周期，提供全场景一站式品牌营销服务阵地

品专矩阵：聚焦网民检索意图与品牌推广诉求的全场景品牌营销阵地
认识 ·认知 认同 认购 · 认可

品牌推广诉求

网民搜索意图

通用词品专、华表

聚屏开屏、信息流合约

名人、时效

基础品专

超级品专

更广泛的营销场景与品牌受众触达 更深层的受众需求满足与持续沟通



产品名 PC 无线 资源 营销场景 位置 售卖方式 起投时长

通用词品专 √ √ 通用词 品类破圈/时效活动 搜索结果首位 竞价CPT 1-2个自然周

品牌华表 √ 通用词 品类渗透/补余 搜索结果右侧置顶 竞价CPT 自然周-1年

超级品专 √
（试运行）

√ 品牌词、产品词、
品牌需求词 品牌+内容+服务 搜索结果首位 CPT 1-12个月

品牌专区 √ √ 品牌词、产品词、
品牌核心需求词 常规品牌建设 搜索结果首位 CPT 1-12个月

NS品专 √ √ 品牌词 品牌补余 垂类搜索结果首位
(新闻/图片/知道/百科/视频） CPT 1-12个月

地图品专 √ √ 品牌词 品牌补余 地图搜索结果大于2条时
首位 CPT 1-12个月

品牌丝路 √ √ 品牌长尾需求词 品牌补余 搜索结果首位 CPM -

炫动品专 √ √ 品牌词 时效性活动节点 搜索触发当前全屏 CPT 1-4天

时效品专 √ √ 品牌词 时效性活动节点 搜索结果首位 CPT 3-30天

明星/名人/娱乐品专 √ √ 品牌代言人、
代言人+品牌、IP词 时效活动/借势曝光 搜索结果首位 CPT 1-3个月

品专矩阵全产品线概览
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通用词品牌专区



用户决策路径

• 汽车、手机、旅游等行业：用户更多通过搜索品牌相关内容获取信息，如宝马汽车、小米手机等，品牌对其决策影响大。

• 医美、家装、美妆、教育等行业：用户更多通过搜索通用词相关内容获取信息，如家装效果图、英语培训等，此类行业在百度的品牌建设空间大。

美妆护肤

旅游

手机

教育培训

医疗/医美

汽车

家装

长短

广
告
商
家
量
级

聚焦行业搜索行为差异，捕捉行业用户搜索习惯，为用户决策与品牌链接建立全新的解决方案

从行业用户搜索行为差异发现品牌链接用户的密码

15%

85%

房产

品牌词

通用词

通用词

品牌词

通用词

品牌词

通用词

品牌词

通用词

品牌词

通用词

品牌词

通用词

多

少



通用词品专是基于百度核心搜索资源下的品牌展示曝光产品，以百度最海量的通用词搜索资源为媒介，以创新的样式和视觉

交互吸引品牌认知阶段的搜索用户，加深用户对客户品牌的第一印象，进而引导用户形成对品牌的好感和忠诚度。

通用词品专：释放核心搜索资源势能，激活品牌展示曝光新通道

消费者有问询做对比的时候：
检索“2000元手机买哪个好”展现品牌

4大应用场景

消费者有明确购买某种类产品的时候：
检索“SUV”展现品牌

消费者有行业旺季需求的时候：
检索“海外留学、车展”展现品牌

消费者有节日热点搜索的时候：
检索“520礼物”展现品牌

行业性分地域更高效
江苏、广东、湖北、广西等，新
分地域功能已上线

3大核心卖点

周期短价格低机动性强
7天起卖、起投门槛低，竞价/一
口价双模式售卖，随时下单

投放期稳展第一位
通用词搜索结果首位，支持关键
词/分地域精细化



通用词品专价值：助力品牌实现行业突围、品牌破圈

行业突围：从品类到品牌建立记忆持续吸引用户关注
家居、建材等同质化较高的品牌：通过小步快跑式投放，加深品类到

品牌的关联记忆，持续影响用户心智，实现行业突围。

优秀案例：帅丰集成灶通用词品专，助力客户业内领跑。

品牌破圈：旺季、展会时段抢占流量热区，获得商机

关键词：招聘

关键词：国际车展

关键词：家装节

2020/7/15 2020/8/15 2020/9/15 2020/10/15 2020/11/15 2020/12/15

帅丰集成灶，半年内高频投放通用词品
专，持续影响用户认知，ctr不断提升，
获得用户关注。

教育、房产等行业旺季期间：针对营销季、展会，针对用户对行业信息的

搜索，强势品牌曝光，促进线上留资、线下到店的闭环营销。

投放效果：均值CTR在15%+，单周PV流量50w+。



通用词品专价值：把握节点营销、新品发布流量高峰

节点：情人节、七夕、劳动节等

服奢行业：借助节日热度与网民关注度，多家超级品牌竞相投放通用

词品专，把握流量高峰，提升品牌影响力，平均单周流量超20w+。

节点营销：借势节日搜索热度，提升品牌影响力
时间：新车、新品发布

汽车、3C等行业：把握通用词流量，迅速建立产品认知，全网发声助力新

品上市，全流量覆盖捕捉潜在商机。

新品发布：全网发声+全流量覆盖，扩大市场份额



通用词品专：区域化品牌营销，精准获取本地客源

江苏 广东 湖北 广西

通用词品专分地域精细化投放

适合医美、教育、房产等服务行业 分区域差异化营销，投放回报最大化



品牌华表 小而美的轻量级右侧投放，与通用词品专优势互补

标准样式 大图轮播 视频样式 大图浮层

位置特点 PC端搜索结果页右侧首位

触发机制 通用词，事件词，明星词，节日词

售卖机制 按CPT竞价，自然周起投，购买机制
灵活

产品优势 小曝光、成本低，轻量投放与通用词
品专灵活互补

可选

多图样式

样式



左右
开‘攻’

通用词品专

品牌华表

通用词品专+品牌华表一份流量双份收益

触达
广泛

聚
有内容 破圈

营销

抢鲜
上市
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超级品牌专区



对于消费者而言，超级品牌是超强的产品与服务所带来的超级体验，是稳定良好的品牌形象刻画的品牌记忆

链接品牌 链接服务 链接记忆链接内容

面向兴趣人群，通过多维度的品牌

信息触达不同兴趣阶段的用户，吸

引用户停留。

以兴趣为切入点，讲好品牌故事

（内容），用内容影响用户心智，

驱动用户行为。

以内容运营为手段，通过产品和服

务完成从品牌声量到销量的深度转

化。

从兴趣触达、内容渗透到交易转化，

加上独特的视觉交互刻画品牌记忆。

用户的一次品牌检索后带来的品牌链接与记忆

ü 品牌内容

塑造用户心智

沉淀私域粉丝

ü 媒体内容

大V测评种草

激发用户消费

ü 电商旗舰店ü 小程序直达ü 用户兴趣漏斗，抓住初始兴趣人群

认知兴趣

互动兴趣

消费

兴趣

ü 品牌记忆二次激发潜在需求

超级品牌：充分把握每一次检索建立品牌链接



基础品牌专区
品牌专区

超级品牌专区

官网

小程序

百家号

官方资讯

大咖专栏

种草笔记

百科

下载

地图

全网热卖 电话

客户 搜索媒体 用户

转化

官网导流

Before

After

官方服务

官方内容

通用搜索

购买

信息

品牌资源 搜索生态 品牌内容&服务

寻址

预约

咨询

评论

种草

关注

超级品专：围绕用户多维检索需求，结合搜索生态优势与品牌资源共建营销新玩法

单维度信息传递权益/样式提高转化

多维度信息传递

KOL品牌背书
PUC/UGC内容表达

品牌形象

价值主张

私域资产内容沉淀

公域搜索内容优化



品牌专区是围绕消费者检索需求，整合百度私域+公域生态资源，多维度传递品牌价值与

服务的品牌一站式营销新阵地。旨在充分把握每一次检索契机，帮助品牌建立消费者经营

阵地，满足品牌全链路营销诉求。

超
级

!
"

超级区域

首屏首位2-3屏强势来袭，超级品牌黑标认证

品牌形象和价值主张充分传达，捕捉用户细微需求，多维提升ctr

超级兴趣

强入场、子卡动效、动态翻屏…刻画品牌触点，吸引留存

私域+公域资源权威背书、霸屏展现

二十余种模块【积木式】自由组装

打造全网独一无二

小程序、百科、百家号、线索、电话、地图、资讯、
热卖、笔记、有驾、知道……

充分传达品牌，完全捕捉商机

超级自由

超级效果

超级品专：凝聚品牌力、内容力、服务力，打造搜索即品牌的一站式营销新阵地



‘超级品专1+2’ VS‘超级品专1+N’
超级品专1+2

品牌专区+小程序+百家号
打造品牌+服务+内容生态

1

+

2

• 服务
小程序/度小店品牌服务力，
促进深度转化

• 内容
百家号资讯、种草、直播，
沉淀独家粉丝

1

+

N

超级品专1+N
品牌专区+N个子卡自由拼接
私域+公域资源一次检索满足

• 私域
百科、百家号、小程序/度小店

• 公域
热卖、笔记、资讯、电话、地图等

超级品专1+2 & 1+N差异
• 售卖：
1+N需订单升级，勾选超级品专下单
1+2在普通品专基础上免费组卡，无需升级
• 展现：
1+N展现品专&N个子卡
1+2展现品专+小程序+百家号（支持二选一）
1+N、1+2均已支持线上配置投放



超级品专1+N子卡库一览表
商品卡（全网热卖）笔记 地图 品牌时效性内容（矩形图组）

品牌非时效性内容（正方图组）

百度百科
⑦② ③ ④

⑤

①

百家号（强/弱样式系统自动） 小程序（强/弱样式系统自动）

官方下载

⑨ ⑩
电话 知道卡⑬

线索

金刚卡

⑭

⑥

品专头卡模板选择及物料单请见https://pinpai.baidu.com/#/showcase，子卡选择见上方

服务卡
⑧ 车型卡

⑮

人物卡
⑯图片卡

⑪

⑫

https://pinpai.baidu.com/


Demo2：进场动效 Demo4：子卡互动

Demo3：卡间联动Demo1：进场视频

无线超级品专创新样式

注：需超级档位订单在线，需提前沟通需求；上述仅为demo示例无客户意义。



PC 超级品专合作征询

Demo1：渲染组卡

Demo2：整张大卡

注：需超级档位订单在线，需提前沟通需求；上述仅为demo示例无客户意义。

通卡渲染，简洁高级

多子卡切换，全需求满足

全屏展现，精彩无限

整张
大卡

，震
撼空

前

左右
对应

，双
向满

足

黑金
底标

，自
然区

隔



汽车行业超级品专新玩法：
车型、4S店、线索获取等4种有驾子卡，打造头卡推新+子卡获客玩法，全面捕捉潜在商机

① ②

③

④

①

④

②

③

车型卡：展现车型优势与价格，物料可以自提或
者使用有驾

车系卡：展现车型外观与价格，需入驻有
驾返回物料

4S店经销商获客：自动定位附近4S店，缩短
获客路径，需入驻有驾提前与产品沟通

线索获客：快速捕捉车主信息，掌握一
手线索，物料可以自提或使用有驾

行业创新- 汽车行业超级品专方案

注：上述仅为demo示例无客户意义



游
戏
详
情

游
戏
评
测

用
户
评
价

官
方
发
布

用户评价页

游戏测评页

官方动态详情页

游戏详情页面 行业创新- 游戏行业超级品专方案

Ø 官方下载满足客户核心推广诉求

Ø 游戏详情、评分、排名全新体验

Ø 游戏测评，优质评价多维背书



行业创新- 旅游行业超级品专方案

旅游超级品专创新方案，培养好感促进转化

游乐园方案 政府景区方案

读-资讯历史

人文历史，景区资讯，掌握最新消息

记-景区特色

景区特色，抓住眼球，好感种草

看-线上观景

视频入场，VR观景，足不出户安心游览

玩-门票攻略

攻略、门票、酒店，玩转景区一步到位

庐山西海：强入场视频通栏样式



行业创新- 教育/医美/服务业超级品专方案

官方导航 服务类目 官方客服 问答互动

线上咨询 专家团队 线索留资 询价报价

核心服务 产品购买 门店预约



超级品专 百度装馨家用户需求 客户需求
后链服务运营

核心权益 其他服务

核心品牌词

品牌需求词
内容
详情页

装修店铺

搜索阵地
（超级品专）

流量入口
（搜索）

看装修效果

找装修公司

leads分发
咨询/报价

装
前

装
中

装
后

学知识，避坑经验

找灵感，确定风格

问价格，了解花费

找服务，出图/工头

找监理，施工验收

被种草，决策选品

找服务，安装保洁

找工作

装修活动
店铺
详情页

文章/案例
内容生产官网

企业认证

Leads
收集

学装修

合作流程：

1、需要客户购买无线端超级品专

2、需入驻百度装馨家并购买会员

3、具体需求请提前沟通

行业创新- 家居行业超级品专方案



附录1：超级品专1+N上线流程

售
前 01查看产品介绍

百度营销中心

06制作临时物料

导出报价后即可建立临时物料及预审

03询价词审 04确认审核结果

投
后 11查看数据报表

支持超级品专头卡+子卡查询

导出报价，下单签合同

07新建单元

1、默认单元新建普通物料且启用
2、新建 “组卡服务单元”

08自主组卡

选择子卡，支持增、删、排序

09导入临时物料/新建
物料提交审核

过UE、PM、业审审核，
流程及接口人同原品专max

查看确认词审、报价结果提词询价，按需勾选超级版
（无线/PC）

注：上述步骤，操作角色同品专一致，具体操作请联系销售

投
前

05导出报价
新签/变更合同

投
放

10通过后启用
上线

物料启用后，头卡即时展现，
子卡在物料启用后的半小时内陆续展现

02选择头卡、子卡

查看需要的品专头卡模板和子卡

联系PM获取 参见子卡库



1、新建物料找到所需品专模板

3、在右上角按需要勾选小程序/百

家号卡片

（需要客户开通小程序、百家号，

并且已完成准入评估）

4、填写小程序key、百家号id

（key或者id请确认正确性）

5、提交物料审核，品专和百家号/

小程序单独审核。品专物料审核通

过后正常展现，小程序/百家号子

卡审核期间不影响品专展现，子卡

审核通过后自动组卡在品专下方。

附录2： 超级品专1+2线上配置流程



04

基础品专



品牌专区‘瘦身’提质，售卖更清晰，投放更简单

品
专
产
品
阵
营

Before 产品线多且复杂，难理解，难售卖 After 产品线简洁清晰，更易懂，更易卖

产品线 整合策略

上市公司

产品下线，相关需求有品专承接

律师品专

信用专区

联合品专

房产包段

闲置资源

AR\VR品专

城市名片 合并入品牌专区分档售卖
•城市名片、品牌锋芒售卖关键词和品专

关键词类型融合

•品牌起跑线、品牌名片融入品专入门版

•分地域品专成为品牌专区的投放能力

•精细化品专成为品牌专区的服务权益

品牌锋芒

品牌起跑线

品牌名片
分地域品专

精细化品专

炫动品专

规则保持与现有一致
时效品专

明星/名人品专

品牌丝路

保
留
售
卖

合
并
至
品
专

关
停
售
卖

品
专
产
品
阵
营

产品 说明

品牌专区
（入门档、标准档、
高级档、超级档）

入门档包含原品牌起跑线；
原定制级别和超级品专融合为
超级档

炫动品专
规则保持与现有一致，1天起
售、系统询价，提前沟通样式
需求

时效品专
规则保持与现有一致，售卖时
长3-30天、系统询价，定制
级别提前沟通样式需求

明星/名人品专
规则保持与现有一致，1个月
起售，线下询价，明星/明星
+品牌词，固定模板

品牌丝路 规则保持与现有一致，依据资
源位询量询价，cpm售卖



新分档 参考对应整合前产品线

基础权益

生态权益 服务权益
关键词类型 关键词数

量 时长 售卖
地域 样式权益

入门 品牌起跑线
（含品牌名片）

品
牌
锋
芒

品牌词、产品
词、泛品牌词、
城市词、景点
词

20个 1~6月 最多5个省
或直辖市

原品跑样式
（不含原品跑
尊享样式）

无 无

标准

标
准
品
专

超级品
专1+2

城
市
名
片

分
地
域
品
专

精
细
化
品
专

500个 1~12月 最少1个省
或直辖市

品专标准样式
（含原品跑尊
享样式）

支持百家号、
小程序组卡

•精细化（15套）

高级

高
级
品
专

品专标准样式
品专高级样式 •精细化（35套）

超级

定
制
品
专

超级品
专1+N

品专标准样式
品专高级样式
品专定制样式

支持百家号、小
程序、商品、种
草、资讯、地图
等全部组卡

•精细化（60套）
•样式定制服务

品牌专区分档售卖，更易懂，更易卖，更易投



分档位品专样式：多角度满足客户诉求

注：上述仅为demo示例无客户意义，更多模板见品牌广告模板中心 https://pinpai.baidu.com/#/showcase

高
级
档

入
门
档

超
级
档

标
准
档

PC端超级品专为试运营



无线品专创新样式

注：上述仅为demo示例无客户意义，具体合作需求请结合客户情况提前沟通，多模板见品牌广告模板中心 https://pinpai.baidu.com/#/showcase

魔方翻转 空间拓展 整卡滑动 语音互动



PC 端品专创新样式
• 帷幕样式

• 水雾擦屏 • 裸眼3D

• 视频入场

PC品专
创新样式

注：上述仅为demo示例无客户意义，具体合作需求请结合客户情况提前沟通，更多模板见品牌广告模板中心 https://pinpai.baidu.com/#/showcase



NS品专+地图品专：垂类频道流量补余

售卖资源：

品牌核心词+品牌衍生词 Eg.：中国联通、新东方英语培训、海底捞大钟寺店、苏宁门店

广告展现位置：

地图PC\Wise\NA三端品牌词触发，检索结果列表首位展示

NS品专

资
讯

视
频

图
片

知
道

文
库

售卖资源：

与频道相关的品牌词 Eg.：vivo图片

投放时长：

1-12个月，可单独售卖，无需解绑

投放频道：

资讯、视频、图片、知道、文库

支持PC、无线端

地图品专 （PC端、无线端）

注：上述仅为demo示例无客户意义



炫动&时效品专：营销活动场景覆盖

时
效

时
效

炫
动

售卖资源：除品专售卖词外，还可售卖品牌营销活动词
Eg.：天猫双11、京东618、苏宁818、淘宝双12、……

广告展现位置：

时效与品专PC、无线相同位置；

炫动处于品专展现当前浮层展示；

时效品专

售卖方式：CPT

售卖周期：3天~1个月

炫动品专

售卖方式：CPT

售卖周期：单订单1-4天

炫
动

注：上述仅为demo示例无客户意义



名人品专：明星代言增强曝光

名人品专、品牌丝路：品牌周边多维渗透

售卖资源：

代言人明星词、名人词、品牌+明星词

售卖方式：CPT

投放时长：

1-3个月，可单独售卖，无需品专在线

展现位置：

PC、无线端首位首屏

品牌丝路：品牌长尾促进渗透

售卖资源：品牌长尾需求词 Eg.：大众途昂怎么样、Vivox9s

桌面设置在哪儿、全季酒店是几星的……

售卖方式：CPM

报价方式：动态报价（依据词包不同），有效期90天

售卖资源位：无线、PC、贴吧、知道、文库、阅读、小说、

识图频道等（搜索结果首位展现+关键词/分类定向展现）

注：上述仅为demo示例无客户意义



提升客户投放效率和服务体验 分阶段平台能力打通

1

开户

询价

签约

投放

售后

百度品牌广告统一投放平台

统一的客户采
买操作

统一的投放服务

统一的数据服务

统一的资源管理

AI 智能服务赋能（观星盘数据赋能）

资源定价 资源组合策略

售卖政策 资源标签体系

资源库存排期 资源推荐策略

智能审核 智能创意

丰富定向

定制化数据报告 三方数据监测

统一产品线采
买平台

统一产品线采
买流程

统一品牌投放
账号和资金池

统一的客户采买

2 统一的资源管理

3 统一的投放服务

4 统一的数据服务

统一模板中心、
创意橱窗

智能客服

• 支持开屏全场景采买投放、信息流程序化采买投放

• 品牌统一的模板中心

• 品牌统一的创意橱窗

• 品牌整合营销打包售卖的平台化实现能力，支持政策

条款线上化

• 建立异常case反馈平台化通路，天启平台可直接连通

凤聆case

• 物料预审和物料免审能力体验优化

• 开屏信息流所有资源在资源中心统一维护

• 品专系列产品关停并转资源融合

• 客户定制化产出投放报表能力

品牌广告投放平台（天启）持续提升客户投放效率与服务体验



流量更丰富

通用词品牌词产品词
全流量蓄力

场景更多元
长效建设/活动/事件

多场景覆盖

百度品牌专区，让每一次品牌传递更有意义！

资源更全面

品牌力/内容力/服务力
资源灵活配置

服务更贴心
售前/投中/售后
线上平台统一打通



百度认证
祝/大/家/考/试/顺/利


