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平台
优势
平台
优势

社会属性

位置行为LBS

用户环境

自然属性

兴趣偏好

特色分析

观星盘

Search

Feed

体验

百度AI改变人与信息的关系，驱动“搜+推”双引擎信息分发



平台
优势

6.22亿

百度APP

月活跃用户量

10亿

日均服务

搜索流量

用户需求表达

英语培训哪家机构好
暑期培训去哪里

……

•内容：凸显服务优势
机构优势、成功案例、
师资力量等
•服务：提供充分的咨询解答
联系方式、在线答疑等
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XXX机构怎么样
XXX培训有优惠么

XXX机构在XXX有门店么
……

•内容：提供决策信息
优惠活动、周边门店等
•服务：提供营销活动等
免费试听、在线报名、
促销购课等
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匹配内容服务

新定向 新出价 新创意

AI智能需求匹配

百度——搜索优势

用户主动需求表达，更懂用户意图；AI智能需求匹配，助力挖掘更多商机



平台
优势

数据来源：百度大数据

460万+
百家号内容创作者

150亿+
百度日均信息流推荐量

98%
中国网民覆盖

定向精准，高效曝光

跨屏覆盖，横扫多场景

优质活跃用户群体，高转化率

AI赋能，激活创意

内容原生化，接受度高

1000万+
度内日均

内容生产量

一站式搜索&资讯平台

百度信息流，流量&内容生态全面领先，AI智能营销能力加持，将优质的信息展现给有需要的人

百度——推荐优势
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信息流广告市场分析

百度信息流广告功能介绍
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信息流广告市场分析



移动互联网时代用户行为发生巨大变化

更多内容消费更多碎片化时间 更多意图表达环境

LBS Data
购物/社交/搜索Data

资讯阅读成为即时通讯、搜索之后的主要网络需求

文字 图片 视频

用户阅读行为对象从文字、图片形式增加且侧重于视频形式

图文组合千人前面，智能化 内容化、故事化
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原生广告市场迅猛增长，百度信息流广告应运而生

55.5 171.9
359.7

688.8

1173.5

1885

2754
133.20%

209.7%

109.2%
91.5%

70.4% 60.6%
46.1%

-150.00%

50.00%

250.00%

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

4000

2014 2015 2016 2017 2018e 2019e 2020e

信息流广告（亿元） 增长率（%）
百度信息流广告上线 2016年Q4

国内外互联网巨头，相继布局原生广告

2014年＞50%

＞70% 2014年

微博产品粉丝通2.0 2015年Q3

朋友圈广告上线 2015年

原生广告上线 2014年Q4

中国原生广告市场迅猛增长

2014-2020年中国原生广告市场规模

数据来源：2018 iResearch Inc
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百度内容生态多维度发展，迅速崛起

Contents
丰富多元内容

Collaborate
优质内容生产者

Support
升级扶持计划

百家号创作者
460万+

合作媒体
10000+

日均信息流推荐量

150亿

百+计划

百万年薪

图
文

图
集

全
景
图

小
视
频

动
态

短
视
频

小
说

贴
吧

直
播

数据来源：百度2018Q4财报
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什么是百度信息流广告

基于百度信息流资讯
穿插展现在内容资讯中的原生广告

下拉加载
新闻信息

第一广告位

第二广告位
不同平台广告展
现位置不同，详
见各产品介绍

Demo:以百度APP信息流广告为例

上下文信息内容更匹配，广告与信息流资讯更融合

内容页相关推荐广告更符合阅读环境与展示场景

定向展示，更符合TA阅读及消费行为

广告位自第一、二广告位后类推
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内外部300亿+流量承载百度信息流广告，捕获全网商机

强大联盟媒体流量

厂商工具类资讯类 视频类小说/阅读类

百度多元自有流量

APP WAP PC

多端覆盖
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百度四大自有APP，综合信息流平台网罗全网用户

百度APP
移动端第一流量入口

中国网民覆盖率：

月活跃用户：

95%

6.22亿

好看视频
短视频智能分发平台

日均停留时长：

全域日活跃用户：

70分钟

1.1亿

（PGC，横版）

百度贴吧
全球最大的中文社区

日均浏览量：

全域日活用户：

35亿+

8000万
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百度大脑深挖全网数据，精准识别用户意图

广 告 内 容 化 ， 原 生 广 告 市 场 迅 猛 发 展人群属性

短期搜索行为

长期搜索历史

多模式浏览数据

多模式交互数据

百度地图历史到访

到店数据

位置数据

交易数据

性别、年龄

网络环境

用户兴趣

关注类目
操作系统

学历

4重核心定向 · 200万用户标签

搜索意图 行为数据 兴趣爱好

百度大脑 7x24小时深度学习

内 外

用户理解

个性化推荐

搜过什么？

看过什么？
去过哪里？

买过什么？
喜欢什么？
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推荐+搜索双引擎，不断强化决策链影响

Source：汽车行业，搜索日志及信息流广告展现/曝光日志

百度
信息流广告

31.7% 16.8%

建立品牌关联 拉近品牌关系 推动品牌决策

百度
信息流广告11.7%

产生购买意向更关注品牌开始搜索、关注品牌
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百度信息流广告售卖方式

展现位置：按刷次，保证位置

展现

百度APP\百度首页WAP推荐频道

第一广告位（1-4刷）

定向方式：支持通投\分时段\分

地域

品牌
营销

按时长计费

CPT（ Cost Per Time）

品牌
营销

按千次展示计费

CPM（Cost Per Mille）

展现位置：百度APP\百度首页
WAP 推荐频道第一广
告位

定向方式：支持人群兴趣、地域、
时间段、网络环境、自
定义人群等定向

效果
营销

按点击计费

CPC（ Cost Per Click ）

定向方式：兴趣、意图词、年龄、
性别、学历、人生阶段、地域、网
络环境、操作系统等

展现位置：百度APP \百度首页
WAP 推荐频道第一、二广告位 、百
度APP详情页等 ；每次加载一定信
息资讯数展示一条

*同步支持程序化PDB-CPM、PD-CPM *同步支持竞价CPM

【强曝光，独占性】 【保量投放】
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四大产品要素支持广告主精细化营销

01
流量

百度信息流广告生态优化

百度系产品矩阵破局存量，

创造新增引入联盟媒体流量

全面完善提升定向能力

AI赋能助力定向能力提升，

标签更精细，内容更精准

智能化广告投放解决方案

AI驱动，出价能力更加多

元化，智能化

多样化样式深挖

丰富样式，满足各类场景需求，

智能创意产品功能实现千人千面

02
定向

03
出价

04
物料
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信息流广告功能介绍



信息流广告定向矩阵，为广告主圈定精准目标人群

基
础
属
性

年龄 性别 学历 人生阶段

省市区（县） 商圈 场所

操作系统 APP行为 网络

兴趣 意图词 人群包

内容ID（支持CPM售卖方式）

基础
能力

人群覆盖 人群推荐
辅助
决策

自动定向
自动
优化
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核心意图定向，理解用户实现个性化推荐

【搜索行为】

“别克怎么样”

“别克车型对比”

“别克君越价格”

【浏览行为】

浏览汽车之家

浏览太平洋汽车网

【地理位置】

常驻地：上海陆家嘴

到访地：别克4S世纪公园店

【购买行为】

浦东国际车展门票

......

词

标签

意图词

• 全网行为：根据客户开放表达的“意图词”，通过大数据

挖掘，将广告匹配推送给具有此类意图的网民

• 历史搜索：找搜索过这些词的用户

兴趣

综合网民浏览、搜索及应用内行为等多类别行为表现，提炼

形成封闭合集，形成兴趣标签体系

客户可以选择和自己业务相关的兴趣标签，定向目标人群

理解用户

个性化推荐
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用户线下到访-地域定向

历史
到访兴趣

历史到访
门店类型

周边
目标定位

当前位置
附近门店

常驻地 家或公司

到访
重定向 曾经到访地点

基于位置的人群定向
1 省市区（县）

以行政区域进行信息流推广中的地理位置投放，类型分为『按省市划分』、

『按发展划分』（即城市发展）

2 商圈
天然消费场所的聚合，覆盖全国上万+商圈，圈定实时+活跃覆盖范围的人群

支持自定义

中山公园

徐家汇

静安寺

打浦桥

人民广场

陕西南路

3 场所
对线下门店/场所按照一定类别进行商业属性的划分；支持自定义

机场

网吧

公共
事业
单位

高铁站

五星酒店

机场

妇产医院

家居商城 教育机构

咖啡厅

电影院

中小学

*商圈定向示例 *场所定向示例
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多维度人群圈选，定制化锁定人群

人群
定向包

系统
推荐人群

结合推广场景，智能挖掘人群

客户
自定义人群

百度海量数据，智能数据加工

即选即用

21



自动定向，系统多维度智能投放，择优投放 22

基础属性 用户意图

规则化定向产品
广告主表达基础业务

智能意图定向产品
广告主表达广告所属业务&用户意图

自定义人群

自定义定向产品
广告主个性化组合各维度定向能力

自动定向

全自动定向产品
广告主无需表达购买人群，系统自动触达全面高效目标人群

创意识别、业务理解

广告
自动分析触达

主动设置

通过对人和广告的意图理解，基于多种用户信号自动为广告主挖掘优质的推广受众



信息流广告联动产品，原生品牌营销原动力

『核心资源联动，精准饱和触达』 强势品牌曝光à强化品牌认知

【品牌 Always】Always On
搜索+展示（开屏/信息流）

搜索过某query的用户，回到百度APP刷新信息流，购买该

query的客户信息流广告即可展现

【品牌 Impact】Big Day
开屏+信息流

浏览过该开屏广告的用户，进入百度APP刷新信息流，该客户的

信息流广告即可在第一广告位展现

资源位置：百度APP推荐频道-列表页

楼层：支持第一、第二广告位

售卖方式： CPM

类别：

• 【品牌Always-信息流】

• 【品牌Always-开屏】

资源位置：百度APP推荐频道-列表页

楼层：支持第一广告位

售卖方式： CPM

类别：

• 【品牌Impact-普通联动】

• 【品牌Impact-视频联播】-开屏播放全屏

视频广告，开屏倒计时5s结束时播放转场动画，

进入信息流后搜索框默认为吸顶态，视频在信

息流中继续播放
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品牌安全（Brand Safety ） ，为品牌营销营造宣传环境

• 投放前可选择是否开启

（投放后不可改），该

功能可优化广告上下文

环境，屏蔽与产品具有

较高敏感度的竞品、负

面等内容

• 目前支持：CPM

• 无需溢价

• “歧义”内容屏蔽

• 不影响保量

灾害报导

禁毒报导

广告主投放信息流广告（售卖方式CPM），可选择开启『品牌安全』，系统可支持识别”歧义”内容，并在”歧义”内

容中不展现信息流广告，保证广告主品牌宣传环境。

获取广告所在页面或信息流上下文内
容信息

AI智能识别分类、语义、语音、图像、
视频多维度信息

判断内容分类、标签、态度等是否命
中品牌安全策略

根据判断结果选择性触发广告，品牌
广告安全护航

歧义内容过滤 品牌词过滤

信息流广告

品牌A
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信息流广告效果类出价能力总览

优化

目标

点击
（CPC）

转化
（oCPX）

曝光
（竞价cpm）

• Cost Per Click

• 当网民点击广告后，广告主为这次点击行为所付的最高

费用

• eCPM=预估点击率*点击出价*1000

• Cost Per Mille

• 基于实时竞价技术，广告主为广告展现千次所支付的最

高成本

• eCPM=千次曝光出价

• 以转化目标为优化目的的智能点击出价产品能力

• oCPC（optimization cost per click ）

• 转化出价：eCPM=预估点击率*预估转化率*转化目标出价*1000

• eCPC：eCPM=预估点击率*(点击出价*转化率预估参数)*1000

• oCPM（ optimization cost per Mille ）

• eCPM=预估曝光转化率*转化目标出价*1000
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出价能力：oCPC/oCPM-转化目标出价，控制转化成本

识别形成模型
”有转化”&”无转化”用户的行为特征

归纳判断总结

智能寻找目标受众

客户设置转化目标

高转化
概率受众

低转化
概率受众

提高出价、拓展匹配
智能挖掘

降低出价、缩小展现
避免无效竞争

• 根据转化率预估进行智能投放，以转化目标为优化方向的智能动态出价方式，帮助广告主提高广告转化效果
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出价能力：eCPC-满足营销页多转化目标需求，增加转化数量

提交销售线索信息

调起在线咨询组件

直接电话拨打

调起提交信息组件

……

网民在基木鱼页面中进行的
所有转化操作行为

识别形成模型

”有点击”&”无点击”页面按钮用户的行为特征

归纳判断总结

高点击
概率受众

低点击
概率受众

智能寻找目标受众

• 系统根据客户设定的点击出价，结合基木鱼页面中所有转化行为数据预估转化率，动态调整出价，提升转化量级
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oCPX智能出价对接方式&支持的转化目标总览

对接方式

JS部码

浅层转化目标

激活

按钮点击

表单提交成功

一句话咨询

店铺调起

基木鱼建站

线索API

应用推广

线索收集
（非电商）

咨询工具授权

深层转化目标

注册

表单提交成功+客户自定义

付费+ROI（游戏）

激活+次留

表单提交成功+购买成功

备注：有开发能力的客户可以选用API、SDK或者JS做数据对接，希望方便快速搭建网站的客户可以选择基木鱼自建站

投放对接及指导参考可参考开发者中心对接指导手册：oCPC.baidu.com

应用API

应用SDK

基木鱼建站

表单提交成功+授信

激活+客户自定义

百度小程序

电商推广

商品详情页
到达

应用调起

订单提交成功

购买成功

三句话咨询

订单提交成功+ROI优化

多目标转化

留线索 电话拨通

激活+付费

授信

下载（预约）
按钮点击

JS部码

深度页面访问

加入购物车 店铺停留应用API

商品下单成功

深度页面访问+商品下单成功

应用调起+商品下单成功
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oCPX智能出价优化方式：双出价、直投深度、ROI 29

双出价

目标转化类型+深度转化类型的投放组合，客户设置

两个目标（目标转化类型+深度转化类型）并针对两

个目标分别设置出价，系统根据对单元深度转化数据

的学习程度，分阶段优化目标转化、深度转化的效果。

直投深度

根据客户考核链路抽象出的比最浅考核更深

层次的转化目标，当客户设定直投深度时，

系统会帮助客户优化设定的转化目标。

直投深度

广告主设置合理的ROI预期，由系统帮助客户获得更

多营收的优化方式 。

转化漏斗

展现

点击

目标转化类型（浅层转
化）

表单提交、激活、订单提交成功
等深层转化类型

授信、购买成功、次
留等

双出价优化方式

ROI

目标转化类型+深度转化类型

组合投放

转化漏斗

展现

点击

浅层转化

直投深度
注册、购买成功、授
信、商品下单成功等

直投深度优化方式

ROI

直接优化深度转化

广告投放的总支出
ROI系数
广告支出回报率

=
广告创造的总营收

预估用户转化概率+变现收益

转化概率高
变现收益高

转化概率高
变现收益一般

动态出价获取优质流量，保障ROI

针对高价值人
群，在保障

ROI的前提下，
提高出价抢占
优质流量

针对普通人群，
正常出价，保障

ROI



信息流广告资源位介绍（1）

图文中插图文详情页详情页底部 评论区广告

底部banner 相关推荐

图文中插

评论区广告

百度APP图文详情页百度APP列表页
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信息流广告资源位介绍（2）

视频频道插楼小视频流式广告位 视频频道后贴片

百度APP小视频/视频频道百度APP视频详情页

视频后贴

相关推荐
评论区顶部

通过AI技术让投放更简单
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信息流广告资源位介绍（3） -百度APP社交类资源

话题页 动态页进入路径：
列表页UGC内容

进入路径：
列表页搜索框话题标签tag#
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信息流广告创意组成元素总览

前链展示物料、后链落地页均属于广告创意的范畴

展示物料

跳转

落地页

创意样式

副标题

品牌名

附加样式
组件

创意内容
（图片、视频）

创意标题
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AI赋能创意产品，千人千面触达目标用户

信息流广告
投放平台

自定义创意
（手动场景）

程序化创意
（系统优选场景）

AI赋能

1.系统推荐能力

2.自动生成能力

3.创意附加能力
标题 通配符

标点符号纠错

加入Ai算法
优选、组合的
程序化创意

标题

视频

图片 组件

样式

落地页

从无到有

从有到多

从多到优

• 多标题+多物料批量投放

• 智能探索创意最佳组合方式

• 单创意多流量自动适配

独立
工具平台

创意中心
• 慧合

• 创意灵感
• 图片工具
• 视频工具
• 标题工具
• 创意资产

创意
标签

• 下载组件
• 电话组件
• 咨询组件
• 表单组件
• 社交互动样式
• 行动号召

• 展示推荐理由
• Deeplink/小程序调起
• 橱窗
• 微动样式
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程序化创意，系统优选，探索创意最优组合

打破人工组合，根据客户自主提交的标题、图片、视频素材，借助系统优选能力，帮助客户找到”标题+

图片/视频+样式”的最优投放，同时，支持单创意多流量自动适配，提升操作效率，提高投放效果。

试错组合：标题数*图片数
示例：2条标题，2张图片，1个视频，需要4条创意才能测试出最佳创
意组合

广告主

人工试错

创意4创意3创意2创意1

图片1

标题1

图片1

标题2

图片2

标题1

视频1

标题2

程序化创意

标题 标题1 标题2

图片 视频1图片1

系统组合优选

打破人工组合，多标题多图片一次性投放，通过系
统找到最优组合

试错组合：0

效率 UP 测试
成本

Down 创意
衰减

Down创意
组合

UP
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信息流推广基础样式

大图图文

单图图文

三图图文

基础样式 基础样式

横版视频

竖版视频

基础样式

竖版视频

ᧃᕟկߎ

创意组件

社交互动

行动号召
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信息流推广创意组件

电话组件 创意组件

ཞᇇᥤ᷇

0$;ᥤ᷇

咨询组件 表单组件

表单组件

咨询组件

电话组件
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信息流推广创意能力

展示推荐理由 橱窗
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信息流推广创新样式（1）

AR 直播 全景 随心互动-像素渐变 随心互动-主体突出

*本页创意样式支持CPT/CPM售卖方式
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信息流推广创新样式（2）

翻转样式


԰ۖᥤ᷇໏ୗ̵᷏ᜋ჉ວ໏ୗՐඪ೮מ௳ၞපຎᔄಭනҔಭනଘۑݣᚆ๚Ӥᕚ҅ݢᕚӥኩ᧗ၥᦶ

擦除样式 颜色渲染样式

41



信息流推广创新样式（3）

镜头拉伸样式 文字渐现样式 试玩广告样式


๜ᶭ໏ୗՐඪ೮מ௳ၞපຎᔄಭනҔಭනଘۑݣᚆ๚Ӥᕚ҅ݢᕚӥኩ᧗ၥᦶ
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信息流推广创新样式（4）-轻互动

对号

ᇔාᥝ࿢

3$*(������

爱心 抛物线


๜ᶭ໏ୗՐඪ೮מ௳ၞපຎᔄಭනҔಭනଘۑݣᚆ๚Ӥᕚ҅ݢᕚӥኩ᧗ၥᦶ
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优化中心-投后定制化优化方案

支持查看优化具体详情

清晰

• 基于百度海量数据分析，为账户每日定制针对信息流推广的全方位优化方案

44

支持一键采纳全部建议

省时

提供优化后预估提升效果

可靠

定向类 出价类 创意类 综合类 修复类 预算类

采用自动定向提高转化

添加意图词获得更多转化

提升出价获取更多转化

采用放量投放提高转化

新增创意获取更多转化

添加创意组件
获取更多转化

新增单元获取更多转化 调整审核不通过的物料
提升账户预算
以恢复展现

提升计划预算
以恢复展现



• 历史操作记录-支持对账户历史操作记录
的查看

• 后台任务记录-支持查看批量操作的任
务详情

• 商品目录投放批量工具-支持对商品目
录推广进行批量操作

信息流广告丰富的工具产品提升投放效率

创意/
落地页
工具

数据
监控

优化
工具

账户
工具

推广报告-支持账户各层级及定向、创意、落
地页等多维度投放数据查询

转化追踪-客户对接后进行数据和效果追踪

自动规则-客户自定义设定，符合规则中相应指
标时，自动精细化管理，解放人工重复操作

定向
工具

• 定向包管理-支持根据客户选择的推广业务，系统
定制化推荐并管理定向包

• 意图词推荐-解决客户拓展意图词的需求，并支持
保存复用

• 媒体包管理-百青藤媒体资源管理

• 创意中心-提供优质创意服务和创意工具，包括标
题、图片、视频

• 基木鱼-智能商家经营平台-提供线索转化与管
理的基础建站能力，以及开店服务的商品订单管理
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附录1-百度信息流广告产品矩阵

自有流量

百度APP

百度贴吧

好看视频

百青藤

流量

CPC 竞价CPM

oCPX

oCPC-
转化出价 eCPC

网页API 基木鱼
建站

应用API

咨询工具

基木鱼
建站

JS部码

出价/售卖方式

oCPM

应用SDK

线索API

百度小程序

定向

意图定向 基础属性

意图词

兴趣

年龄

人群定向

性别

学历

人生阶段

操作系统

APP行为

网络

自动定向

省市区（县）

商圈

场所

内容ID

创意组件

大图

单图

三图

视频

横版视频

竖版视频

创意

电话组件

创新样式基础样式

图文

橱窗

咨询组件电话组件

表单组件

百青藤独有

横幅 开屏

样式能力

附加信息-
阅读量

广告互动-
互动卡

AR

直播

全景

随心互动-
像素渐变

镜头拉伸

擦除

颜色渲染

随心互动-
主体突出

互动视频

翻转

文字渐显

试玩广告

轻互动

程序化创意 创意中心

创意灵感

优化中心

工具

创意工具

创意集市

创意资产

定向类卡片

出价类卡片

数据报告

资产中心

组件管理

账户管理

历史操作
记录

后台任务
记录

定向工具

定向包管理

意图词推荐

媒体包管理

优化工具

转化追踪

自动规则
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广告互动-
选项卡

创意类卡片

综合类卡片

修复类卡片

预算类卡片

商品目录投
放批量工具



THANKS!
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百度营销官方公众号 百度营销学堂


