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搜索创意参考



搜索创意

强调产品特征、对用户优势、利益点

基础创意

图片 文字链 文本 视频 门店 营销

广告标题

广告描述

组件 下载X X X X X X

+ =

搜
索
创
意

创意质量：标题和描述要通顺、飘红、相关、样式组件要吸引 创意数量：组件、素材、样式多提交

通顺

飘红

相关

吸引

适当嵌入通配符、保障１－３次飘红

关键词－创意－落地页高度相关

图片高清，组件、样式及素材多样
电话组件前置

图文解说

标题通配符飘红

文本描述



搜索创意百度投放现状

消费占比 CTR

CTR高
消费占比高

CTR高

• 图片、文字链消费高，文字链、DPA-图文、橱窗CTR高
• 建议：常规图片、子链、视频一定要充足，方便系统抓取拼接，DPA图文、橱窗等高级样式多添加，助力点击率提升

数据时间：1012-1025



精准楼盘 二手房 房产知识 写字楼租赁

文案
呈现点

价格（首付/均价/总价）位置面积、朝向、
户型、装修标准、绿化率、开发商、开盘时间

小区、首付、面积、位置、朝向、户型、建成时
间、税费、楼层、 科普：新房/二手房买房流程、注意

事项；位置、价格、楼层分析

位置、面积、租金价格、
内部配置、承载人数、
交通、设施

配套：交通、医院、学区、周边密度、绿化率

标题
示例

丰台熙悦天寰精装洋房 89-138m2 三至四居
室 9月9日火速开盘

南山新出优质二手房！首付低，近公立学校，房
子新！

新开楼盘信息大全-尽在xx新房
上海浦东写字楼租赁，
预约可参观

描述
示例

价格：700万起
楼盘名称：金茂府
介绍：北京金茂府位于北京xx区xx环，建面xx
平起，装修现房，70年产权，绿化率xx%，紧
邻xx学校，xx医院

平台介绍类-xx中介平台，房源多，信息更新及
时，买房省心省力更省钱，有专业经纪人为您解
疑答惑

房源介绍类-价格：同精准楼盘示例

【xx中介】针对买房注意信息，帮您
分析房价走势，解读楼市政策，免费
专业咨询

浦东办公楼首选xx，支
持1-2000人办公，高
大空间，设施齐全，近
地铁精装空间，可预约
参观

子链
示例

【楼盘详情】 【优惠信息】 【小区详情】【更多房源】【更多户型】 【攻略】【政策】【价格走势】 【更多房源】

适配
样式

重点关注：大图、三图、单图、橱窗； 尝试方向：视频、DPA-图文

房产创意制作要点归纳-搜索



新房＆精准楼盘创意参考

北京金茂府_科技住宅_火热开售

移
动

计
算
机

大图+文本描述+转化数据前置样式

标题＋描述：重点体现楼盘名称｜价格｜位置｜优惠信息｜优势卖点 图片：楼盘规划全景图｜楼盘名称＋详情图｜室内精装图

单图+文本分类描述+短子链组合 单图+文本+删格化列表组件

PC活动大图+文本分类描述 凤巢头条高级版+四图商品橱窗

孔雀城柏悦府_总价180万起_园您江南园林梦



二手房创意参考

移
动

计
算
机

标题＋描述：重点体现小区所属市区｜中介优势信息｜价格｜小区名称 图片：户型图｜室内图｜小区环境图
视频：轻音乐+小区图片拼接视频｜推广app类广告主可视频讲解平台服务及app使用方法

商品橱窗+咨询组件 视频单图文+活动长子链+DPA文本横滑单图+DPA-商品列表+直航强样式

凤巢头条高级版 凤巢头条高级版+商品橱窗样式

LOGO

LOGO



房产知识创意参考

移
动

计
算
机

单图+转化组件样式+标签子链 单图+文本+标签子链 商品橱窗+咨询组件

单图+子链热度叠图单图+文本描述

标题＋描述：重点体现注意事项｜最新攻略｜新开盘资讯信息 图片：楼盘外景图｜小区环境图｜品牌_logo图



写字楼创意参考

移
动

计
算
机

单图+文本+删格化列表组件 商品橱窗+直航普通样式 视频单图文+活动组件

凤巢头条凤巢头条高级版+商品橱窗

标题＋描述：重点体现热门区域｜面积｜办公环境｜位置｜设施 图片：室内环境图｜大厅图｜楼宇外观图｜品牌logo图
视频：办公情景剧｜办公环境拍摄+真人口播｜图片轮播

LOGO

LOGO



信息流创意参考



信息流创意

创意样式

电话 表单 咨询

广告标题

创意组件 X X

+ =

信
息
流
创
意

程序化：大图、单图、三图、横版视频、竖版视频、互动图

自定义：大图/单图/三图、橱窗、视频-大小图、竖版视频、开屏（百青藤）

创意质量：意图定向与标题、图片保持高相关 创意数量：创意标题及图片数量要多提

标题+小图

标题+大图

标题+多图

标题+视频

图片减少或不显示文字内容，图片高清突出重点，文字描述清晰卖点

高清真实楼盘或户型图，可适当加入文字，如召唤类文案（优惠、赠送等）

展示不同维度场景图，如室内/楼盘图，图片之间颜色协调，完整性要强

文字不宜过长，突出重点。视频内容偏图片拼接视频+口播或多人情景剧

标题

大图内部嵌
入小图

下载按钮



房产创意制作要点归纳-信息流

精准楼盘 二手房 房产知识 写字楼租赁

文案
呈现点

楼盘：价格（首付/均价/总价）、位置、面积、
朝向、户型、装修标准、绿化率、开发商、开盘
时间

小区：价格走势、面积、朝向、户型、建成时
间、税费 科普：新房/二手房买房流程、

注意事项；位置、价格、楼层
分析

位置、面积、租金价格、
楼层、内部配置、承载人
数、交通

配套：交通、医院、学区、周边密度、绿化率

提图
要点

图片：首要清晰，三图、多图不要出现重复图片，减少小图中加大量文字。大图、单图体现楼盘/小区/室内，图片可叠加精炼文字突出

视频：口播+图片轮播形式或楼盘、样板间或app介绍，趣味传递产品卖点及优惠，增强代入感，最后突出中介logo

标题
示例

厦门中南青樾230万起名校旁 三地铁智能奢装3
居室

朝阳89平米二手房，南北通透，业主急售，仅
契税，可议价

买二手房流程长且繁琐，xx中
介xx帮您一站式解决！

上海浦东写字楼租赁，预
约可参观

适配
样式

常用：大图、三图、小图 尝试方向：竖版视频、橱窗



信息流创意百度投放现状

小图 大图 三图 视频大图 竖版视频 其他 开屏 单图 橱窗 视频小图

消费占比 CTR

• 小图/大图/单图消费占比高，开屏/橱窗点击率表现好
• 建议：增加橱窗、视频等其他样式投放，帮助点击率提升

备注：“其他”样式包含：文字渐现、颜色渲染、镜头拉伸

CTR高消费占比高

数据时间：10.12-10.25



新房＆精准楼盘创意参考

标题：重点体现楼盘名称｜位置｜价格｜面积｜配套｜优惠信息 图片：楼盘外观图｜楼盘布局图大图叠加卖点文字，小图无文字
视频：楼盘配套图片轮播+真人口播｜样板间拍摄讲解

大图：叠加楼盘亮点介绍文字 视频：楼盘周边配套、交通介绍大图：叠加房屋特点介绍

三图+app调起组件 三图+咨询组件



二手房创意参考

房山刚上一批２室一厅低首付二手房源，临近良乡地铁，生活
设施一应俱全！

标题：重点体现户型｜价格优势｜推广app则强调房源真实或优质卖点 图片：户型图｜大图拼接｜大图拼接文本

大图：叠加楼盘亮点介绍文字 视频：小区全景+卖点房源文字标签大图：拼接海景+楼盘图

大图：叠加楼盘亮点介绍文字 大图：叠加楼盘亮点介绍文字



房产知识创意参考

标题：偏知识科普｜房源分析｜房价分析 视频：图片切换+口播｜情景式采访互动，最后强调平台服务信息
图片：户型图｜大图拼接｜大图拼接文本

视频：图片切换，圈重点讲避坑 大图：图片拼接视频：app推广-采访式介绍app



写字楼创意参考

ＷｉＦｉ下视频自动静音播放 ×

深圳南山区办公楼＿地铁附近＿２４ｈｗｉｆｉ＿设
施齐全

三图：图片切换，圈重点讲避坑

视频：图片拼接

视频：app推广-采访式介绍app

标题：位置｜设施｜优势｜优惠 视频：内部布局浏览拍摄 图片：楼宇外观图｜室内办公环境图｜办公设备图



创意badcase示例

低CTR账户特征：物料少，文案&图片视频等物料本身质量差，相关性差

账户CTR-0.22%，问题点：业务相关性差、样式单一
核心投放业务：办公租赁，但标题及描述无体现办公租赁信息，展现点击都会受到影响
解法：
①更改标题及描述文案；②增加图片、子链物料；③也可以进入【优化中心→添加创意提升点击率】查
看系统建议新增创意

账户CTR-0.43%，问题点：标题文案无分隔符，小图叠加文字，且图片质感弱
核心投放业务：广西地区新房中介业务
解法：
①文案突出核心卖点，标题一定简短且要断句；②更新图片并提升图片清晰度；

东盟商贸中心视频直播看房抢优惠置业顾问在
线解答

10月特
价



谢谢


