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01.品牌介绍

**塑业·品牌基础信息

致力打造中国PE管材行业品牌

10年PE管道生产经验 400人专业队伍

PE管定制及F2C模式提供可执行的解决方案

具备行业内和省级燃气资质给水资质双认证企业
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02.投放背景

市场
趋势

竞争
状况

自身
现状

1.PE管作为中国的新兴产业,广泛
使用推动着中国建筑业、化工行
业以及相关行业快速发展 。

2.pe管材正在不断替代金属或其
他传统材料的管材，发展十分迅
速资料显示，塑料管材的需求量
仍以每年4.2%的速度增长，其产

值大约以每年8%的速度递增。

1.同业已先发制人 品牌检索竞争
大.市场竞争强烈的环境下，营销
推广的占位与吸睛程度尤为重要

1.客户公司成立十余年，规模逐渐
成熟，行业适用广泛且规模较大，
加上企业产品优势明显，日均预算
6000左右，在河北地区属于龙头
地位

2.企业营销目前现在以深耕存量为
根本，深耕拓量的脚步较缓，受众
对客户品牌的忠诚度仍有提升空间



06.推广投放诉求分析

推广模式保守且单一
cpc投放整体线索质量下降

cvr低，cv少，cpa高

03

pe管材市场竞争激烈
宣传同质化明显

缺乏用户深度认知

02

如何在行业大盘中
抢占流量高地

顺应行业季节特征
深耕拓量模式

01

本地认知度高
但想要成为全国龙头企业

04

**塑业
当前推广困境

【行业困境】 【运营困
境】

【盈利困境】

**塑业
下一步投放诉求
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03.营销目标

行业流量
利用率不足

同行竞争未形成
差异化优势

品牌狩猎圈层
尚需稳固

营 销 目 标

互联网推广遇到天花板

打开PE管行业下的SEM流量开关
为**塑业获得更多曝光并引流

优化及拓量

品牌表现

借助百度创意及内容生态链
优化**塑业的品牌展现

借助百度互联网效果营销

从“流量”和“展现”双维度双向优化

逐步占据全国【行业龙头】地位

* *塑业
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04.投放策略

流量

展现

A

B

C

D

抢占大盘流量
攻占渠道流量

占领视觉高地
攻读人心所需

企业多账户推广
另辟蹊径

账户精细化运营
提量降本

爱采购产品尝试
跟住风向

高级样式混投
保证差异

用好内容工具
加速选择
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抢占
大盘A.



【账户层】

账户在线模式

三资质共推

抢占大盘

【运营层】

账户ocpc拆包法

积极拓量更大胆 更自由

05.优化方案-抢占大盘

①另辟蹊径 ② 提量降本

两步抢占大盘流量



05.优化方案-抢占大盘

1

2

3

**塑业

【**塑业为企业主体品牌，同时申请两个全新资质用于网络推广】
三资质多账户在线，实现极限流量、强势占位策略

PE排水管-pc

PE排水管-YD

PE燃气管-pc

PE燃气管-YD

PE给水管-YD

成都-PC

西安-PC

B重庆-PC

无锡-MO

南京-MO

产
品
词
维
度

推
广
时
段
维
度

地
域
维
度

重点词抢占排名 多时段保证在线 高性价比精准流量

三资质在线账户，搭建不同维度、不同受众目标角度搭建账户
三资质在线账户，排名样式模式区分展现，更吸睛

【账户层】

**塑业 **塑业 **塑业



1.不同产品业务不同投放包
2.eCPC+oCPC账户搭建，保证成本可控

账户结构

1. 计划搭建维度
2. 移动、PC分开搭建

优化前：预算消费不够充分，ACP个别词过高，CVR低
优化后：单账户预算提升至4000+，ACP分程度降低，CVR提升1.5%，在线时间保证在完善20：00以后
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产品成本相近

05.优化方案-抢占大盘
【运营层】



 网址定向→海量关键词→流量+
 人群定向→锁定特定人群→流量+ 
 目标追投→精准追投潜在人群→流量+ 
 推动高级样式→提升ctr→流量+ 

市场需求快速释放，预算提升明显

扩量需求明确，加词、样式展现到达瓶颈

优 质 定 向 工 具 ， 提 消 拓 量 促 转 化

05.优化方案-抢占大盘
【运营层】【 定向工具 让流量覆盖率最大化 】



日均线索量提升82/天，转化成本下降90
峰值1.2+W，季同比51%，半年同比

29%

做：疫中寻找机会，ROI为共同目标

投：ocpc强势赋能，拆包及产品组合

归因分析-地域、多资质推广

落：优化落地页转化能力

转：有效率/成单率/各层转化率

精细化运营反哺投放,双向赋能

ROI同步策略

05.优化方案-抢占大盘

数据来源: 百度营销平台数据报告
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05.优化方案-攻占渠道

① CPC竞价 ② 包年

爱采购-针对大批量采购型产品提供聚合商品销售阵地（传统行业最佳适配）

CPC竞价，3个账户日均突破4000

包年9个店铺同时在线

为品牌产品争取搜索前端展现位置，提高到访机率

保证品牌产品绝对露出，稳定展现在爱采购首页，性价比高
混 投
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05.优化方案-占领高地

搜索大卡-高级样式叠加 品牌华表-唯一样式 通用词品专-唯一样式

首屏首位：添加特殊展现样式，形成品牌差异印象

针对左侧上方行业大卡 针对行业通用词-pc右侧 针对通用词首位-移动
+pc品效合一



05.优化方案-占领高地

图文
+

导航
+

商品
+

全息
+

搜索大卡大卡-高级样式叠加

· 多种强展现样式叠加使用

· 左侧占位面积增加，霸占眼球

· 创新型样式吸引网民点击

· 行业通用词触发后，与其他广告主
广告形成显著差异



05.优化方案-占领高地

品牌华表-右侧擎天柱唯一样式

PE管、PE管价格、PE管规格、PE管厂家…

行业通用检索词

· 右侧唯一展现品牌及产品信息

· 大图图文/多图图文等样式适配创意展现

· 提升品牌实力感知，增强用户信任感
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05.优化方案-攻读人心

爱采购企业实地认证

为**塑业添加爱采购实地认证
用户可以查看了解企业执照及生产信息等详细情况
通过第三方的信用背书，加强用户信任，加速选择



05.优化方案-攻读人心

**塑业 **塑业 **塑业

高速完成结构化建站
实现全链路数据打通
投放分析和转化监测

内容工具-基木鱼

三个资质三种推广页面

电话统一呼至主体资质团
队

销售通过三种不同话术引
导消费者认可与选择



05.优化方案-攻读人心

CTR：1.45%  CPA：204 CTR：1.49%  CPA：180 CTR：2.05%  CPA：166 CTR：2.87%  CPA：130

CTR：3.05%  CPA：117 CTR：3.62%  CPA：102

优化前CPA：204, 优化后成本102

• A/B测试：文案&封面&视频多类型组合测试

• 软硬测试：文案&封面&视频软硬思路测试

• 视频测试：情节类&场景类&产品优势类&品宣类

程序化+视频组合，视频优选组合
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06.投放效果及数据分析

400% 280% 77%
线索量

80%
CPA

消费由2000提升至10000，roi提升280% 日均线索量提升82/天，转化成本下降90
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高潜消费型：效果+服务ROI营销

数据来源: 百度营销平台数据报告



方案
总结。



传统行业的SEM推广市场向来竞争激烈，流量天花板问题一直是营销困境
我们希望用一套全新的营销理论帮助企业打破流量困境，实现可持续性发展。

展现

点击

转化

多资质多账户+ocpc精细化运营推广；爱采购渠道投放优化

高级样式叠加抓眼球；品牌样式立标杆；通用词品专霸屏

爱采购实地认证强化信任；基木鱼模板建站促进转化

着
力
营
销
漏
斗
&
提
升
企
业
竞
争
力

逐层发力，优化效果



行业市场

总流量

传统集中行业方法论—行业分解法

效果= *

流量覆盖率

(预算+优化能力

+产品加持)
*

CTR

（创意点击

率）

CVR

（LP转化

率）
*

趋势及环境：

-行业市场供需关系

-上下游波动、政策、利润等

-竞争对手情况的掌握

-地区行业集群占全国比重

① 流量上限：

-多资质对预算分配的提升

-ocpc成本拆包法提量降本

② 行业专业度：

地域、时段、产品

③ 产品加持：

百度产品（爱采购、实

地、华表品专等）

后端

成单率*

① 行业专业度（内容）：

创意、图片、视频、落地页；

② 产品专业度（落地）：

行业大卡、闪投、基木鱼等

① 客户营销专业度

② 线上承接能力

ROI

大客户核心基因

①产品需求及利润

②覆盖市场及地域

③企业理念及承接



案例对外
传播确认



同舟共济

砥砺前行

XX塑业




