
oCPX产品功能介绍

「 广 告 即 是 内 容 ， 把 有 价 值 的 信 息 推 给 有 需 求 的 用 户 。 」
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什么是oCPX
产品介绍

O
Optimization(优化) CPX

CPC：点击消费

CPM：千次展现消费

eCPC：点击消费（页面点击作为转化数据）

oCPX指的是：以目标转化为优化方式的点击出价（oCPC）、以目标转化为优化方式的展现出价（oCPM）
那这个o具体优化的是什么？



oCPX解决广告投放痛点
产品介绍

转化成本高 转化数量少效果不稳定

Increasing

Decreasing

$



oCPX计费方式
产品介绍

千次展现计费 点击计费点击计费

OCPC eCPCOCPM



oCPC



oCPC的定义

oCPC出价： (一个转化设定的转化成本)

以达成设定的目标转化出价为目的，计费方式为按点击计费。

其中转化目标、目标转化出价、预估CTR&CVR构成oCPC的三点核心要素。

产品介绍



oCPC优化的参考值是什么
产品介绍

历史转化数据

转化成本：设定的转化目标出价

历史转化人群属性ðð找相似人群（转化量多，系统学习数据越多）

历史转化率ðð系统参考历史数据进行当天预估

达成

备注：实际成本<=目标成本的1.2倍即视为达成 例如：目标成本100，实际成本119元，视为成本达成



oCPC出价投放原理
产品介绍

已点击广告

未点击广告

已点击广告

已点击广告

未产生转化

未产生转化

产生转化

产生转化

高转化价

值流量

高转化价

值流量

看到广告

10位网民

系统围绕已转化的客户
属性，以及历史转化
率，不断进行学习、预
估，从而逐步达成广告
主设定成本

10位网民看到广告 有2位客户形成了转化 系统围绕这2位客户进行学习



oCPC的投放阶段&竞价排序方式
产品介绍

转化数据积累 系统学习、预估 优化转化成本

第一阶段-CPC阶段 第二阶段-oCPC阶段

系统不进行优化 系统开始优化成本

积累20个转化



oCPC的投放阶段&竞价排序方式
产品介绍

转化数据积累 系统学习、预估 优化转化成本

第一阶段-cpc阶段 第二阶段-oCPC阶段

系统不进行优化 系统开始优化成本

第一阶段：ECPM= Bid_点击 *    eCTR     *   1000

点击出价 预估点击率

第二阶段：ECPM= Bid_转化 *    eCTR     *   eCVR *   1000

目标转化出价预估点击率 预估转化率



oCPC目前支持的对接方式及转化目标
产品介绍

对接层

JS部码

浅层转化目标

激活

按钮点击

表单提交成功

一句话咨询

店铺调起

基木鱼建站

线索API

APP类客户

线索类客户
（非电商）

咨询工具授权

深层转化目标

激活+付费

表单提交成功+客户自定义

激活+次留

激活+注册

表单提交成功+购买成功

备注：有开发能力的客户可以选用API、SDK或者JS做数据对接，希望方便快速搭建网站的客户可以选择基木鱼自建站

应用API

应用SDK

基木鱼建站

表单提交成功+授信

激活+客户自
定义

百度小程序
SDK

电商类客户

商品详情页到
达

加入购物 订单提交成功

购买成功

三句话咨询

订单提交成功+ROI优化

多目标转化

留线索

电话拨通



投放对接及指导参考
投放方式

ocpc.baidu.com

开发者中心对接指导手册



oCPM



oCPM的定义
产品介绍

定义：
oCPM出价：采用曝光直接到转化的预估，帮助广告主在获取更多优质流量的同时提高
转化率，提升投放稳定性。

优势：
 采用曝光直接到转化的预估，减少中间环节预估差异，有效提升模型稳定性；
 系统获得更好的理解和优化，能够提高转化效果；
 按转换出价，保证转化成本

竞价公式：

eCPM=预估曝光转化率*转化目标出价*1000



eCPC



eCPC的定义
产品介绍

提交销售线索信息

吊起在线咨询插件

直接电话咨询

吊起提交信息组件

……

产生转化

系统根据广告主设定的点击出价，以落地页面内所有的按钮点击作为转

化数据来让系统学习，并进行预估，优化转化成本。

备注：

1、只能基木鱼落地页可以使用

2、小体量客户可以使用eCPC

产品说明



eCPC解决广告投放痛点
产品介绍

预算有限

转化数据积累慢

投放效果波动明显

页面中的多个转化入口

不知如何核算单一转化行为价值



相关案例



某招商加盟行业广告主-基木鱼落地页模式
相关案例

oCPC消费占比

100%

目标均值成本

55

实际达成成本

52

 基木鱼落地页模式，转化类型为表单提交成功，定向以意图词（创
业新商机、招商加盟、连锁加盟店、年轻人如何创业等）为主

 日均消费2W元，ocpc消费占100%，设置目标成本均值55元，实
际成本均值52元，平均转化率1.5%；
广告主3月消费趋势

广告主某单元转化目标转化成本走势



某生活服务行业广告主-JS对接模式
相关案例

oCPC消费占比

96%

目标均值成本

3.3

实际达成成本

3.3

 JS对接模式，转化类型为表单提交，定向以人群（18-44男性）、兴趣
（婚恋交友、餐饮美食、汽车、体育健身等）为主

 日均消费4W元，ocpc消费占85%，设置目标成本均值4元，实际成本
均值3.3元，平均转化率8.8%；
广告主3月消费趋势

oCPC消费 CPC消费

广告主某单元转化目标转化成本走势



某美容化妆行业广告主-API对接模式
相关案例

oCPC消费占比

94%

目标均值成本

18

实际达成成本

14

 API对接模式，转化类型为APP下载，定向以人群（18-44女性）、兴
趣（个护美容、网络购物）、意图词（学化妆等）为主

 日均消费3.4W元，ocpc消费占94%，设置目标成本均值18元，实际
成本均值14元，平均转化率7.5%；
广告主3月消费趋势

广告主某单元转化目标转化成本走势
oCPC消费 CPC消费



某房地产建筑装修行业广告主-JS对接模式
相关案例

oCPC消费占比

43%

目标均值成本

50

实际达成成本

46

 JS对接模式，转化类型为表单提交成功，定向以地域、意图词（设
计培训、家装设计论坛等）为主

 日均消费2W元，ocpc消费占43%，设置目标成本均值50元，实际
成本均值46元，平均转化率3.5%；
广告主3月消费趋势

广告主某单元转化目标转化成本走势

oCPC消费 CPC消费



Q&A



常见问题

Q：oCPC单元进入第二阶段后流量下降？

A：放宽定向条件：建议单元进入二阶段后，定向条件需要尽量逐步放宽，不必要的定向限制会导

致广告主错过目标转化人群；

B：合理设置目标价格：参考一阶段投放成本，合理设置二阶段目标转化价格。

Q：单元oCPC投放进入第二阶段后，CPC价格是否可以调整？

A：不可以，进入第二阶段的单元不能修改第一阶段点击出价

Q：投放oCPC是否支持第三方监测公司链接？

A：目前百度oCPC已与市场上第3方监测公司打通如：热云，TalkingData，友盟，AppsFlyer 。



常见问题

Q：为何单元一直在第一阶段，无法进入第二阶段？

A：转化达到一定数量之后单元才会进入第二阶段，所以如果广告主的转化数量很少，将无法进

入策略优化的第二阶段，请检查广告主的单元是否存在CPC出价设置过低、创意的点击率不好、

定向过窄等原因，都会导致ECPM值低、竞争力差，导致数据累计过慢无法进入第二阶段

Q：为什么我的转化数据达到20了却还在第一阶段？

A：转化数据在系统进行分析时会有大概一天左右的延迟（API策略满足20个后系统会有一段反应

时间，之后进入2阶段），请广告主耐心等待。

Q：同一单元是否可以支持多个转化目标

A：2020年5月8日基木鱼落地页可支持多目标，其他对接形式形式不支持多目标



常见问题

Q：使用oCPC后广告主是否需要创建多个单元来对比效果？

日消耗预算小／转化数量少客户，不建议创建过多单元区别投放；

由于策略是以单元进行数据累积，我们需要一定数量的转化之后才可以进行优化投放，所以广告主

如果把预算分为5个单元投放，每个单元每天4次转化，一共获得20次转化，但5个单元并未分别获

得足够的数据，因此无法进入第二阶段智能投放；



THANK YOU
FOR ATTENTION

「 广 告 即 是 内 容 ， 把 有 价 值 的 信 息 推 给 有 需 求 的 用 户 。 」


