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百度信息流GD广告
产品矩阵概览



信息流GD产品矩阵概览

百度APP

流量

百度贴吧

好看视频

图文

样式

大图

三图

小图

视频

大图/小
图

竖版视频

创意组件

电话组件

三图

下载样式

大图图文

三图图文

小图图文

创新

手百大卡

直播

手百镂空

AR

随心互动

主体突出

幻灯片-
像素渐变

品牌安全

投放
玩法

大图视频

自有流量

幻灯片-
向上擦除

幻灯片-
立体翻转

人群包

定向

观星盘
人群包

基础人群
定向

年龄

性别

学历

用户兴趣

设备

关键词定向

地域定向

核心城市

重点城市

其它城市

明星 CPT

对接
方式

通投

分时段

分地域

CPM

程序化

LBS定向

品牌
自定义

剧目

常规

PDB-
CPM

相关性
定向

综艺

PD-
CPM

汽车品牌

内容ID

内容标签

内容分类

作者名称

AI智投

手百大图
选项卡

充足
流量

合适
场景

合适
的人

微动

一拖三
（手百大
卡2.0）

心传+

内容ID定向

品牌
Always

品牌
Impact

线上线下
整合营销



百度信息流GD广告
流量及资源位



百度三大自有APP，综合信息流平台网罗全网用户

百度贴吧

全球最大的中文社区

日PV量级：

月活跃用户：

35亿+

3亿+

手机百度

移动端第一流量入口

中国网民覆盖率：

日活跃用户：

95%

2.2亿+

好看视频

年度短视频APP黑马

日均停留时长：

月活跃用户：

70分钟

2亿+



百度首页（APP/WAP）推荐列表页

• 广告样式：视频/单图/大图/三图/电

话/下载/随心互动/全景/直播/AR/手

百大卡/镂空/微动/一拖三（大卡2.0）

• 展现标识：品牌名称右侧有“广告”

标识

• 广告展现优先级：前4刷优先展示CPT

广告，未售出刷次及其他刷次展示

CPM广告及CPC广告

• 监测情况：支持第三方曝光点击监测

优选位置

• 『下拉加载』的信息流广告位

• 靠近信息流顶部，最优质位置触

达目标人群

• 注：特殊展现位需申请

示例

展现位置

*播放PPT案例即可自动播放

• 位置: 
百度APP-推荐列表页-第1/2广告位
百度WAP-推荐列表页-第1广告位
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看
视
频
底
Ba
r

视频内容后贴片

百度首页（APP/WAP）视频广告入口

视
频
频
道

视
频
广
告
-
第
1
广
告
位

小
视
频
广
告

视频广告-第1广告位

百度信息流首页，

点击进入小视频开

头的视频内容，上

滑

首楼广告：4楼

后续楼层：7n+1

（合约不保证位置）



百度首页（APP/WAP）-本地城市入口

本地化资源
本地频道一刷第一广告位



百度详情页（APP/WAP）其他资源广告位

资讯图文详情页底部banner
（资讯图文详情页文章下方）

视频详情页后贴片
视频播放后，支持图文样式

手机百度-视频详情页-feed第1位
仅支持PD/PDB售卖



百度贴吧（APP/WAP/PC）资源广告位

贴吧APP-首页 第4位
（打开贴吧APP推荐列表下）

贴吧APP 贴吧WAP端

贴吧PC端

贴吧APP/WAP/PC-列表页
（定向具体吧）

贴吧WAP/PC-内容页
（帖子内容页）



好看视频（APP）资源广告位

 资源位：好看视频APP-推荐列表页-第一广告位
 售卖方式：CPM
 广告样式：大图链接/大图视频链接

 资源位：百度好看-APP-视频列表页-后贴
 售卖方式：CPM
 支持样式：大图图文、大图视频、大图图文

下载、 大图视频下载



百度信息流GD广告
样式



广告样式

样式获取方式：

1）wiki：http://wiki.baidu.com/pages/viewpage.action?pageId=938140508

2）百度营销中心 - 百度信息流合约广告产品介绍页

访问地址：http://yingxiao.baidu.com/new/topic/632

3）二维码：

4）样式创新案例：http://wiki.baidu.com/pages/viewpage.action?pageId=888511697

5）信息流GD案例：http://wiki.baidu.com/pages/viewpage.action?pageId=888434495

http://yingxiao.baidu.com/new/topic/632
http://wiki.baidu.com/pages/viewpage.action?pageId=888511697


GD产品基础样式

单图图文

单图视频

单图图文下载

三图图文

三图电话咨询

三图下载

大图图文

大图图文下载

大图视频

大图视频下载



百度首页强展现样式-大图选项卡

产品介绍
选项卡广告是一种在图文广告的基础上增加交互的广告形态，既可以满足客户曝光需求，又能提高用户参与感。

适用行业

• 较广泛，适用于汽车，旅游，房产，美妆等行业

交互介绍

• 点击大图和标题区域，跳转广告主落地页；

• 点击选项卡不同子链，分别跳转广告主不同落地页；

流量位

• 手百 列表页

物料要求

• 与大图链接格式一致，仅需一张图片物料

2个子卡片3个子卡片



产品介绍

手百推荐页面AR广告，为用户

提供更丰富、更创新的feed流资讯阅

读和互动体验，为客户提供个性化、

定制化的广告服务。

列表页同大图链接，点击跳转落

地页，随即调起AR内容，进行后续互

动、转化。

适用行业

3C、汽车、日化等

优势

• 有趣，科技感强

• 生动，互动性强

流量位：手百 列表页

物料要求

• 列表页物料格式同普通大图一致

• 落地页由AR团队制作，物料由销

售提供至AR团队

AR制作周期

3周（15个工作日）AR样式交互介绍
视频demo

百度首页强展现样式-AR



百度首页强展现样式-AR

教育行业-VIPKID 旅游行业-迪士尼 快消行业-可口可乐

示例-点击播放

-在百度APP列表页大图图文样式展现

行业：航空

行业：教育

行业：零售

更多案例
可通过百度APPAPP扫描



百度首页强展现样式-随心互动-主体突出

汽车行业-华人运通
（左到右）

汽车行业-马自达
（右到左）

美妆行业-友肌
（下到上）

食品行业-华美月饼
（下到上）

-在百度APP列表页以大图样式展现，广告主仅提供一张主体图&一张背景图，即可实现主体自[下到上]

或[左到右]或[右到左]方向的交互。

*播放PPT案例即可自动播放



百度首页强展现样式- 随心互动-幻灯片系列（像素渐变）

美妆行业-梦妆 电商行业-苏宁 汽车行业-易车 通讯行业-联通

-在百度APP列表页以大图样式展现，广告主仅提供两张图片，即可实现用户上下滑动时图片的切换。

美妆行业-资生堂



百度首页强展现样式- 随心互动-幻灯片系列（擦除、翻转）

随心互动-幻灯片-立体翻转随心互动-幻灯片-向上擦除

汽车行业-LEXUS 汽车行业-红旗 汽车行业-沃尔沃 汽车行业-红旗

*播放PPT案例即可自动播放



百度首页强展现样式-列表页全景

*播放PPT案例即可自动播放

游戏行业-三国杀 房产行业-小石城别墅 旅游行业-九寨沟

-在百度APP列表页以大图样式展现，4G环境下，列表页显示360度ICON，在落地页实现全景；Wi-Fi环境下，

列表页自动加载全景图，建议投放时，定向Wi-Fi环境。适用于看车、看房、风景区游览等场景。



创新样式-直播

百家号直播
（需提供百家号直播间ID）

基木鱼直播
（可落地至外部直播）GD引流

http开头

rtmp开头 手百直播
（可落地至外部直播）

手百直播

基木鱼直播

GD前卡 基木鱼中间页 直播间

百家号直播

GD前卡 百家号直播间



创新样式-手百镂空

向
上
滑

向
下
滑

互动形式：滑倒什么位置
，就展现什么位置的物料
。

 展现位置
百度APP-推荐列表页-第一广告位

 展示样式

大图

 亮点推荐

上下滑动展示产品细节，提升用户认知



创新样式-手百镂空（案例)

客户名称：长城汽车
所属行业：汽车
营销诉求: 新车上市促销

客户名称：宝姿
所属行业：箱包服饰
营销诉求:  新款推广

客户名称：度小满
所属行业：金融
营销诉求:  贷款推广



创新样式-手百大卡

1.标题

 “字字珠玑，引发用户兴趣”

2.大图

 互动形式：三张吸睛大图左

右横滑，总有一张抓住眼球

3.橱窗

 展现形式：图文并茂，展现

商品更多核心特色

目前“最大
的”信息流
广告，整体
展现面积是
原GD广告
的1.3倍



创新样式-微动

适用行业 家电 美妆/珠宝钟表 服饰 数码电子 家装生活 汽车 游戏/金融

适用场景

产品的主推功
能展示

传递品牌的高级感；
挖掘产品亮点

产品款式和
细节展示

产品的主推功
能展示；产品
款式和细节展
示

产品的主推
功能展示；

产品的主推功能
展示；产品款式
和细节展示；传
递品牌的高级感

产品气氛展示

微动效果
主产品位移/烟
云水流/
气氛蒙层

扫光/主产品切换/主
产品位移/气氛蒙层

主产品切换 主产品切换/主
产品位移

主产品位移；
气氛蒙层

扫光/主产品切
换/主产品位移/
气氛蒙层

主产品位移/
气氛蒙层/ 背景
装饰

扫光烟云水流 背景装饰

主产品切换 主产品位移 气氛蒙层



互动形式：滑倒什么位置
，就展现什么位置的物料
。

互动形式：滑倒什么位置
，就展现什么位置的物料
。

 展现位置
 百度APP-推荐列表页-第一广告位

 展示样式

 亮点推荐

 大图吸引第一主视觉，传递品牌调性；3张小图，

展现不同产品款式或产品细节，提升用户认知度

 面积最大，是普通样式的1.3倍

 上方1张大图，下方3张小图

 推荐适配行业

 汽车、3C电子、电商零售、化妆品、服饰奢侈品

、房产家居、旅游、食品饮料等

创新样式：一拖三（手百大卡2.0）



百度信息流GD广告
定向



信息流GD产品定向能力

01

0206

04

05 03

人口属性

年龄；性别；学历

关键词/人群包

垂直套餐：百度提供/OMNI

品牌自定义：客户自提

设备/网络定向

操作系统：Android/IOS

网络环境：移动网络/WI-FI

相关性定向

兴趣定向

个护美容、家电数码、教育培训、

生活服务等

地域/LBS
核心城市/重点城市/其他城市；

商圈/场所/自定义商圈

资源位1：手百APP图文详情页底部banner

 内容ID

 内容标签

 内容分类

 作者名称

资源位2：手百APP视频详情页后贴

 内容ID

 内容标签

 视频理解关键词定向（明星、综艺、剧目、汽车品牌等）



客户自定义
触达人群

AI智投触达人群

目标人群 非目标人群

客
户
未
触
达
人
群

客户自定义触达人群

 圈定范围量级小

 圈定范围内，目标
用户精准度尚待提
高

AI智投触达人群

 圈定范围量级大

 投放的目标人群，更
加精准

 人群属性
性别、年龄、地域、兴趣等

 长线状态

长期搜索、浏览行为，历史交易数据等

 短期行为动态

刷新场景、浏览点击、搜索内容等

分析目标人群数据

分析物料内容

 物料标题、URL等

第一阶段
数据积累期

第二阶段
智能投放期

提炼第一阶段
目标人群特征

寻找同类人群
智能投放

依托百度大数据和
AI技术，自动建模

优化模型，
实时调整、动态投放

新客发掘

在广告主定向条件下，圈定较大范围寻
找目标人群，发掘潜在受众

智能投放

通过机器学习，智能投放期精准投放目标人群

效率提升

无需反复换定向测试，系统自动投放

智能定向——AI智投：产品基本逻辑



 AI智投版本说明

投放版本

基础版 专业版

 一定范围内优选
流量智能投放

 CTR较常规平均
提升25%

 全局范围内以最
高优先级优选流
量智能投放

 CTR较常规平均
提升90%

（优于基础版）

 AI智投投放阶段说明

投放阶段

第一阶段 第二阶段

 普通投放阶段
 投放第1天
 系统在大范围内

寻找目标人群，
积累数据建模

 开启智能投放阶段
 投放第2天至结束
 系统锁定目标人群进

行精准投放，并实时
调整优化模型

AI智投 vs 关键词

 案例：某汽车客户-使用【AI智投基础版】实验数据对比

AI智投 vs 人群包

AI智投整体&第
二阶段（智能投
放正式开启阶段
），CTR 优于自
定义关键词投放

人群包CTR较好的单元，一
般情况下投放量级较少

AI智投在CTR及投放量级两
方面，均有较好表现，实现
广告主的双重营销诉求

赠送活动备注：
客户投放基础版

时，在第5天免

费赠送专业版体
验1天，第6天

恢复基础版投放

AI智投：有效提升CTR



计费模式：CPM（不支持PDB）

广告位：手百APP列表页feed、手百APP图文详

情页底部banner

特殊说明：

1、为保证优化效果，投放时长需≥7天，第一阶

段每日预定量需≥30CPM

2、其他定向叠加支持情况如表，建议尽量设置宽

松定向，以便在第一阶段在更大范围内找寻目标

人群

3、AI智投单元下可多设置几组创意，创意越多，

优化效果越好

4、AI智投单元创建后尽量不做任何人工干预和变

更（如创意增删等），可能影响优化效果；如果

一定涉及创意变更，可以尽量错开时间微调，不

要同时批量替换

功能模块 详述 是否支持

基本信息 包括投放时间段选择，计费模式CPM，投放时长需≥7天 √

广告位信息 一期支持手百APP列表页feed、手百APP图文详情页底部banner √

基础人群定向 性别/年龄/学历 √

基础人群定向 用户兴趣 ×

相关性定向 内容分类/内容ID/内容标签/作者名称/视频理解/吧与吧目录定向 ×

人群包 基础/lookalike ×

关键词 ×

LBS定向 场所/商圈/自定义商圈 ×

双擎广告 ×

开屏联投 ×

频道定向 ×

设备定向 √

地域定向 √

版本选择 模板选择/版本过滤 √

品牌安全 ×

屏蔽人群 ×

询价结果 √

AI智投：支持定向范围及建议



百度信息流GD广告
售卖和对接方式



程序化广告

什 么 是 ？

程序化购买: 广告主借助专业平台的大数据和精准投放技术，基于

目标人群而程序化的采买流量资源，并可通过人群优化及全程监

测，使得广告投放实现自动化、智能化、实时化



百度信息流广告GD售卖方式

售卖方式：

CPT（Cost Per Time，即按时长计费）

定向方式：

支持通投\分时段\分地域

展现位置：

百度APP\WAP推荐频道第一、二广告位

（1-4刷）；好看视频列表页；贴吧列表

页\内容页

展现优先级：

售卖方式：

CPM（Cost Per Mille，即按千次展示计费）

定向方式：

支持时间段、网络环境、地域、设备、人群

属性、兴趣、内容定向、自定义人群等定向

展现位置：

百度APP\WAP：推荐频道第一、二广告位 、

图文详情页、视频详情页后贴、视频列表页、

小视频详情页；好看：视频列表页；贴吧：

列表页/内容页；

展现优先级：

CPT
（独占性）

CPM
（保量投放）

常规 程序化

PDB-CPM
（保量、优先挑量\按比例退量）

售卖方式：

CPM（Cost Per Mille，即按千次展示计费）

定向方式：

支持时间段、网络环境、地域、设备、

人群属性、兴趣等定向

展现位置：

百度APP：列表页、图文详情页、视频

列表页、视频详情页后贴；

好看：视频列表页

展现优先级：

PD
（保价不保量\自由退量）

售卖方式：

CPM（Cost Per Mille，即按千次展示计

费）

定向方式：

可支持定制/合作

By case

展现位置：

百度APP：列表页、图文详情页、视

频列表页、视频详情页后贴；

好看：视频列表页

展现优先级：



常规GD

保价保量，可定向，1:1投放

广告主

PDB

保价保量，挑选精准流量，按比例退量

优选余量
保价先识别 部分/全量投放

部分/全量退回

常规GD VS 程序化购买

百度 …..



流量返还百度PDB

百度DMP筛选

客户或代理ADX

客户或代理DMP筛选

用户

录入物料库 业审审核 匹配物料

不符合

不推送

物料

请求物料

成功展现

程序化对接，对不同用户匹配不同物料



预算
充足

 1、有自己的技术能力：DMP人群库、挑选人群的能力

 2、投放单元下最多600套创意物料

 3、素材相似度：如投放定向条件有交叉（举例：广东vs广州），需避免素材相似度问题，图片 及视频默认帧不能相

同、文案相似度不超过80%

 4、素材涉及到的商标、明星等相关资质需预先与百度审核部门沟通

 5、预算充足且长期稳定采买

有 技 术 能 力 及
平 台

（DSP）

投放
周期长

DMP人
群库

挑选人群
的能力

程序化投放规则&注意事项



签订合同

参考技术文档，

代理进行内部

技术开发

1 2 3 4 5 6 7 8

与PM沟通需求
确认下单

预订排期

与百度侧联调测

试
数据反馈

确认广告主需

求及预算
广告上线

详细的投放流程以下发的说明为准

注：根据广告主和代理
商的能力进行预估

注：需一周左右时间

程序化购买广告-投放流程

技术对接文档（外网可访问）：http://pmp.baidu.com/pmp/doc

http://pmp.baidu.com/pmp/doc


三图图文

单图图文

大图图文

大图视频 随心互动

支持主体突出、幻灯片
等多种展现形式

首荐样式

程序化购买-PDB&PD可支持样式

支持的资源[PDB、优选余量（PD）：
手机百度
手机百度_APP_列表页（第一楼层，第二楼层）
手机百度_APP_详情页底部banner（无楼层）
手机百度_APP_视频列表页（第一楼层）
手机百度_APP_视频详情页后贴（无楼层）

百度好看
百度好看_APP_视频列表页（第一楼层）



程序化购买部分合作客户品牌

程序化购买-合作客户



程序化购买部分合作平台

程序化购买-合作平台



百度信息流GD广告
投放玩法



玩法一：品牌安全（Brand Safety)

• 投放前可在系统选择是否

开启（投放后不可改），

该功能可优化广告上下文

环境，屏蔽与产品具有较

高敏感度的竞品、负面等

内容

• 目前支持：CPM

• 无需溢价

• “歧义”内容屏蔽

• 不影响保量

灾害报导

禁毒报导

 广告主投放合约广告（CPM），可选择开启『品牌安全』

 歧义内容过滤：系统可自动支持识别”歧义”内容，并在歧义内容中不展现信息流GD广告，保证广告主品牌宣传环境

 品牌词过滤：支持手动输入指定品牌词最多10个（竞品品牌词、本品负面品牌词等），起到品牌保护的作用

获取广告所在页面或信息流上下文
内容信息

AI智能识别分类、语义、语音、图像
、视频多维度信息

判断内容分类、标签、态度等是否命
中品牌安全策略

根据判断结果选择性触发广告，品牌
广告安全护航

歧义内容过滤 品牌词过滤

新品发布

公关宣传

舆情控制

内容营销



品牌安全-案例展示

• 汤兰兰案疑点破解 当事人回应遭全家性侵：获刑11人没一个冤枉

• 江西殡葬改革现“抢棺砸棺” 执法队进村强行抬走捣毁

• 安徽一辆货车与油罐车相撞致8死3伤 2名犯罪嫌疑人被批捕

• 台风“莫兰蒂”造成福建18人死亡、11人失踪 损失169亿元

“歧义”内容屏蔽示例

• 灾害事故、敏感时政、法制（涉黄赌毒暴的新闻报道）、封建迷信、低

俗亵渎、恐怖不适、敏感战争、冲突悲剧等

• 品牌词过滤-竞品品牌词场景/本品品牌词负面场景

“歧义”内容分类

GUCCI LV *屏蔽比例 = 屏蔽量 / (屏蔽量 + 展现量)



玩法二：“心传”软文+内容ID定向，打造内容营销闭环

手百推荐列表页，
免广告标展现

百家号过审的优质内容，
植入品牌和产品信息

文章底部banner，追加投
放广告（内容ID定向）

跳转广告主落地页，
形成营销闭环

— 广告主提供过审百家号内容，通过信息流GD保量投放，展现样式（大图、三图、单图）免广告标

— 支持手百APP列表页推荐频道，标题和品牌名称根据软文自动获取，不需要单独提供，落地页为百家号文章

— 心传结合内容相关性定向（内容ID定向), 打造内容营销闭环

心传 内容ID定向



玩法三：信息流GD+deeplink

单链
（H5页面加代码即可，

无需单独开发）

展示信息流广告 进入H5页面

弹框提示“将离开百度，在对
应APP中打开链接”.
点击“确认”进入商品落地页
；点击“取消”返回H5页面 商品落地页

① ② ③ ④

若点击④中的“返回”组件，从 ④ 跳转回 ②

双链
（需双方技术对接开

发）

① ④
点击广告，从①直达商品落地页④

若点击④中的“返回”组件，从 ④ 跳转回 ①

支持单链和双链调起两种形式，提升商品购买转化
deeplink双链—已支持名单

双链名单填写规范



玩法四：品牌Always（ 搜+推）

手百APP搜索

品牌词/产品词/竞品词/通用词

如有品专，则触发品牌专区

当用户刷新推荐列表页

展示信息流GD广告

针对搜索行为的意向用户，通过信息流GD重定向营销，影响意向用户心智

——搜索过某query的用户，回到百度APP刷新信息流，购买该query的客户信息流广告即可展现——

可播放视频



品牌Always（搜+推）— 案例

• 客户：度小满

• 推广诉求：网贷推广

• 客户：Gucci

• 推广诉求：品牌官网推广



玩法五：品牌Impact

“开屏+信息流”顶级优质
资源联动，满足广告主的广

泛传播诉求

黄金资源联动

开屏和信息流联播，全程无缝
顺滑连接，为用户营造沉浸式

氛围和体验

沉浸式体验

开屏展示品牌核心元素，信
息流二次触达，加深用户记
忆，提升用户对品牌的认知

度。

多重触达

【品牌Impact】，是开屏CPM与信息流GD联动投放的广告产品



品牌Impact-视频联播 展现样式

【 完整过程演示 】 【 过程拆解 】

❶开屏5秒展现 ❷画面动效缩小 ❸信息流自动续播



品牌Impact-图片联播 展现样式

【 完整过程演示 】 【 过程拆解 】

❶开屏5秒展现 ❷播放转场动画 ❸信息流广告展现



品牌Impact普通联动-展现样式

【 完整过程演示 】 【 过程拆解 】

❶开屏3秒/5秒展现 ❷信息流自动/手动刷新 ❸联投信息流展现



品牌Impact-案例

汽车：比亚迪 汽车：奔驰



玩法六：聚屏+信息流GD — 线上线下整合营销

大数据：用户行为沉淀

24小时生活圈

工作办公区

生活社区

休闲娱乐

新闻终端

外卖点餐

游戏社交

互动轨迹 用户标签

用户行为路径

线
下
数
字
媒
体

屏
+
人
+
屏

移
动
互
联
网
终
端

移
动
互
联
网
应
用

数
据
分
析

投
放
决
策

投
放
诉
求

目
标
人
群

以移动互联网和物联网覆盖用户24小时生活圈为主路径



聚屏+信息流GD — 投放策略

选择目标用户聚集的户外场景

投放聚屏广告，触达目标用户人群

对聚屏广告触达用户投放信息流广告，在原

生内容环境下潜移默化影响用户心智，实现

线上线下不同场景下的精准饱和攻击

信息流GD广告

社区
办公 餐饮

娱乐

通勤

校园
商超

家庭

……

线
下

线
上

 定向策略1：同地域、同LBS定向、同人群包定向 （适用广泛，
尤其适合大区推广、城市推广、门店类商圈推广等）

 定向策略2：聚屏投放后，解析聚屏触达人群cuid，重投feed广
告 （适用于高预算的全国性推广，且须聚屏触达人群量级高）



聚屏+信息流GD — 案例

曝光量

1039万

触达人次

218.36万

回搜人数提升

119.92%

旅游 | 发展型企业 | 聚 屏  信息流GD

线下：中高端居民楼电梯电视 线上：基于同一LBS定向，投放信息流GD

助力中国马镇（旅游客户）实现品牌回搜率大幅提升



谢谢观看！


