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百度品牌资源全景

曝光 认知 转化

Awareness Intention Action

品专矩阵

内容营销产品

品牌展示

非标产品

开屏 信息流GD

华表 品牌全景

主品专 NS品专

品牌故事 品牌图册 原生故事 KOL文章 知识闪电

时效品专

通用词品专 聚屏
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品专系产品——聚焦网民全网品牌搜索关注度，打造品牌全场景营销服务阵地

Awareness
品牌信息被动了解

Intention
品牌信息主动了解

Action
与品牌深度互动

• 品牌专区
• 品专MAX
• 品牌起跑线

品 百家号
牌 基木鱼

• 通用词时效品专
• 品牌华表



产品名 PC 无线 资源 场景 位置 售卖方式 最小售卖时间

品牌华表 √ 通用词 大搜 搜索结果右侧置顶 竞价CPT 自然周

通用词时效品专 √ √ 通用词 大搜 搜索结果第一位 竞价CPT 7天

品牌专区/max √ √
品牌词、品牌需求词
（价格/外观/售后/攻

略/下载）
大搜 搜索结果第一位 CPT 1个月

品牌丝路 √ √ 品牌长尾需求词 大搜 搜索结果第一位 CPM -

品牌起跑线 √ √ 品牌词 大搜 搜索结果第一位 CPT 1个月

地图品专 √ √ 品牌词 地图 搜索结果大于2条时第一位 CPT 1个月

NS品牌专区 √ √ 品牌词 NS
搜索结果第一位

(新闻/图片/知道/百科/视频/
阿凡达）

CPT 1个月

炫动品专 √ √ 品牌词 大搜 搜索触发当前全屏 CPT 3天

时效品专 √ √ 品牌词 大搜 搜索结果第一位 CPT 3天

明星/名人/娱乐品专 √ √ 人名&IP词 大搜 搜索结果第一位 CPT 1个月

城市名片 √ √ 城市名称、政府词 大搜 搜索结果第一位 CPT 1个月

品专系产品——全产品线概览



展现位置：搜索及搜索生态页面首屏首位
展现触发词：品牌词 o r 产品词
售卖方式：按月包段（ C P T ）
售卖价格：结合样式及购买关键词的 p v量具体报价

01
网页/无线品专



02
品专MAX



大咖专栏

百度百科

种草笔记

全网热卖

产品列表
……

售卖方式：CPT，售价：品专MAX刊例价 =  品专刊例价 *  1.5

品牌视频

巨幕展示 三屏超大展示面积 让品牌从此霸屏

提高竞品防御能力 阵线3倍拉长，杜绝竞品侵占

品牌独占 品牌信息全家桶，形成强势品牌独占

已开放
售卖
行业

汽车

零售

IT消费电子

个人用品

化妆浴室

金融

教育

房产家居

食品饮料

服饰

旅游

通讯

分类信息

资讯团购

招商加盟

服务业

工农业

娱乐消闲

杂类

医美

品专MAX：满足广告主多种诉求，霸屏营销时代来临



品专MAX将用户产品进行合理商业化，多
种功能组合服务 品牌专区

品牌百科

官方服务/产品

优惠/活动

软性营销

品牌形象建立

品牌权威背书

产品、服务前置

热点信息前置

软性内容引导
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I C O N  D E S I G N

通用词品牌专区

通用词品专是基于百度核心搜索资源下的

品牌展示曝光产品，以百度最海量的通用

词搜索资源为媒介，以创新的样式和视觉

交互吸引品牌认知阶段的搜索用户，加深

用户对客户品牌的第一印象，进而引导用

户形成对品牌的好感和忠诚度。

03
通用词品专

Awareness
品牌信息被动了解

Intention
品牌信息主动了解

Action
与品牌深度互动

01

02

03

品牌专区矩
阵

品 百家
号
牌 基木
鱼



广告样式
强样式广告大卡②

广告资源 售卖规则

触发方式
通用词①搜索精确触发

展现位置
无线搜索结果首位

展现策略
稳定展现

注①：通用词是由商品品类或服务业务类型名词为核心并由其结合对比
、价格、性能、口碑等需求拓展出的搜索词范畴，节日名等特殊词类需
bycase判断；
注②：非标售卖期间客户可使用品牌专区现有样式库中标准和高级两档
的样式模板，样式参考http://pinpai.baidu.com/#/showcase

售卖方式
CPT竞拍

订单时长
• 以连续7日为一个订单周期
• 同品牌两个订单投放周期间
隔需大于7天

• 单品牌每月累计订单时长不
得超过14天

售卖渠道
KA

售卖行业
待确认

广告基本规则

http://pinpai.baidu.com/#/showcase


Wise & NA

搜“奔驰新C系”，盛大登
场

大框默认引导词

04
地图品专

售卖资源：

品牌核心词+品牌衍生
词

• 大框检索词触发
• 检索列表结果页展现
• 落地页支持H5 或小程序

PC
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时效品专

新品发布类 活动促销类 展会类 节日营销类

时效品专较适合进行新品发布、促销、周年庆、行业节日、展会、赛事等推广投放，能够协助客户完成品牌预热、营销造
势，适合客户在大规模推广投放使用。

展现规则：与品专相同位置触发
展现触发词：品牌词 / 产品 / 活动 / 活动衍生词
售卖方式：按月包段（ C P T ）
售卖周期：3 天 - 1 个月



06
炫动品专

01

无背景图样式

02

有背景样式

02

超级炫动（定制）

•准入门槛：客户品专/
时效品专在线。

•售卖资源：关键词为核
心品牌词、核心产品词
，建议2 0个为佳。（明
显寻址类关键词不能上
线）

•售卖周期：单订单售卖
周期为1 - 4 天，不超过
4天

•展现次数：每个
c o o k i e每个浏览器每
天最多展现4 次



展现样式 ：标准样式
展现位置 ：网页检索页右侧首屏
需求词触发：常规通用词、时效通用词
计费方式 ：CPT

07
品牌华表



08
网页/无线 NS



NS频道-新闻品专

模块1：品牌logo，主新闻标题+描述

模块3：多图片展示区

模块2：更多新闻展示区

[说明]：投放关键词必须有自然搜索结果，否则不展现。



NS频道-知道品专

模块2：产品展示区

模块1：品牌logo，品牌名称+描述

[说明]：投放关键词必须有自然搜索结果，否则不展现。



NS频道-百科品专

模块1：品牌logo，品牌名称+描述

模块2：更多词条信息展示区

[说明]：投放关键词必须有自然搜索结果，否则不展现。



NS频道-视频品专

模块1：视频展示区
点击视频，弹出浮层播放视频

模块2：进入官网按钮

模块3：LOGO与广告标语

[说明]：投放关键词必须有自然搜索结果，否则不展现。



NS频道-图片品专A

模块1：背景图

模块2：多Tab更多物料展示区

[说明]：投放关键词必须有自然搜索结果，否则不展现。



NS频道-图片品专B

模块1：背景图

模块2：轮播图更多物料展示区

[说明]：投放关键词必须有自然搜索结果，否则不展现。



NS频道-图片阿凡达

翻屏后

上方无图片品专时，以整张大图形式配合翻屏动画效果展示品牌信息；

上方有图片品专时，直观多图丰富展示品牌信息

[说明]：投放关键词必须有自然搜索结果，否则不展现。



NS频道-文库品专

模块3：多版块信息展示区

模块2：进入官网按钮

模块1：LOGO与广告标语

备注：PC文库与无线文库在天启投放入口预计8月开放。



无线NS频道-资讯

模块1：资讯题文描述

模块2：通栏大图展示区



无线NS频道-视频

模块：通栏大卡视频展示位

备注：
目前无线视频品专仅支持wap端展现，
端内广告位敬请期待后续开放。



无线NS频道-问答

模块1：主标题

模块2：通栏大图展示区

模块3：题文描述



NS频道-百科

模块1：主标题

模块2：框内通栏大图/品牌故事结
合展示区

备注：
目前无线百科品专仅支持wap展现，
端内广告位敬请期待后续开放。



NS频道-文库

模块1：主标题

模块2：通栏大图

备注：
1、PC文库与无线文库在天启投放入口预计8月开放。
2、无线文库广告位目前仅支持wap 端，端内广告位敬请期待后续开放。



NS频道-图片

模块1：通栏大图/视频展示区

模块2：多图片展示区



商业产品运营部
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