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搜索推广端效果营销现流量瓶颈？

如何做到拓量即有量，拓量成本稳 ？



了解观星盘

1.1  观星盘是什么

观星盘如何助力效果增量

2.1观星盘功能与效果营销路径对齐

2.2  观星盘增量玩法升级：观星盘+oCPC

观星盘效果增量案例

3.1  客户情况

3.2  观星盘应用策略

3.3  观星盘应用成果

观星盘+oCPC AI智能投放强势助力高效增量



百度全链智能
数据营销平台

行业洞察 投后追踪策略触达

洞察品牌和用户特征，

全场景多维度智能分析

数据沉淀

一站式全媒体

用户策略触达

投后效果追踪和质量 全链路数据资产

沉淀、分析和再

营销

观星盘是什么

基于百度AI技术及大数据能力，针对不同行业

构建覆盖用户全生命周期的整合营销能力。



Insight

Toolkits 

Audience

Market

Data

Bank

 媒体偏好

 兴趣特征

 基础属性

 搜索前后序

 意图词拓展

 品牌词库

行业洞察

 行业趋势

 行业热点

 行业竞争

品牌洞察

 品牌竞争

 品牌发展

 消费决策

用户洞察 洞察工具

定向策略

 多维自定义定向

 分场景标签推荐

投放分发

 快捷共享

 智能分发

效果追踪

 多维度指标

 实时画像优化

资产沉淀

 资产概览

 资产管理

 资产链路

资产分析

 资产趋势

 媒体触点

 流转路径

资产应用

 多渠道人群推送

 多渠道数据回流

观星盘产品功能





A D E

理解TA发现TA

数据让你

更懂TA
B

洞察TA

多维自定义定向 行业洞察
品牌洞察
用户洞察
洞察工具

人群画像 数据资产沉淀与管理

运营TA

观星盘产品能力



智能营销
组合玩法观星盘 oCPC

打造健康营销新生态

挖掘TA懂TA





拓量难

 核心词稀少，海量客户争夺少量词，

核心词成本居高不下。

 同一关键词无法对目标人群进行高

效营销。

成本高

 旺季明显，但竞争压力大，急需对

旺季流量进行精细化管理。

 拓词存瓶颈，账户竞争力难以提升。

市场仍是蓝海，行业竞争加剧

+
营销痛点

行业客户亟待优化成本，提升品牌竞争力，精细化运营成重中之重

优化烦

 旺季课程X校区X时效性，账户搭

建繁琐，调整靠手工费时费力。



观星盘工具

19年PV 20年PV

流量爆发点

19年消费走势&20年预估走势

5月 6月 8月7月 9月

开学季寒假

2-3

期末考试

暑假班

1月

开学季 期末考试
寒假班

4-5月 6-8月 9月 12月

行业旺季明显，但旺季流量需精细化运营

洞察中心—行业洞察—行业

搜索趋势

PS：目前只开放家电、旅游；

纰漏趋势及品牌搜索份额。



账户拓量即有量，词类多样为基础 账户拓量即有量，词量拓展充裕是关键

方法二：意图词拓展

方法一：搜索前后序

在线学画画

在线学美术

儿童网上学画画

搜索word

前序行为 中心行为 后序行为

几十类关键词全覆盖

PS：以多词性关键词根为基础

进行拓量



用户行为分析，让你更懂用户人群定制，发现TA

方法

一：观

星盘行

业人群

选择

方法二：

观星盘自

定义选择





搜索引入观星盘人群包——助力高意图目标人群拓量。

自定义人群策略

观星盘

精细化投放

智能投放

人群投放

oCPC+人群投放（PS：oCPC二阶人群投放溢价失效）

行业人群

自定义人群

打包人群包

观星盘

核心人群

相关人群

投放端投放

搜索推广

绑定计划

设置梯度出价



核心
人群

相关
人群

观星盘行业人群选择 自定义人群设置

教育
育儿
相关
人群

行业同类APP

APP行为人群 线下到访人群

线下到访K12学校

关键词人群

意向明确的搜索词

所有关键词适用溢价梯队2-4倍，可叠加意图不明确的行业词使用。

观星盘行业人群选择 自定义人群设置

有闲
有钱
人群

选定行业

意图人群 基础属性人群 关键词人群

高CTR搜索词

所有关键词适用溢价梯队2-3倍。

根据核心人群属性
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优化前 常规优化后 观星盘-人群投放阶段
为oCPC一阶

人群投放+oCPC二阶

人群投放+oCPC线索&转化趋势
291%
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oCPC二阶下人群投放趋势&账户成本

观星盘人群人投放计划放量更高效





搜索引入观星盘人群包——助力高意图目标人群拓量

投放阶段 观星盘 oCPC

投前 懂TA：行业洞察、受众分析、意图词分析

依据行业洞察及人群分析制定投放包策略

CPC
运营TA：意图词拓展、人群包精准投放。人群再营销流

量挖掘

oCPC一阶
精准人群包赋能行业泛词投放，增加数据量，模型构

建更快速
oCPC学习投放模型

oCPC二阶 —— oCPC依据学习模型不断挖掘潜力客户




