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1-工业品行业及广告投放特征



工业品市场买方忠诚度下降，线上了解产品已成买方必选项

*数据来源《德勤2020年工业4.0》

工业品市场买方品牌忠诚度在下降

买方可以上网比较来自不同厂家的同类产品，借助先进的全球物流，

买方可以轻松从不同国家获取产品

工业品需要在用户决策早期触达

工业品市场中94％的客户在购买产品前会先进行线上了解，工业品行

业需要在用户决策早期触达以避免失去潜在客户94％的客户会在购买产品前进行在线调查

94%



工业品购买决策流程复杂，决策周期长，营销行为须覆盖买方决策全路径

工业品购买特征

关注点 参数、质量、售后、时空因素；产品信息信息需求量大，专业性高

决策周期 大宗采购、且商品复杂程度更高、基本为专业性及理性购买，整体决策周期长

预算制定 预算严谨，实现有预算计划

决策主体 过程复杂，参与者多，购买者、使用者、决策者等各个与决策相人均会加入

购买周期 金额大，次数少

市场推广 侧重于信息传递及互动

品牌建设 品牌认可度不高

工业品购买目的明确，决策专业理性，且采购过程及参与角色复杂且具组织性



• 盘面：行业预算线上化迁移中

• 产品：搜索仍是线上主流玩法

工业品行业用户需求快速恢复工业品线上预算增速远高于线下

78%

22%

线下广告预算 增速3%

线上广告预算 增速9%

移动流量70%PC流量30%

PC搜索份额坚挺，仍是重要投放阵地搜索是工业品行业主要线上玩法

搜索

行业平台

信息流

55%

• 近况：疫情影响消除，需求已恢复

• 流量：行业流量有空间，PC仍坚挺

4月起，随复工复产

工业品行业搜索热度完全回暖，年同比+8%

工业品广告主投放及行业需求趋势



2-机械设备行业百度投放机会探察



机械设备百度消费平稳，PC消费占比高
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机械设备行业消费趋势

7月恢复到去年同期水平

行业PC消费占比均值

机械设备PC消费占比

• 机械设备整体消费平稳，疫情影响恢复迅速，7月达到去年同期水平

• 机械设备PC消费占比37%，远高于行业平均水平

*数据来源：百度



搜索->知道->离开 搜索->百科->离开 搜索->百家号->离开 搜索->贴吧->离开
搜索->百家号->百家号-

>离开

搜索->知道->知道->离

开
搜索->经验->离开

占比 25.86% 20.81% 19.89% 5.82% 4.60% 4.24% 4.20%

机械设备关注者对信息资讯依赖度高

• 行业专业性促使机械设备行业用户在检索内容中涵盖大量知识类内容

• 机械设备行业客户需要加强对知识内容阵地的营销

*数据来源：百度

55%



机械设备行业投放现状：搜索广告展现率较低，关键词分布不均匀
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机械设备-搜索词广告覆盖程度（PC端）
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机械设备-搜索词广告覆盖程度（移动端）户均展现的关键词数量

-75%

全行业 机械设备

机械设备行业单账户有展现关键词数量远低于全行业，关键词选择上有较大提升空间

*数据来源：百度



机械设备行业投放现状： PC端点击率低，点击成本高

机械设备PC端出价高于全行业，竞争集中在头部流量，大量长尾商业机会被忽视

机械设备
top100搜索词

机械设备

全行业

机械设备
top100搜索词

+153%

+1629%

机械设备

全行业

-54%

-5.4%

PC端点击率 PC端平均点击成本

*数据来源：百度



机械设备行业投放现状： 建站、创意及投放门槛高，影响转化效率

01 02 03创意门槛高 投放门槛高建站门槛高

缺乏建站能力：长尾客户

建站普遍缺乏维护及优化

能力

物料形式单一：多数机械

设备行业广告主视频制作

能力有限，落地页视频渗

透率低，转化率低于大盘

推广效果难量化：买方决

策周期长，转化节点复

杂，数据难回传



3-百度机械设备行业解决方案



机械设备行业解决方案

拓
量

提
效

降
门
槛

核心适配产品方案

基木鱼

基木鱼

视频
爱采购

爱采购

推广

知识

营销

投放优化解决方案

提升搜索广告

展现

降低

投放门槛

PC端

降本增效

优化+产品双管齐下；拓量+提效+降门槛三位一体，为广告主全方位商业赋能



3.1-投放优化解决方案



提升搜索广告展现——精细化账户结构+批量清理冷词+尝试动态词包

1-精细化账户结构：结合消费者决策路径精细化设计账户结构

引起需求 搜集信息 评估方案 决策购买 购后行动

产品卖点

实际利益

达成目标

消费价值观

产品有什么卖点和功能

这个卖点能给我带来什么利益

这个利益能保我达成什么目标

我为什么在乎这个目标

消费者

广
告
主

品牌词

行业词

产品词

通用词

活动词 人群词

2-批量清理冷词

手工筛选冷词 删除长期冷词 优化账户结构 重新加核心词 确保优先展现  即将上线自动化冷词优化工具

3-尝试动态词包：一个词包=海量关键词

• 降低管理成本、覆盖更多长尾流量：无需购买大量关键词，即可覆盖长尾流量
• 及时获取新流量：及时获取季节性、热点事件流量
• 探索更多业务相关流量：根据同行的买词，探索更多业务相关流量



已全流量升级质量度评估能力，助您快速、批量优化质量度

• 质量度得分6分以上时，关键词广告正常展现，付出的平均点击成本低于同行平均水平

• 质量度得分3-5分时，关键词广告会有展现，但展现量较少或者您所付出的平均点击成本高于同行平均水平

• 质量度得分1-2分时，展现受限，即使有展现，您所付出的点击成本远高于行业平均水平

案例：客户是常见通用词/产品词（电动吊篮）检索，创意样式影响网民决

策，行业同质化严重，在通用词流量中，通过投放商品目录，凸显品牌差

异，抢夺优质流量，通过橱窗 等图片+子链的展现样式，对客户/产品进行

强曝光，获取更多优质流量，提高点击和转化，彰显品牌实力

提升PC投放效率——提升质量度，丰富创意样式

1-快速确定质量度优化空间

2-完善对应物料内容，丰富创意样式



降低投放门槛——降低建站门槛，降低数据回传门槛，降低进阶门槛

投放痛点：转化数据难回传丨门槛高难进阶丨进阶后流量杂乱

全面赋能广告主oCPC投放能力

CPC阶段 1阶 2阶
保障数据回传

基木鱼表单/BCP咨询/电话中间号

适当进阶方式

降低建站门槛
保障数据回传

eCPC丨零门槛进阶丨PC通投

解
决
方
案

降低转化门槛
提升转化数量



3.2-核心适配产品方案



基木鱼落地页——降低投放门槛+助力转化提升

降低投放门槛

解决自建站能力差的问题

解决oCPC数据对接的问题

基木鱼快速搭建落地页

全链路数据监控

 页面数据：浏览次数、独立访客、按钮点击、有效咨询

 转化数据：不同组件转化效果

 线索管理：线索标记、潜客识别及管理

 快捷实现：零技术门槛+模块化拼装，快速搭建H5/小程序

 零等待时间：站点预加载，无感跳转精彩呈现

助力转化提升

解决传统网站资讯冗余繁杂，用户转化难的问题

传统网站

VS

转化组件浮层

设备大图吸引用户

转化组件排布显著

设备优势突出显示

基木鱼



基础三要素：
① 基础属性：保证视频流畅、不卡顿、清晰，避免黑边、水印、截屏。
② 感官体验：拍摄环境专业，规避背景混乱，暗沉。
③ 风格设计：色调、配乐、画面风格与推广主题&人群画像契合。

行业
主要

年龄段

主要
人群性

别

产品优
势

基地&产
品实拍

市场
前景趋

势

产品使
用范围&
功能点

公司实
力

投入、
盈利点、

回报

支持、
服务、

培训

客户背
书获奖

人声 字幕

机械设备
（新行业）

20-39 男

√ √ √ √ - √ √ - √ √

机械设备
（传统） √ √ - √ √ - √ √ √ √

• B2B基木鱼视频落地页转化效果好：Vs 行业均值2.8倍

• 客户认可视频原因：场景还原度工厂实拍、产品展现力强、视频使用说明更清晰

• 常见视频内容：使用操作流程，自动和非自动设备的对比

基木鱼落地页——视频提效，3+X指导方法让客户做出高ROI视频

视频落地页转化率 行业转化率均值

B2B vs 全行业- 转化率

2.8倍



基木鱼落地页——机械设备视频案例：转化率为行业平均3倍

机械设备行业落地页示意
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求和项:fc_consume 求和项:CVR凤巢消费

项目执行数据

本客户CVR 机械设备平均CVR

转化率为行业平均3倍

• 视频时长46S。

• 第二屏，通过视频透视市场动向，诠释刷脸支付的

趋势、必要性。

• 字幕清晰，配乐自然，充分调动用户的感官，视频

中画面较为流畅，无卡顿。

• 下一屏说明刷脸支付优势+盈利点。

• 最后诠释支持点+表单留电

• 吸底咨询+在线留言

第一屏丨头图+表单

第二屏丨视频讲趋势

第二屏丨图解优势

第三屏丨盈利点

第三屏丨提供的支持&表
单

页
面
的
故
事
结
构

产品
优势突出

趋势讲解

突出
盈利点

促进决策

3倍

转化率



爱采购——企业快速入驻，获取更多流量资源

商品信息
与搜索无缝衔接
提高设备曝光度

店铺落地页

一站式满足采买需求

厂家信息

打造企业专属名片

爱采购与搜索打通，覆盖更多流量资源，一站式满足

用户采买需求专属企业名片，多场景曝光，多种营销

线索分发，快速获取线索

多场景覆盖精准定位行业人群，有效提升企业整体运营效率



商品中心 BMC（http://product.baidu.com） : 一站式的商品对接、存储、管理优化和输出应用平台

• 商品名称：沥青拌合站

• 商品价格：200000

• 产地：山东-潍坊

• 商品名称：硅PU塑胶球场

• 商品价格：96

• 计量单位：平方米

结构化商品数据对接，支持一库对接，全域投放

• 商品名称：商标转让

• 商品价格：500

• 商品品牌：金牌商标网

• 商品名称：血管显像仪

• 价格：12000

• 一级类目：电子仪表

投放端（http://www2.baidu.com） : 账户搭建、投放管理

为客户提供定制化的垂类场景商业推广，进
行精准受众导流。

阿拉丁推广 搜索动态商品广告

将商品规模化投放，快速而精准覆盖搜索
流量。

信息流动态商品广告

基于用户的各类行为数据，通过定向，实
时展现动态商品广告，提升转化效果。

爱采购推广——结构化商品数据对接，一库对接，全域投放



PC端前4位

PC端前2位 移动端前2位 移动端前2位

爱采购推广——百度搜索结果爱采购卡片



PC端前4位

PC端前4位 移动端前2位 移动端前2位

爱采购推广——爱采购站内搜索结果



PC端前7位 移动端前7位

爱采购推广——爱采购店铺详情页推荐位



知识营销——共建知识体系，权威性文档持续输出，抢占更多流量资源

问 题 答 案

防爆空调的标准？ 防爆空调产品必需符合国家……

哪家的防爆空调比较好？ 选择防爆空调需要考虑冷暖……

防爆空调是什么？防爆空调的概
述

防爆空调按工作环境分……

防爆空调的防爆原理是什么？
防爆空调中放置铝合金抑爆
材……

防爆空调的结构及工程原理？ 结构，本防爆空调由室内机……

以知识形式触达以问答形式触达



知识营销——案例：看机械设备客户如何影响消费者决策

解决方案——知识营销：根据消费者在了解家用电梯过程中关

注的多类问题分别设置回答，客观专业的解答消费者疑问，同

时在回答中，渗透企业品牌，软性的与消费者进行沟通，提升

品牌影响力及品牌口碑，影响消费者认知决策

客户案例：某电梯品牌

优化需求：提升品牌影响力，影响用户认知、决策

投放背景：

• 在家用电梯行业，消费者对电梯品牌缺乏足够的认知

• 因电梯需长期稳定性使用，又购买需求的消费者十分关注品

牌、安全性等问题

决策指南

专业建议

品牌宣传，转化引导

品牌举例，解决用户问题

品牌宣传，转化引导

电梯实体图片吸引

给出建议，体现专业性

品牌宣传，转化引导

电梯优势

实体类决策类评估类

品牌得到了持续性的曝光和内容沉淀，

投放点击率高出机械设备行业搜索广告点击率25%
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