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客户在建站的时候都在想什么？

到哪里找靠谱的建站服务商？

后续运维谁来负责？

建个满意的站得花多少钱？ 日常运营怎么搞？

有售后服务吗？

还要申请服务器资源？需要准备什么资料？

能同时满足PC和移动投放需求？

网站数据哪里看？



基木鱼结构化建站能帮助客户解决什么？

• 无需专业网建人员也能搭建

• 制作简单，只需结构化信息录入

• 无需官网埋码，即可呈现完整站点

全链数据

• 提供多种转化工具满足不同场景

0门槛

• 免费获得专业化建站能力

• 高效搭建自适配PC/WISE双端站点

• 免费提供百度服务资源

• 不操心后续网站运维事项，支持网站

优化的自运营

低成本

• 丰富内容信息，打造运营阵地

• 官网背书，传递品牌价值

• 多类型内容资产可沉淀管理

• 提供“地图POI打点”增值服务

• 页面SEO持续优化，让更多流量

分发成为可能

高价值



多场景投放

• 一套物料生成双站点，
PC/Wise双端投放；

• 适用营销场景投放；

高效建站

• 物料内容批量上传

• 站点全局一键设置

实时预览

• PC/移动内容在线预览；

• 转化样式双端预览；

多类型转化

• 回呼、表单、咨询（咨
询浮层）

• 多种位置悬浮样式

基木鱼结构化建站有什么能力？



哪些行业的客户在使用基木鱼结构化建站？

TOP10消费行业 占比

B2B 27.8%

IT/消费电子 14.6%

房产家居 14.4%

商务服务 10.4%

教育培训 9.0%

个人用品 4.5%

箱包服饰 3.9%

生活服务 3.6%

车辆物流 3.2%

网络服务 2.1%

Pc站demo 移动站demo 移动站demoPc站demo



简单四步完成结构化建站，一套物料生成双端自适配站点



基木鱼结构化建站，同时满足客户在PC和wise投放场

景上的站点应用需要。

模板一：通用模板

（1）四步操作，快速生成PC、H5双套站点；

①公司信息；②内容管理；③转化信息；④页面编辑。

沉淀客户的公司信息、产品、文章等结构化内容。

模板二：营销模板

增加单图模块，默认隐藏导航，适用于营销场景下的页

面应用。

基木鱼结构化建站的两种类型
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营销诉求：客户有新的加盟项目，需要更多曝光和线索

信息

投放目标：转化为主，进一步优化表单质量

投放痛点：行业竞争激烈，提升曝光，获取更多流量，

更好提升推广效果；

环比时间维度：07.30-08.06对比08.07-08.14

定向策略：关键词词性精细化划分单元，配合OCPC，

平均点击价格最低；

创意策略：根据不同关键词搭配不同创意，通过独

特扶持优势吸引网民，刺激网民点击查看；

根据以往高展现创意编辑新创意继续投放。

数据情况
• 页面浏览次数环比+778.57%，跨天去重UV数环比+591.67%，

• 页面平均访问时长环比+72.81%，使用前后消费增幅+400%。



市场环境：主营业务为净水器，注重净水器品牌及质量，具有一

定品牌倾向性；

投放痛点：行业竞争激烈，帮助客户寻找有效线索，获取更多流

量，提升推广效果；

对比时间维度：7.30-8.06对比8.7-8.14

优化策略：

a) 引入OCPC模式代替传统的CPC，帮助客户监控转化情况及成本

b) PC落地页转化按钮明确，与创意物料的衔接度增强；

c) 加入视频及闪投等新颖样式，进一步扩大曝光；

d) 投放后使用页面分析及热力图等工具及时给出客户优化建议。

效果反馈：

客户诉求：扩大曝光量，提升线索转化质量。

关键指标：

• 页面浏览次数环比上涨

+367.74%

• 跨天去重UV数环比上涨250%

客户反馈：
使用前
使用后

展现

增幅62%

平均点击价格

下降21%
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选择通用
PC/H5模板

新建
站点名称

输入公司信
息 内容管理 填写转化信

息 页面编辑

新建文章

新建产品

网页回呼

咨询

操作流程：

结构化建站制作流程

表单

首页

公司介绍

联系我们

1、新建站点

选择模板，填写「公司信息」「内容管理」「转化信息」「页

面编辑」

2、编辑及修改

进入编辑站点，分模块tab进行编辑及修改

3、站点分析

基木鱼站点分析升级，PC/H5全站数据查看界面

4、营销通

含「表单」「网页回呼」「咨询」

功
能
简
介

新建站点：选择模板，填写信息

Step 1 Step 2 Step 3

编辑及修改：分模块编辑及修改 站点分析：站点分析支持全站数据

批量上传

主题色修改



结构化建站制作流程-公司信息

站点制作：公司信息--内容管理--转化信息--页面编辑

①

②

③

④

⑤



结构化建站制作流程-内容管理

站点制作：公司信息--内容管理--转化信息--页面编辑

内容管理：创建文章、创建产品、文章/产品管理



结构化建站制作流程-转化信息
站点制作：公司信息--内容管理--转化信息--页面编辑

转化信息样式：四种转化样式，包括首页样式和页面中样式；

转化工具类型：网页回呼、咨询、表单。



结构化建站制作流程-内容编辑

站点制作：公司信息--内容管理--转化信息--页面编辑

页面编辑：页面管理、模块编辑、拖拽、隐藏、主题色修改、双站样式预览



结构化建站制作建议
建议3：转化设置完整，尤其顶部悬浮、右边悬浮、页面中转化；

建议4：咨询方案，建议对话样式设置为“当前页面弹窗”，保

障在页面中正常咨询和预览页面。

建议1：在页面编辑，除了“首页”添加模块内容外，“公

司介绍”、“联系我们”，也进行内容填写，丰富网站内容；

建议2：产品/文章分组，内容分类明确，方便在站点不同位置

进行引用和展示；



结构化建站制作技巧
技巧1：导航管理名称修改，增加页面吸引力，引导网民点击； 技巧3：产品/文章批量操作，内容上传批量、批量（取消）发

布、批量转移分类；

技巧2：模块上下拖拽设置，把内容放置到更合适的位置上； 技巧4：每个可以设置链接和跳转的位置进行跳转关联，更多信

息有效传递。



结构化建站制作流程-站点分析
站点分析：结构化建站全站数据（H5、PC站点），热力图（H5、PC站点）

PC站点全站数据

PC站点热力图



三个大家最关心的常见问题

Q1:模块数量和样式都是固定的，怎样根据客户内容进行调整？

A1:丰富模块

Q2:模版数量少，如何解决各行业客户差异性需求无法满足的问题？

A2:丰富模版

Q3:页面结构树固定，怎么解决新增删除等结构上的修改？

A3:支持页面的增删改查，提升站点结构灵活度


