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对于投放，落地页有什么影响？

你知道的 你可能还不知道

展现

点击

转化

落地页质量直接影响转换率

展现

点击

转化

落地页质量直接展现量

奖 优 罚 劣广告系统：

第一步

展现过滤

第二步 第三步

排序加权 计费优惠

优 优劣

广告排序=质量度（点击率、创意、落地页）*出价



对于投放，落地页有多大影响？

中小客户：机械行业

修改前 修改后

关键词举例：管材粉碎机

全账户点击+40%  消费+30%

KA客户：旅游行业

关键词举例：火车票改签

修改前 修改后

全账户点击+96% 消费+130%



什么是好的落地页？

给用户想看到的内容

 相关性

内容质量高且专业 用户体验良好 满足内容基线

 时效性

 便捷性

 感知连贯

 权限流畅

 重复问题

 内容质量

（内容丰富+时鲜性好）

 专业可信

（可信+知名+专业）

 加载速度

 浏览顺畅

 交互舒适

 满足国家宪法法律

 无虚假错误负面信息

 不影响用户情绪

 不伤害用户基础体验

智 优 简 正



智——给用户看到他想看的内容

满足客户搜索诉求的核心点：落地页-搜索词的相关性，用户能否快速获取所需信息

关键词-落地页强相关 用户获取信息智能

内容强相关：落地页是关键词相关的详细页面，充分介绍产

品信息

千词千面：搜什么出什么，不同的关键词对应不同的落地页

重点信息：置于首屏上方，便于直接定位诉求

Bad Case：落地页和搜索词不相关
• 地域不匹配
• 搜索类目不匹配，例如：

搜索三生三世枕上书电视，结果为小说
• 不区分产品，一个页面投所有关键词

 时效性高：针对实效性高的产品信息，如商品价格、

小说、招聘信息、天气、利率、二手交易等，实际结果

需要满足用户时效需求

 获取信息便捷：需要保证用户用最低成本获取所需

要内容，如：无需二次检索；重要内容明显，无需隐蔽

要翻好多页查找；无需下载app便可获取所需内容

 信息获取权限：页面内信息获取流畅，不需要注册、

付费、授权等形式即可获取

 感知连贯：页面配图、摘要、标题连贯，无截断、无

乱码、信息一致



智——相关性case示例

业务：法律职业培训

奖优罚劣策略：账户消费-20%，点击-11%

业务：消防工程师培训

奖优罚劣策略：账户消费+31%，点击+19%

关键词示例：
消防工程师工资、黑龙江消防工程师

关键词示例：
司法考试报名条件、司法考试试
卷

落地页信息充沛、直观，对“地域”、
“工资”等意图均有内容满足

所有关键词指向同一落地页，
缺少内容满足用户



智——相关性case示例

业务：股票咨询

奖优罚劣策略：账户消费+27%，点击+24%

业务：股票咨询

奖优罚劣策略：账户消费-43%，点击-25%

落地页有关键词相
关业务的具体描述

所有关键词指向同
一落地页，缺少针
对性内容

关键词示例：
节能风电、北方导航

关键词示例：
医药股



智——便捷性case示例

业务：短视频平台
客户优化落地页前后数据对比：消费+70%，点击+65%，cvr持平

特殊场景：咨询落地页便捷性如何要求？

落地页有query相关信息，咨询后信息补充丰富

关键词：宫保鸡丁的做法
错误示例 正确示例 正确示例错误示例

关键词：乳牙发黑是龋齿吗



优——内容质量高且专业

内容质量
（内容丰富+时鲜性好）

专业可信
（可信+知名+专业）

 丰富性：

形式多元，可以深入浅出，引发思考

编辑精良，拓展与主体关系密切

对用户有价值且反馈好

❌ 内容笼统不详尽

❌ 缺图少视频

❌ 标题、表述无法理解

 时鲜性：对于非强时效性内容，去除老旧资源的需求，

时间戳应该为2年内的活跃资源

 可信度:  

具有解释权的官方网站或权威网站

有注册备案信息

❌ 无注册备案信息；信源不明确；非正规机构

 知名度：有一定知名度和受众群体，口碑好

❌ 无名气

 专业度：发布内容专注于某领域

❌ 内容一致性低，内容杂乱

搭建一个高质量的落地页需要做到：内容高质；专业可信



优——优质内容case

内容丰富：
详细、多角度

趣味性：
形式多元、内容新奇有趣

实用性：
结构化表达、指导作用明确



简——用户体验好

加载速度

交互舒适

速度理想：0～1s ✅

速度一般：1～3s ❌

速度极慢：大于3s ❌

移动适配：落地页兼容不同移动设备，无

pc页投移动的情况

排版布局：重点突出，结构合理，导航明确；

首屏主体内容>50%，信息层级清晰合理，主

体无折叠

字号间距：阅读舒适，字号>10pt，字号和

行高比率>1.4

页面浮窗：符合浮窗规则，不遮挡主体内容

和功能，无弹窗，无超高，无闪动

浮窗规则：
1、浮窗功能条可出现在底部，

圆形咨询提示按钮可设置在两

侧

2、浮窗最多一个且面积≤屏

幕10%，侧边按钮（左侧或

右侧），最多一个，单侧总面

积≤1c㎡

3、图表文字清晰

4、功能不重复、无闪动、抖

动、跳跃

滑动顺畅：页面滑动顺畅，tab切

换，视频播放无卡顿

功能友好：落地页可回退，链接

可点，无多余步骤和功能

交互舒适：交互操作符合习惯

落地页网民体验三要素：加载速度，浏览顺畅度，交互舒适度
浏览顺畅



简——错误case示例：pc页适配问题

错误示例：PC页面投放移动端，未进行适配/适配不佳，文字需放大才能看清



简——错误case示例：浮窗

错误浮窗示例

浮窗遮挡主体内容 侧边按钮过多 侧边按钮过大



简——错误case示例：浮窗

错误浮窗示例

悬浮按钮过多，功能重复底部悬浮窗有抖动 浮窗消息滚动播放



简——正确case示例：浮窗

正确浮窗示例



正——满足内容基线

不违反国家法律法规 重视用户基础体验

不传播虚假错误负面信息

 遵守宪法和法律法规

 不侵权，不侵犯隐私

 不传播淫秽色情和低俗的内容

 不传播谣言、错误类信息、封建迷信

等伪科学、丑闻、公司负面新闻

不影响用户情绪

 不传播造谣血腥暴力、猎奇信息、令

人不适的内容

低质 ❌

素材低质：标题功能不全，比如：标题

含TXT下载，实际没有下载入口；图片失

效、商品详情页有大量堆积词、页面转码

后功能无效

死链：网站无法访问、必须登录才能访

问、跳转中间页后需进行选择才能返回预

期页面

失效信息：下载资源失效、页面有明显

“已结束”“已过期”字样

回答无价值：有问无答或者回答无帮助虚假论坛问题：
页面伪造论坛样式，有侵权风险，按钮
功能不可点击 ❌

投放页面是真实存在的论坛，且仅限官
方投放/有官方授权✅

作弊 ❌

虚假官网：LOGO不可以模拟、抄袭

知名大站，非官方网站标题不可出现

“官方”字样

虚假论坛：不可出现页面伪造论坛样

式，以及按钮功能不可点击

恶劣采集：网站无原创，内容明显采

集拼接；标题党；文不对题

捆绑下载：未点击下载按钮，自动跳

转下载



正——下载case示例

未点击下载按钮，安卓端自动下载apk，ios端跳转app store

错误示例 正确示例

落地页无直接下载/跳转app store，无捆绑安装



正——论坛case示例

页面伪造论坛样式，有侵权风险，按钮功能不可点击

错误示例 正确示例

投放页面是真实存在的论坛，且仅限官方投放/有官方授权



小结：什么是好的落地页？

给用户想看到的内容

 相关性

内容质量高且专业 用户体验良好 满足内容基线

 时效性

 便捷性

 感知连贯

 权限流畅

 重复问题

 内容质量

（内容丰富+时鲜性好）

 专业可信

（可信+知名+专业）

 加载速度

 浏览顺畅

 交互舒适

 满足国家宪法法律

 无虚假错误负面信息

 不影响用户情绪

 不伤害用户基础体验

智 优 简 正

+内容（相关性） 体验（质量）+



怎么知道我的落地页是否达标？

提升落地页质量（小流量）

优化中心

修改相关性较差的落地页（小流量）

检测落地页违规浮窗、pc页、伪造论坛、app默认下载等问题 检测落地页与关键词相关性问题



修改相关性较差的落地页

关键词到落地页相关性的判定

判定问题类型：

 「落地页内容包含关键词」：建议落地页内的产品内容需和

关键词保持一致

 「落地页存在对应多个关键词」：当前关键词存在多词共用

一个落地页的情况，为减少对其它词影响请谨慎修改，建议

新增落地页

卡
片
作
用

优化中心→全部/落地页类→修改相关性较差的落地页操作入口



提升落地页质量

判定本身落地页质量

判定问题类型：

 「落地页浮窗」：落地页「浮窗面积」或「交互方式」不合格

 「移动适配性差」：落地页可能为PC页

 「伪造论坛」：落地页中可能存在「伪装论坛」或「功能不可

用情况」

 「自动下载或跳转」：落地页可能存在 「APP自动下载」行为

卡
片
作
用

优化中心→全部/落地页类→提升落地页质量操作入口



如何提升落地页相关性？

单一业务

地域信息

常见问题

1 ⃣️ 按业务、词意合理搭建计划单元，同
一单元内关键词业务相同，词意接近

目标：落地页满足关键词内容

2 ⃣️ 对应的落地页，对关键词所表达的核心

工资信息

报考须知

截止时间



如何提升落地页相关性？

内容型平台

客户自制动态落地页

1 ⃣️ url中代入关键词信息
https://yy.gp88888.com/2006/1
2255/?source=baidu&plan=min
gchengci618-M&keyword=北方
导航
&e_keywordid=176672238220

2 ⃣️ 自制动态落地页，按关键词
检索数据库，动态生成落地页

关键词：北方导航

非托管客户 托管客户

基木鱼动态落地页

1 ⃣️ 商品库对接

2 ⃣️ 基木鱼动态落地页



如何提升落地页相关性？

覆盖客户效果：

• 消费增长5%

• 优质广告提升
146%，劣质广告
降低35%

1 ⃣️ 基木鱼提交结构化内容

3 ⃣️ 内容自动匹配关键词，应用于前卡

2 ⃣️ 内容展现于落地页

医疗咨询页方案



如何提升落地页相关性？

后续计划（面向基木鱼客户）

一级业务：儿童美术

意图：
• 入门、素描、水粉、油画、漫画…
• 学龄前、6岁、三年级美术…
• 考级、加分、兴趣培养…
• 在线、面授、上门…
• 好处、环境、师资、小班制、优势…

1 ⃣️ 结构化内容（小流量）

2 ⃣️ 动态组件内容适配关键词（q4上线） 3 ⃣️ 内容联动前卡投放
（q4上线）



落地页产品&策略进程表

20.Q420年H1及以前

检
索
策
略

低相关性广告过滤
高相关性落地页

广告加权

高质量落地页
加权

低质量落地页
广告打压

20.Q3

投
放
工
具

落地页相关性诊断（小流量）

基
木
鱼

落地页质量诊断
（小流量）

落地页相关性&质量诊断
（扩大覆盖范围）

基于商品库的动态
落地页

结构化内容库
（小流量）

基于内容库的
结构化落地页（静态页面）

基于内容库的
动态落地页

相关性

质量

相关性

质量



小结

广告准入 广告排序 广告计费

落地页

• 低相关性过滤

• 低质量过滤

• 广告排序=出价*质量度（点击率、创意、落地页）

• 落地页相关性好，排序更高，计费更优惠

内容 &  体验



微信公众号 官方网站

让 营 销 更 简 单


