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什么是DPA？



DPA（动态商品广告）-AI 驱动千人千面精准营销
全流量全场景，千人千面精准营销数据

商品

人群

搜
索

信
息
流

行业

零售

商务服务

房产家居

金融

游戏

旅游

日化奢侈 生活服务

车辆物流

教育培训

商品名称 iPhone X

商品价格 8656元

颜色 黑色

男 高收入

30-40岁

爱好旅游

本科以上学历

用户画像用户行为

已婚

设备ID：xxxxxx

浏览：宝马X3

收藏：大众迈腾

咨询：宝马X3 联盟大图 联盟三图

Feed三图 Feed单图

商品橱窗 商品全息
房产知识库 教育知识库

汽车知识库 娱乐知识库

旅游知识库 ……

自有商品对接

百度通用商品库



广告主
录入商品中心
结构化信息

人群匹配商品

人群特征包括搜
索词/搜索意图

网民
输入关键词

搜索动态商品广告-用户触达和商品匹配
商品特征匹配：

结构化信息里的内容

想装修但不确定
装修方案的永琪

服务类商品相关的
结构化信息包含
“上海装修”

“中式风格”…

想参加培训课程但是
不知道价格的俊杰

服务类商品相关的结
构化信息包含

“新概念英语培训”
“初中英语”…

指定要买联想
笔记本的德华

实体类商品的结构化
信息包含

“联想”“笔记本”
“ThinkPad X1”…



定向优势
更多流量

独有商品类样式

精准的商品匹配

商品知识图谱触发 CTR
访客量

转化优势
更优成本

CVR
转化量

操作更便捷 优化师
人效

动态落地页

API操作

自动生成创意

跨账户绑定
批量绑定

搜索动态商品广告三大优势

极速审核

oCPC



如何投放DPA？
DPA商品计划新业务端操作指南



两大升级点
ü 清晰样式分类，按需选择更方便 ü 多组标题及描述填写，匹配效果更优

新版创意样式按投放商品数量及类目分

共有单商品，多商品，类目三大类，可

根据业务端需求自由勾选投放。

新版创意通用标题描述可填写最多三组，系统

将根据用户搜索意图匹配最优标题描述组；样

式复用通用标题描述，无需再单独填写。

单商品类型样式

多商品类型样式

类目类型样式



商品广告投放概览

2.账户搭建
http://www2.baidu.com

计划/单元

监控
优化

重要
工具

Ø 效果诊断Ø 搜索词报告
Ø 商品报告
Ø 样式报告

Ø 商品消费

Ø 样式消费

Ø 转化率

Ø 点击率

商品组

Ø 通过商品中心（BMC）对接、管理
数据文件

Ø 在搜索推广业务端中进行计划/单
元搭建、商品组生成、设置出价和
创意，开启商品计划

可根据投放监控需求部署监控代码
• By账户 • By单元 • By商品

精细度

筛选勾选

1.商品中心对接
http://product.baidu.com

接入商品文件
p 商品1
p 商品2
p 商品n  

选择对接方式
p 自动对接
p 手工对接



商品计划账户搭建建议

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

Ø 在商品中心接入的商品信息基础上进行账户搭建以实现精细化管理
Ø 对于计划及单元的设置，需提前根据精细化管理需求进行分类别搭建

流量精细：
• 参考搜索词报告和CTR，通过使用模板词提升获取精准流量的能力

• 通过降低单元出价的方式，剔除部分CTR较低、ROI较低的流量

价格精细：
• 分单元差异出价，优质单元可适当提高出价，以获得更多流量

• 前期出价可以根据行业均值进行出价，后续根据账户实际情况进行调整

创意精细：
• 根据推广商品组特征、商品的属性及特色，匹配填写高质量、高相关性的创意文案及配图

精
细
化
管
理

按品牌筛选

按品类筛选

按城市筛选

按商品热门属性筛选

… ...
具体类别需根据自身商品特
点结合行业特征进行划分

计
划
/
单
元
分
类
搭
建



Ø 登陆www2.baidu.com，点击进入搜索推广，若账户中已有商品计划，则可在营销目标-商品计划中找到

商品计划账户搭建 | 入口



商品计划账户搭建 | 新建计划

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

点击新建计划



商品计划账户搭建 | 设置推广计划

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

选择营销目标

1. 营销目标选择【商品计划】

2. 选择要投放的商品计划，若有多个被授权的商品

中心账户，点击【更换商品中心账户】可进行更

换选择

3. 选择推广业务，需和自身推广业务情况相关

②

③

①



商品计划账户搭建 | 设置推广计划

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

设置计划内容

设置推广计划名称、推广地域、推广时段、投放设

备、预算

• 建议按照品牌、品类、城市、热门品类

等搭建计划，方便精细化出价及创意设

置，提升投放效果

• 计划名称建议包含日期+分类，如：

0728全国美食



商品计划账户搭建 | 设置推广单元

点击新建单元

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板



商品计划账户搭建 | 设置推广单元

设置单元内容

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

1. 设置单元名称、单元出价、投放商品

组

2. 单元出价即投放商品组内每个商品被

点击一次的价格

3. 可以分单元进行差异出价

4. 前期出价可以根据行业均值进行出价，

后续根据账户实际情况进行调整

5. 商品关联商品中心接入的商品，投放

商品组可选择全部商品、按分类勾选

或条件筛选



商品计划账户搭建 | 商品组管理

选择投放商品组

1. 分类勾选商品：按照单元创建规则筛选相应分类

商品

2. 选择商品分类：可以直接勾选投放一个或多个分

类下的商品

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

①

②



商品计划账户搭建 |商品组管理

选择投放商品组

1. 高级条件组合：按照商品中心字段设置一个或多

个条件组合筛选时，可以使用高级条件组合

2. 可以选择已有商品组复用或新建商品组

3. 新建筛选条件可添加多个筛选条件，最多支持10

个，支持“等于”“不等于””包含““不包含”

限制，当商品文件中商品数量大于100个时，按

照商品中心字段设置一个或多个条件组合筛选，

各条件取交集，筛选条件内容须填写完整。

4. 建完条件组合后可以进行命名，以便于管理与复

用

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

①

②

③

④



选择创意类型

商品计划账户搭建 | 设置创意

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

1. 设置监控代码可以对所有创意添加统一的

监控后缀，如单商品、样式消费监控，可

点击 获取更多商品监控相关

2. 可以勾选所需投放的创意类型，每种创意

类型可以批量设置（详见下一页）

3. 点击更换预览商品按钮可以更换预览商品

4. 如样式预览出错，可点击【详情】查看当

前样式下内容的错误信息，需根据错误信

息修改对应的设置

①
②

③

④



1. 通用创意部分属于必填信息，将应用于该类型下的所有创意

2. 支持以通配符形式插入商品中心字段

3. 可填写三组标题与描述，系统将根据用户搜索意图匹配最优

标题描述组

4. 标题链接还可以设置小程序url和调起url，访问优先级为调

起URL>小程序URL>标题链接

5. 根据推广商品组中商品的属性及特色，撰写高质量、高相关

性的创意内容
• 标题建议结合商品名称、广告主名称、分类填写

• 描述内容突出商品/广告主特色

商品计划账户搭建 | 设置创意

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

设置通用创意

①

②

③

④
特殊技巧：
• ${字段1>字段2}——当使用字段字段1为空时，创意则展现通配符字段2内容 ；
• ${字段1：}——当使用字段填充率不足100%时，在商品库字段后加冒号，创意
则展现去除通配符后内容（使用前需考虑是否影响名称/描述连贯表达



1. 勾选所需投放的样式

2. 在满足投放需求、商品中心字段完整的前提下，

建议选择所有可投放的样式进行投放，增加广告

展现的胜出率，在计划投放一段时间后，可根据

实际表现调整溢价或关闭，从而提升投放效果

3. 填写创意时需保持内容丰富有效，提升用户点击

设置商品样式

商品计划账户搭建 | 设置创意

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板



商品样式填写

商品计划账户搭建 | 设置创意

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

1. 带*号为部分必须填写，保证创意生成

2. 右侧为预览样式，若提示出错可以点击

【详情】查看

①

②



商品计划如何管理？



查看所有商品计划

商品计划管理 | 计划管理

1. 点击营销目标-

商品目录，可

查看到所有商

品计划与单元

，在此进行统

一管理；

2. 选中商品计划

，可以进行批

量编辑，和凤

巢计划操作相

同；

①

②

③

④



查看商品组

商品计划管理 | 单元管理

• 单元层级可以批量进行单元出价、暂停、删除和否定词添加



查看商品组

商品计划管理 | 商品组管理

点击定向-商品，可以看到各个层级所绑定的商品组，以及审核情况，当审

核通过率过低时，点击跳转至商品中心查看具体原因并调整



查看创意组件

商品计划管理 | 创意管理

1. 点击定向-创意组件，可

以看到各个层级所绑定

的商品创意，以及创意

生成率情况（代表投放

的商品中可以生成创意

的比例，商品中缺少创

意所使用的字段，是影

响创意生成率的主要原

因），点击创意名称可

以编辑创意

2. 点击批量修改创意可以

进行批量修改



THANKS！

新版业务端问题 如流群：3395759


