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1 百 青 藤 投 放 功能介绍



2.1产品功能全景

模块 分类 百青藤功能汇总

计划 推广对象

网站链接

APP下载

商品广告

单元

投放流量
默认流量

百青藤

定向设置
人群包、意图、兴趣、基础定向等功能

精选媒体包、自定义媒体包

计费方式

CPC

CPM

OCPX

创意

样式 信息流（大图、三图、单图）、开屏、横幅、视频

图片上传 1次上传多尺寸图片/自动裁切

数据报告 媒体ID维度转化报告

其他 其他

第三方监控

deeplink应用唤醒

应用直投



2.1百青藤媒体支持创意尺寸汇总

单图 大图 三图

大图视频 小图视频 竖版视频（白名单）

开屏 横幅

视频图片 视频 视频图片 视频 封面 视频图片 视频

尺寸
370*245
960*640

1140*640
600*300

370*245
960*640
600*300

1140*640 1280*720
370*245 1280*720 750*420 640*1140 720*1280

640*960
1080*1920

800*120
600*500

大小 200kb以内 500kb以内 200kb以内 500kb以内
码率：

520kpb
100M以内

200kb以内
码率：

520kpb
100M以内

500kb以内 500kb以内
码率：

520kpb
100M以内

500kb以内 200kb以内

格式 jpg/jpeg/png jpg/jpeg/png jpg/jpeg/png jpg/jpeg/png MP4 jpg/jpeg/png MP4 jpg/jpeg/png jpg/jpeg/png MP4 jpg/jpeg/png jpg/jpeg/png

备注：标红的表示主流尺寸



2.2百青藤-媒体ID维度转化报告

媒体ID转化报告：于一站式推广后台，推广报告--百青藤专项报告中，披露分媒体ID维度的转化数据报告。帮

助广告主用最直观的方式优化广告效果。通过数据分析，利用媒体屏蔽包功能，屏蔽表现略差的媒体。

适配客户解析

客户类型 客户举例 建议媒体ID效果监测方式 优点 缺点

未做OCPC投放/考核后端
效果的客户

Cpc投放、或考核后端订单、
ROI的客户

对接媒体ID（见后面媒体
ID对接方式）

广告主只要有监测能力，
对接媒体ID后，可以分媒
体ID查看各项转化效果

对广告主的监测能力有要
求

做OCPC对接/考核前端效
果的客户

如激活、表单提交 看媒体ID转化报告进行分
析

百度根据OCPC回传的转化
数据，帮助广告主与媒体
ID做拼接，形成媒体ID维
度数据报告，更加直观方
便

只能监测到客户回传的转
化数据

注意：

1. 利用自定义媒体包功能，进行媒体ID打包。自定义媒体包功能需要小流量申请

2. 使用媒体ID转化报告，建议多进行数据积累，分析多天转化数据，来判定媒体的适配性。



功能介绍：URL通配符功能是指广告主在创意的推广URL和点击监测URL中插入媒体ID通配符标识，当广告被点击时，该通配符标识会被相
应的媒体ID替换，从而帮助广告主对不同媒体ID带来的转化效果进行追踪与分析。

通配符 使用说明

{{MEDIA_ID}} 被替换为所点击的媒体ID，媒体ID为数字字符串格式

举例说明：

• 原创意的推广URL或点击监测URL为http://www.abc.com

• 添加了通配后的URL如下：http:www.abc.com?&UNIT_ID={{UNIT_ID}}&PLAN_ID={{PLAN_ID}}&MEDIA_ID={{MEDIA_ID}}

• 点击后，被实际参数替换后的URL为：http://www.abc.com/ ?&UNIT_ID =12345678&MEDIA_ID=100067

注意事项：

• 通配符填写严格要求大写，例如输入符号{{media_id}}，将不能实现参数替换。

• 提交错误通配符，将不予以参数替换。

• 在添加URL通配符时，需自行保证URL连通性。

2.2媒体ID对接方式（先开媒体ID定投白名单）



在推广落地页URL、ocpc联调URL、点击监测URL中，填写媒体ID的追踪参数，可以获取具体不同媒体ID的转化数据。

CPC投放的客户：

• 在创意层级：可以通过勾选“URL追踪参数”自动在推广URL中添加媒体ID的追踪参数。也可手动在点击监测URL中添加

媒体ID的追踪参数。

2.2媒体ID使用说明：如何填写媒体ID的URL追踪参数

OCPC投放的客户：

• 在联调链接中添加媒体ID的追踪参数，在单元层级绑定该转化追踪。

注：添加MEDIA_ID字段后，如果投到其他流量位置，那么该字段返回0.



进入一站式推广后台，推广报告-百青藤专项报告中，点击媒体ID，通过自定义列，勾选想要查看的数据。

2.2 媒体id报告



2.3百青藤-deeplink应用唤醒功能介绍
适配客户：针对已安装某 APP 的老用户，进行重新唤醒的投放需求。

链接样式+deeplink

调起APP指定页

打开H5页

一、计划层级选择网站链接
已安装

未安装

计划层级

创意层级

二、计划层级选择下载

下载样式+deeplink

调起APP指定页

自动下载（一跳下载）

用户安装

已安装

未安装

自动调起APP指定页

百青藤独有的
延时唤醒功能

计划层级

创意层级

填写Schema

安卓

Ios

打开ios应用市场

填写Schema



2.3.1百青藤-deeplink应用唤醒投放建议

• 投放诉求： 高调起率

• 投放建议：仅支持调起媒体+APP偏好

账户配置方法：

Step1：单元层级，版位信息处勾选“仅投放至允许调起媒体” Step2：单元层级，app偏好定向：选择自定义。

Step3：创意层级，填写调起url

注：
1. 使用APP偏好的用户，也可申请嗅探白名单。嗅探为实时监控用户是

否安装广告主app，可帮助提升调起率。申请方式：各单位联系接口
人统一开通。开通后，后台继续用APP偏好的方式投放，并无区别。



2.3.2百青藤-deeplink应用唤醒投放建议

• 投放诉求： 主要为拉新客，但是又希望用老客来平成本。

• 投放建议：不勾选“仅投放至允许调起媒体”，也不做app自定义（如关注激活，可在下载样式下，用

deeplink调起）

账户配置方法：

Step1：单元层级，版位信息处不勾选“仅投放至允许调起媒体”

Step2：单元层级，app偏好定向，不做自定义选择。

Step3：创意层级，填写推广url和调起url



 定义：通过应用商店直投功能，可实现跳转到手机的应用商店并进入该应

用详情页，直接进行下载并且安装。

（应用商店直投，又称商店url_schema功能）

 应用商店直投的优势：明显缩短转化路径，提高转化率，降低转化成本；

1、跳转到应用商店app详情页时点击下载，下载+安装同步完成，等待时间更短，流失率更低；

2、同时支持下载链接和落地页两种方式；

3、优先跳转对应手机系统应用商店安装详情

 使用条件：客户必须使用点击归因，且app必须在对应应用商店上架

 原下载链路： 多次确认安装，耗损用户达20%以上。人群越下沉，耗损比例越高。

5、安装完成，打开APP4、继续安装3、确认安装、提示去手机应用商店安装2、确认是否允许安装1、展示广告开始下载

 应用商店直投下载链路：

2、跳转手机应用商店，点击开始安装1、展示广告开始下载 3、静默安装，打开APP

视频播放：某客户应用直投应用实例

2.4 应用直投



1、推广对象选择“应用下载(ios)”或 应用下载(Android)

2、勾选应用商店直投

3、填写“应用商店链接“ URL，不填写则默认不采用应用商店直投，填写则参与直投。

 应用商店链接即厂商应用市场openurl，填写后优先从应用市场进行下载，目前只支持百青藤流量。示例：market://details?id=XXX，其中XXX为应用包名

应用直投业务端配置

建议：因为填写的“应用商店链接”只有一个，建议广告主在各方应用商店的包名保持一致，如果包名不一致或者链接不一致，需要拆分计划分别投放。目前

三星手机的应用商店链接和国内其他（华为、小米等）的应用商店链接不一样，如果要同时覆盖三星、华为等，至少需要2个不同的计划

 使用方式：白名单机制，请沟通各运营单位接

口人统一申请。

 申请邮件名称：百青藤应用直投申请—xx客户；

 邮件内容：

账户名 账户id

 收件人：cpo-bqt@baidu.com

2.4 应用直投



对消费到达一定规模的广告主，提供媒体ID维度的转化效果明细数据，辅助其筛选百青藤的媒体流量，从而提升其广告在百青
藤上的投放效果。

2.5 媒体包管理工具

注：
1）媒体流量筛选需要一定量级的转化数据积累，为了避免广告主在缺乏足够数据积累时进行筛选造成的潜在损失，
该功能需要单独申请开通权限。
2）媒体包管理工具基于效果转化数据进行，效果数据上报是否准确将显著影响工具使用效率

准确接入OCPX的效果转化数据，衡量投放效果

• 根据账户投放数据，筛选后端转化效果高于预
期的媒体ID进行定投打包，获取更多优质流量

• 建议: 尽量多选取媒体ID（10个以上）生成媒
体定投包，媒体ID数量过少影响计划起量

媒体定向包 媒体屏蔽包

• 根据账户投放数据，筛选后端转化效果低于预
期的媒体ID进行屏蔽

• 建议: 单个广告位转化数量到达一定量级（50
个以上）后，再对该媒体ID进行屏蔽。

有效使用媒体包管理工具的建议



计划 | 单元 | 创意| 数据报告|媒体定向管理工具
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账户结构

单元层级：可进行流量选择、单元出价、精准定向等设置

计划层级：可进行推广对象、投放日期、预算设定等设置

账户层级：可进行资产管理、财务等设置

原生四层账户结构对应可操作项

原生账户

计划1

单元1

创意1 创意2

计划2 计划3

单元2 单元3

创意3 创意层级：可进行自动裁切，精准裁切等上传多尺寸图片



3.1 登录账户
 登录：www2.baidu.com，输入百度推广的账户名、密码登录，选择”信息流推广”卡片,进入“竞价广告”



3.2 新建计划-网站链接
 点击“新建计划”，选择营销目标；
 进行计划设置：预算、推广日期、推广时段，选择投放方式等

投放方式说明

适用百青藤的营销目标：

网站链接、应用下载、商品目录、电商店铺

• 标准投放：您的预算在设定的投放时段内根据实

际的流量分布消耗，当遭遇流量波动时候，预算

容易在您设定时段结束前撞线

• 均衡投放：我们会优化您的广告投放，让您的预

算在设定的投放时段内较为均衡地消耗

• 优先跑量：我们会优化您的广告投放，在现有的

流量机遇中使您的广告尽快曝光，及早获得充分

的流量



3.2 新建计划-应用下载
选择百青藤媒体投放安卓APP下载时，同时支持：1）“应用来源”中“选择应用”；2）“下载链接”中填写
推广链接为.apk结尾的下载链接，示例： https://package1.ljcdn.com/hd_8.apk

应用来源说明：

1. 选择应用

推荐到基木鱼“极速下载”上传包

1. 下载链接

1）系统可以通过下载URL自动解析出包名和应用名称，

客户无需手动填写

2）下载链接支持投放短链；

3）下载链接，Android操作系统仅支持.apk结尾的下

载链接，如： https://package1.ljcdn.com/hd_8.apk

https://package1.ljcdn.com/channel_packages/shell/ad/1.10.1_Android_ke_baiduyuansheng_perfect_hd_8.apk
https://package1.ljcdn.com/channel_packages/shell/ad/1.10.1_Android_ke_baiduyuansheng_perfect_hd_8.apk


投放范围选择『百青藤』

特色定向：媒体定向，其中自定

义媒体包支持定向或排除

其它定向方式：

基础属性
- 年龄性别
- 地理位置
自定义人群
用户意图
- 兴趣标签
- 意图词
人群包
 APP行为
设备和应用环境

无内容定向（吧主题、文章分类）

3.3.1 新建单元-选择投放流量/定向



3.3.1 新建单元-投放定向详解

爱奇艺：百青藤【精选媒体包】，可单独选择爱奇艺投放
 适配客户：下载类客户，如游戏行业
 调起功能：不支持deeplink调起
 人群定向：不建议使用意图词定向以及兴趣定向
 DMP人群：单投爱奇艺不支持自定义人群
 投放地域限制：爱奇艺不支持北上广投放

适合下载推广：手机厂商包、快手等；

适合表单推广：手机厂商和表单优质媒体

投放范围选择『百青藤』

 单选百度百青藤媒体的情况下，可进行精选媒体包、自定义媒体包。其中自定义媒体包可进行媒体包的定向/屏蔽

Ps：自定义媒体包白名单控制

媒体定向选择『精选媒体包』

媒体定向选择『自定义媒体包』，可进行媒体包的定向/屏蔽



3.3.2 deeplink 调起
 对于投放老客户唤醒的广告主，建议勾选“仅投放至允许调起的媒体”，提升调起率。

仅投放至允许调起媒体：
勾选后广告主会出现在允
许调起的媒体上，如不做
APP调起不建议勾选此项



3.4.1 新建创意-填写共用信息

Deeplink投放：
1.如果调起失败则进入推广URL的页面
2.单选百青藤情况下，所有广告主可见该入口
调起URL：请填写唤醒Schema，用于唤醒应用内目标页。示
例:百度糯米的scheme：“bainuo：
//tuandetail?tuanid=2230468”，可唤醒至百度糯米内某

个团购的页面。
3.目前视频样式不支持调起url的功能，待后续升级

填写普通H5落地页

 进入新建推广创意层级，填写共用信息，该信息将生效于同一单元下的所有创意（开启独立推广信息除外）

投放版位迁移到创意层级



3.4.2 新建创意-填写创意基础元素信息

选择创意样式，鼠标向右拖显示更多样式：横幅，

同单元下创意名称不可重复

鼠标放在图位上，系
统根据业务特点为您
推荐图片，点击“应
用”后，直接裁切成
HOT尺寸。也可点击
本地上传，或者“添
加更多尺寸”进入图
库页，上传多尺寸图

片。

 选择创意样式，填写创意基础元素信息

提交一套物料，动态适配，降低客户门槛



3.4.3 新建创意-图片上传-本地上传
 点击“本地上传”后，一次性可上传不超过10张图片，上传的图片可关联业务点，可用于之后的图片推荐功能
 上传图片后点击“确定”，进入”我的图片”页，默认显示最新上传的图片，可在我的图片中进行自提图的选择
 点击”取消”,则进入图库的“推荐图片”页,可在推荐图片中进行推荐图的选择



4新建创意-图片上传-图片裁剪

点击精确裁剪，可手动调整图片

 本地上传多尺寸图片后，点击“确定”，进入图库的“我的图片”页，可自动裁切，精准裁切

从百意迁移过来的物料，可选百
意来源后分样式查看。

点击图位后，选择右侧图片，勾选
原图，则自动裁切成对应尺寸图片



3.5.1查看投放数据-单元层级查看

推广单元 在推广单元的流量类型中新增“百青藤”，可查看报表中的展点消等数据。

流量类型展示新增：
百青藤

勾选单元，可批量操作

百青藤



3.5.2 查看投放数据-推广报告中查看

推广报告 推广报告—百青藤专项报告



3.6 媒体包管理工具-操作说明

第一步：工具入口
在信息流平台，选择工具中心-定向工具-百青藤媒体包管理，进入工具



3.6 媒体包管理工具-操作说明

第二步：数据分析
在媒体流量筛选部分，在“自定义列”中，勾选需要考察的流量效果字段，然后查看具体的效果数据



3.6 媒体包管理工具-操作说明

第三步：生成媒体包-自行勾选法
• 直接在媒体流量筛选部分勾选需要定投或屏蔽的广告位
• 勾选完成后，点击“生成定向包”或“生成屏蔽包”
• 填写自定义媒体包信息并保存。
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3.6 媒体包管理工具-操作说明

第三步：生成媒体包-批量上传法
• 在媒体流量筛选部分点击“下载”，下载报表明细数据；
• 将需要定投或屏蔽的媒体ID，按照回车分隔，并保存为txt文档；
• 点击“上传媒体ID”按钮，填写自定义媒体包名称和媒体包类型，并复制上一步挑选好的媒体ID，粘贴至填写框后，提交完成



3.6 媒体包管理工具-操作说明

第四步：应用到单元
• 在媒体定向管理部分，选择已创建好的媒体包，点击“应用单元”
• 选择要应用的单元，将媒体包应用至投放的单元中。
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3.6 媒体包管理工具-常见问题

Q.为什么媒体ID报告中，会同时披露通投(媒体定向不限)的转化数据？

A.进行有效的媒体流量筛选需要一定量级的数据积累，根据历史的有效投放数据，可以帮助广告主对筛选流量，流量打包提

供更多的效果数据参考。 所以，不管用何种媒体定向方式投放，都会可以看到分媒体ID的转化明细。

Q.为什么建议媒体包进行定期更新？

A.随着投放时间推移，计划可能会探索到新的广告位上，同一广告位效果也可能会发生变化，q因此为保证投放效果，建议定

期对投放数据进行数据分析，迭代更新自定义媒体包。

Q.媒体包管理工具怎么开通白名单？

A.申请流程与媒体ID定投的白名单申请流程一致，由各单位运营接口统一汇总需求，进行权限开通。有问题请联系产品运营

同学cpo-bqt@baidu.com。
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