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简化客户投放设置，改善平台使用体验

效率

升级后

视觉

操作

界面陈旧

创建时长久

更清晰简洁

3分钟打造一个新单元

瀑布流式一屏到底升级前 流程繁复

计划层级
营销目标

单元层级
流量

单元层级
定向

2大层级3大功能集中升级，百度广告投放平台更好用！



流量更清晰

重点流量入口前置
媒体包管理优化更便捷

标签页整合
选择更清晰

自定义支持组合选择
获取更多优质曝光

四步变三步



定向更精准

瀑布流式
一屏到底

兴趣标签
类目更丰富

定向人群包
个性化定制更灵活

非常用定向
折叠展示

界面流畅
扁平化

用户画像更精准
定向扩量更简单界面交互 定向功能



营销目标更简单

应用填写更智能 应用流量更丰富 目标人群更精准 地标投放更便捷

下载链接支持短链，且
系统可通过下载链接自
动解析包名和应用名称，
告别手动填写。

升级后推广应用增加
百青藤和贴吧流量进
行投放，支持全部流
量范围。

商家可根据自身服务
范围选择门店周边特
定区域场所进行投放，
帮助商家精准获客。

交互升级，除一级
二级地标类目外，
客户可以针对性的
选择城市。

*应用推广* *门店推广*
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新版流程操作手册



升级点介绍



升级点概览：

升级点1:流量选择（流量更清晰）

①营销目标与搜索推广统一：网站链接、应用推广、商品目录、电商店铺、门店推广
②计划层级原预算分配控制更名为“投放方式”（标准投放-平衡投放-展现优先）
③应用推广营销目标下，计划层级应用填写信息简化

升级点2:定向设置（定向更便捷）

升级点3:其他变化（场景更简化）

①分为默认、百青藤、自定义（百度信息流、贴吧、好看视频、百度小说）
②下线”按流量类型”投放，将”爱奇艺”整合至百青藤的媒体定向中
③将投放版位迁移至创意层级中，并保留”不限”和”列表页”，
小流量保留”详情页”

①顺序、交互和展现规则调整（非常用定向折叠）
②地域（商圈和场所整合至地域中）
③人群包：定向和排除逻辑前置
④媒体定向：只有百青藤流量下展现

改
版
前

改
版
后

改
版
前

改
版
后



计划层级



营销目标-主流程

投放方式调整：
• 标准投放：您的预算在设定的投放时段内根据实际的流量分布消耗，当遭遇流量波动

时候，预算容易在您设定时段结束前撞线

• 平衡投放：我们会优化您的广告投放，让您的预算在设定的投放时段内较为均衡地消

耗

• 展现优先：我们会优化您的广告投放，在现有的流量机遇中使您的广告尽快曝光，及

早获得充分的流量

『改版前』 『改版后』



营销目标-应用推广

『改版前』 『改版后』

优化点：

1、推广应用新增投放百青藤和贴吧流量，单元层级投放范围将不做限制

2、系统可以通过下载URL自动解析出包名和应用名称，客户无需手动填写

3、下载URL支持投放短链

可投放
流量 改版前 改版后

推广应用 仅可投放除百青藤、贴吧
以外的流量 投放范围不做限制

下载URL 仅可投放百青藤、贴吧 仅可投放百青藤（爱奇艺除
外）、贴吧

同时填写 投放版位不做限制 投放范围不做限制



营销目标-商品目录

说明：本次主要是交互和视觉的改版，原有的商品计划在计划层级的

配置会保持不变。

改版前 改版后 说明

商品 商品目录 适用于在商品中心对接过的客户

子类型 投放方式 原有的网站链接对应“落地页”
原有的两种下载类型对应“应用”

应用下
载 操作系统 用操作系统区分iOS和安卓

『改版前』 『改版后』



单元层级



流量选择-总览

②百青藤流量
（百度移动生态联盟
优质合作伙伴）

改
版
前

①默认流量
（系统模型会优选效
果最好的广告位投放）

③自定义流量
（百度内部主要媒体）

改
版
后



流量选择-详情

流量

定向

投放范围

媒体

流量选择

默认 百青藤 自定义

百度
信息流

好看视
频 贴吧

不限 媒体包

爱奇艺
精选

优选媒体包 公测媒体包

*自定义
媒体

* 支持定向、排除

* 仅支持定向

百度小
说



流量选择-投放『百青藤』

新建推广计划

推广目标

网站链接

应用下载

商品推广

电商店铺

门店推广

小程序

代表适用

代表不适用

投放范围选择『百青

藤』后，原『按流量

类型』选项不再出现

特色定向：媒体定向，

其中自定义媒体包支

持定向或排除

其它定向方式：

p基础属性
- 年龄性别
- 地理位置
p自定义人群
p用户意图
- 兴趣标签
- 意图词
p人群包
p APP行为
p设备和应用环境

无内容定向（吧主题、文章分类）

新建创意

1、从『样式适配流量』转为『流

量适配样式』

2、从『单一提交一个尺寸物料』

到『提交一套物料』，动态适配，

降低客户投放门槛！



• 注：仅详情页选项仅对白名单客户开放，申请条件：1、日均消费大于1200；2、同一主体下若存在多个账户，该主体日均消费在3000以上即可全部申请

流量选择-投放『默认-自定义』

新建推广计划 新建推广单元 新建创意

推广目标

网站链接

应用下载

商品推广

电商店铺

门店推广

小程序

代表适用

代表不适用

投放流量选择『自定义』后，继续选择流量范围，

包括：百度信息流、好看视频、贴吧、百度小说四个

流量选择。

另，投放版位的选择下移到了创意层级。

『广告投放版位』的选择转移到『创意层

级』，改为单选：不限、列表页



定向设置-总览

改
版
前

改
版
后

①地域
（商圈、场所和

“地域”维度合并）

②吧主题定
向下线

③ 顺序、交互
和展现规则调
整
（非常用定向
折叠）



定向设置-兴趣2.0

新建推广计划

推广目标

网站链接

应用下载

商品目录

电商店铺

门店推广

小程序

代表适用

代表不适用

1、平台兴趣全面升级为新兴趣，升级后单元、定向包设置界面均不再显示兴趣，统一升级为新兴趣

2、api跟随web主端升级，不再支持兴趣编辑，仅支持新兴趣编辑；

3、editor跟随web主端升级，新增披露新兴趣编辑入口，同时不再显示兴趣入口

改
版
前

改
版
后



定向设置-人群包

新建推广计划

推广目标

网站链接

应用下载

商品目录

电商店铺

门店推广

小程序

代表适用

代表不适用

改
版
前

改
版
后

升级后：定向和排除逻辑前置



新建推广计划

推广目标

网站链接

应用下载

商品目录

电商店铺

门店推广

小程序

代表适用

代表不适用

• 爱奇艺迁移至精选媒体包中

• 有公测媒体包权限客户：优质媒体包、公测媒体包合并在

“精选媒体包”，无公测媒体包权限客户：“精选媒体包”

下无二级分类

• 原媒体ID合并为自定义媒体包，媒体分类功能下线（部分

客户小流量名单可见，位置在精选媒体包下）

• 原媒体定向、媒体屏蔽功能合并，当选择自定义媒体包时，

可选择定向、或者排除

改
版
后

改
版
前

定向设置-百青藤媒体定向



应用推广

优化点：

1.定向：常用定向设置前置，

非常用定向折叠

2.定向：手机品牌对于所有

应用推广目标下的客户可

见

3.出价：下线CPC和CPM，

仅可投oCPX

『改版前』 『改版后』



附：百度营销客户端及API相关功能变更说明

推广对象为APP(Android）情况
下：支持极速下载，填写包id方式

投放）

单元层级

计划层级

Editor变更点如下，API同步升级以下功能点：

1、操作系统：去掉“其他”，剩余
IOS\Android\计算机；
2、 APP(Android）情况下：出价
方式仅支持“转化出价”

3、推广版位变更为投放版位：不限
页面、列表页、详情页（仅白名单
内客户可见）。



新版流程操作手册
（网站链接）



网站链接-计划层级

Ø 选择营销目标-网站链接

① 设置预算
② 设置推广日期
③ 设置推广时段
④ 设置投放方式

Ø 进行计划设置

Ø 输入计划名称

Ø 保存并继续，进入单元层级



网站链接-单元层级

① 常用定向设置前置：地域、年龄、性别、人生阶段、学历、兴趣、
商业意图、人群包、操作系统、APP行为、网络

② 次要定向设置收起在高级设置项中，收起项依次为：文章分类、
运营商、手机品牌、iOS版本、Android版本

Ø 进行流量选择

Ø 投放出价设置

Ø 选择推广业务（非必填）

① 选择投放范围：默认（百度系+百青藤流量）、百青藤、自定义
② 自定义包括：百度信息流、贴吧、好看视频、百度小说

Ø 进行定向设置

① 选择优化目标：转化、点击、曝光
② 选择付费模式
③ 设置出价

Ø 设置其他配置（非必选）

Ø 填写单元名称



新版流程操作手册
（应用推广）



应用推广-计划层级

Ø 应用来源为推广应用

1、可选择极速下载或开发者平台应用进行投放

2、极速下载对应包id，开发者平台对应docid

3、单元层级可投放范围不再做限制

Ø 应用来源为下载链接

1、支持apk为后缀的链接以及短链两种填写方式

2、后台可自动解析出应用名称和应用包名，若解

析失败，请手动填写

3、单元层级仅可以投放百青藤（爱奇艺除外）和

贴吧流量



应用推广-单元层级

1、常用定向设置前置，前置项依次为：地域、性别、年龄、兴趣、意

图词、人群包、操作系统、App偏好

2、次要定向设置收起在高级设置项中，收起项依次为：人生阶段、学

历、网络、文章分类、流量类型、运营商、手机品牌、手机价格、

Android版本/iOS版本

3、手机品牌对于所有应用推广目标下的客户可见

Ø 定向设置

Ø 投放出价设置

1、CPC和CPM付费模式下线，仅可投放oCPX

2、存量CPC和CPM单元，仅可开启、暂停、删除，不能编辑和复制



新版流程操作手册
（商品目录）



商品目录-计划层级

Ø 投放目标为落地页
继续填写计划设置

Ø 投放目标为应用
1、 操作系统为Android，应用来源为下载链接，填

写以下信息（可关闭或开启应用商店直投）

2、操作系统为Android，应用来源为选择应用，填写
以下信息（可关闭或开启应用商店直投）

3、操作系统为iOS，填写以下信息



新版流程操作手册
（电商店铺）



电商店铺-计划层级

Ø 选择交易所在平台

包括：度小店、淘宝（含天猫）、京东、苏
宁、拼多多、1688

① 设置预算
② 设置推广日期
③ 设置推广时段
④ 设置投放方式

Ø 进行计划设置

Ø 输入计划名称

Ø 保存并继续，进入单元层级



电商店铺-单元层级

1、常用定向设置前置，前置项依次为：地域、性别、年龄、兴趣、意

图词、人群包、操作系统、网络

2、次要定向设置收起在高级设置项中，收起项依次为：人生阶段、学

历、文章分类

3、人群包：特殊包括电商人群选择

Ø 定向设置

Ø 其他设置随主流程

Ø 流量选择

1、选择投放范围：默认（百度系+百青藤流量）、百青藤、自定义

2、自定义包括：百度信息流、贴吧、好看视频、百度小说



新版流程操作手册
（门店推广）



门店推广-计划层级

① 设置预算
② 设置推广日期
③ 设置推广时段
④ 设置投放方式

Ø 进行计划设置

Ø 输入计划名称

Ø 保存并继续，进入单元层级



门店推广-单元层级

1、常用定向设置前置，前置项依次为：地域、年龄、性别、兴趣、人

群包

2、次要定向设置收起在高级设置项中，收起项依次为：学历、操作系

统、APP行为、网络

3、地域：包括不限、门店周边和自定义地域

Ø 定向设置

Ø 其他设置随主流程

Ø 流量选择

1、选择投放范围：默认（百度系所有流量）、自定义

2、自定义包括：百度信息流、贴吧、好看视频、百度小说



意见反馈



问题反馈联系：

信息流2020改版反馈Hi群：2928960

Email：fcpm-pt@baidu.com



微信公众号 官方网站

让 营 销 更 简 单


