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百度电商店铺推广面向电商商家，帮助提升店铺销量及订单转化，支持百度基木鱼及直接调起

五大电商平台APP (淘宝、天猫、京东、苏宁和拼多多）。

针对电商商家的最佳投放方案

最短转化路径



引流电商 平台电商商家 调起平台电商店铺

淘宝(含天猫）

京东

苏宁

拼多多

面向第三方平台电商商家，实现高效引流

基木鱼中间页

平台电商篇



引流电商-平台电商商家-搜索篇1.1



1 新建计划-新建推广

•选择营销目标---电商

店铺推广

•选择店铺类型

•设置推广业务

2 新建创意

•设置创意

•设置调起URL

3 新建关键词调起

•设置单元出价

•设置关键词

搜索操作流程概览（针对平台电商商家） 搜索篇-平台电商商家



新建计划 — 新建推广 新建创意 新建关键词调起1 2 3

新建推广

◀ 【营销目标】选择“电商店铺推广”

◀ 【店铺类型】选择客户投放的某个平台电商；
一个账户可支持多个平台电商调起

搜索篇-平台电商商家



可直接导入已有创意

提升创意撰写效率

移动访问网址

建议填商品详情页或店铺首页

网址，目前支持淘宝、天猫、

京东、苏宁、拼多多五大平台

的调起

调起URL生成方式

系统可支持自动生成调起URL，如您填写的推广URL

自动生成失败，可手动填写

修改显示网址

当您输入访问网址后，系统会自动识别该网址主域名

作为显示网址，并在创意左下角显示

二维码预览

预览调起效果

点击出现二维码，打开手机

百度APP扫描预览调起效果

新建创意

新建推广 新建创意 新建关键词调起1 2 3

搜索篇-平台电商商家



基础创意批量自动封装调起URL

新建推广 新建创意 新建关键词调起1 2 3

预览调起效果

• 可对创意中移动访问网址批量自

动封装调起URL

• 保证创意网址链接都已填写好

搜索篇-平台电商商家



高级创意配置：也可添加高级创意，
提高广告的展现和点击率。

1. 新建高级创意 → 新建图片类组建 2. 图片组建样式可以与整个账户或单元绑定 3. 单图、图集和大图样式可共用基础创意的投放
链接、直接调起

新建推广 新建创意 新建关键词调起1 2 3

新建创意 搜索篇-平台电商商家



新建关键词调起

单个添加：进入电商店铺计划下的关键词，点击编辑，选择自动生成调起链接 批量添加：对电商店铺的关键词进行批量编辑，
选择调起URL

新建推广 新建创意 新建关键词调起1 2 3

推荐

单个添加

批量添加

搜索篇-平台电商商家



引流电商-平台电商商家-信息流篇1.2



信息流操作流程概览（针对平台电商商家）

1 新建计划-新建推广

•选择推广对象---电商

店铺

•选择交易所在的平台

2 新建单元

•选择推广行业

•选择投放流量

•填写投放链接

•设置出价

3 新建创意

•设置创意

信息流篇-平台电商商家



新建计划

新建计划 — 新建推广 新建单元 新建创意1 2 3

推广对象设置

• 选择电商店铺为推广对象

• 选择交易具体所在的平台

信息流篇-平台电商商家



新建单元——选择推广行业

推广行业设置

• 新建单元页面，请根据实际情况选择推广行业（至少选到二级），

明示店铺投放行业范围，便于系统智能优化

• 可通过搜索推广行业关键词，寻找推广行业

新建计划 — 新建推广 新建单元 新建创意1 2 3

信息流篇-平台电商商家



新建单元——选择流量

【投放流量】默认选择“优选流量”，可自选投放版位

新建计划 — 新建推广 新建单元 新建创意1 2 3

信息流篇-平台电商商家



新建单元——填写投放链接

填写电商平台上的页面链接
移动URL

建议填写商品详情页或店铺首页网址，系统将会

自动封装成可调起链接。目前支持淘宝、天猫、

京东、苏宁、拼多多平台的调起。

同时支持使用百度基木鱼页面。

新建计划 — 新建推广 新建单元 新建创意1 2 3

信息流篇-平台电商商家



新建单元——选择定向，设置出价

• 定向设置，可直接使用五大平台的嗅探人群，并前置观星盘的电商行业人群 • 如落地页为外部链接（平台电商链接），仅支持“点击”出价

• 如落地页为基木鱼链接，可支持“转化”出价；如基木鱼落地页设置跳

转APP，目标转化同时支持“APP调起点击”

新建计划 — 新建推广 新建单元 新建创意1 2 3

信息流篇-平台电商商家



新建创意

• 按照引导，完善创意信息即可

• 也可直接复制其他单元同样式的创意复制

信息流篇-平台电商商家

新建计划 — 新建推广 新建单元 新建创意1 2 3



附：视频物料制作 信息流篇-平台电商商家

方案一 | 直接转置，实现视频横转竖／竖转横

1. 原生业务端，选择“工具中心”，使用“视频工具” 2. 选择“视频尺寸转置”功能，上传视频，并转置为目标样式



附：视频物料制作 信息流篇-平台电商商家

方案二 | 使用模板，优化视频创意

1. 原生业务端，选择“工具中心”，使用“视频工具”

2. 选择“模版库创建视频”功能，选择合适模板，生成优质视频

横转竖建议模板：

竖转横建议模板：



基木鱼中间页操作流程2

针对电商商家，提升店铺销量和订单转化，
让优质的店铺脱颖而出



无效流量

精准

转化

电商店铺+基木鱼：强强联合 一举三得

广告前卡 平台店铺页基木鱼营销页

直接调起，后端转化效果
依赖于用户自身需求和平台落地页

创意有效切出率 +18.5% ↑
调起人群重合率 +9.2% ↑

页面到达成本 -27.7% ↓

+ 基木鱼中间页
强化产品特色与优惠信息，刺激用户点击，买买买！

1 承载更丰富信息，进一步激发用户购买需求

2 进店人群更高转化，正向拉动店铺自然排名

店
铺
排
名

3 支持OCPC，智能出价优化成本

OCPCCPC

转化出价点击出价

单次流量理解批量流量理解

拓量

增效

减损

智能优化人工优化



电商店铺基木鱼中间页操作流程概览

1 基木鱼简介

•快速搭建页面的工具

2 新建页面

•选取组件

•页面编辑

•内容填写

3 调起设置

•添加调起链接



基木鱼简介

• 帮助电商客户快速创建优质的图文、视频页等，有效传递品牌价值，影响购买决策

基木鱼简介 新建页面 调起设置1 2 3



新建页面

• 一站式首页进入基木鱼

• 信息流推广流程中进入基木鱼

基木鱼简介 新建页面 调起设置1 2 3



新建页面

• 点击我的站点——新建站点——空白单页模板，进入页面编辑器

基木鱼简介 新建页面 调起设置1 2 3



新建页面

• 编辑器内新建站点，无需任何研发，仅需像搭积木一样即可拼装出一个页面

组件选取区域 页面编辑区 数据填写区

基木鱼简介 新建页面 调起设置1 2 3



新建页面

• 根据客户诉求不同，通过不同组件，可以搭建任何样式的页面

视频页 图文页 商品页 文章页

视频组件 组件集合图片组件 文字组件

基木鱼简介 新建页面 调起设置1 2 3



调起设置

进入链接模块，

点击“编辑”

基木鱼简介 新建页面 调起设置1 2 3



调起设置

• 选择“普通链接”

• 填写要推广页面的H5链接

• 打开“跳转APP开关”

• 调起链接自动生成

• 可在信息流业务端中设置“转化”出价

基木鱼简介 新建页面 调起设置1 2 3



调起设置

• 进入信息流推广平台，落地页的选择中已经准备了调起的基木鱼页面（本期仅支持信息流）

基木鱼简介 新建页面 调起设置1 2 3



Q&A

 加入百度Hi群

KA-电商店铺推广-产品答疑群

群号：1869288

直销-电商店铺推广-产品答疑群

群号： 1869201

渠道-电商店铺推广-产品答疑群

群号：1869295

 邮件发送：eshop@baidu.com；

搜索：

KA客户统一发送至IMO行业邮件组；

SME-直销-liufei04@bj.baidu.com；

SME-大渠道-所在区域的区域经理邮箱

信息流：

KA客户统一发送至IMO行业邮件组；

SME-直销-liufei04@bj.baidu.com ；

SME-大渠道-feed-test@baidu.com



常见问题

Q1: 电商店铺产品当前支持哪些电商平台调起？
搜索与信息流都支持天猫（调起淘宝）、淘宝、京东、苏宁、拼多多五大平台。

Q2: 推广链接在自动生成调起链接时报错怎么办？

只要确保推广链接中包含支持调起的平台域名，即可自动生成调起链接。

Q3: 保存创意时提示链接主域不一致怎么办？

搜索和信息流都需要确保推广链接主域与账户主域一致才可进行投放，如果域名不满足请重新申请新账户或申请放新域名进行投放。

Q4: 什么场景下可以实现平台电商的调起？

在百度APP里，且手机里已安装被调起的app，例如淘宝app、京东app等。不支持pc端或web端调起。

Q5: 搜索里已经搭建了电商店铺的创意，为什么还是调起失败？

请首先确认：1、关键词是否有h5监控链接？如果有，请给关键词添加调起链接，当前投放网站（www2.baidu.com）已经支持批量自动生成调起链接；

2、是否所使用的创意都支持调起？举例：如果使用了高级创意，则高级创意也需要添加自动调起链接；

3、手机中已经安装了被调起平台的app；

确认以上都无误后依然无法调起，请提供账户userid、广告点击串、无法调起的广告录屏，在“产品反馈群”中进行反馈。

Q6: 如果调起失败是否还能进入客户的落地页？

可以，会进入H5落地页，即原本的推广链接。

Q7: 如何持续优化电商店铺的投放效果？

1、使用数据监控工具，了解投放的转化效果，并针对性进行投放优化；

2、仅使用了搜索推广基础创意，而未使用高级创意（shantou.baidu.com），导致ctr不理想。当前高级创意已支持自动生成调起链接。

Q8: 落地页是天猫或者淘宝页面时，不使用电商店铺，也会进入落地页后调起，和电商店铺调起的区别是什么？

电商店铺的路径是点击广告后直接调起，无须进入落地页，且第一次调起之后就不再需要弹窗询问调起，路径更短、调起更稳定、转化效果更好。



THANK YOU


