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百度内容营销主要的商业模式及价值

内容营销价值：内容提升认知、推动商业转化。

流量
价值

用户
价值

产品
价值

技术
价值

扩大品牌覆盖面 提升品牌转化率
缩短转化路径

增加品牌互动 助力品牌锁定受众

内容定制/自制类

内容征集类

图\文

短/小视频
/直播

音频

BGC

PGC

UGC

搜
索

百
科

知
道

文
库

经
验

知识型
平台

新媒体
平台

百
家
号

全
民

好
看

有
驾

内容生产者 主要的内容载体（分发场景） 内容形式 商业模式

IP植入
新
闻

知识营销

新媒体营销

内容营销
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百度知识营销产品优势与商业产品

用户认可\满意度：行业领先 用户价值高：
学历高\收入高\用户粘性强

行业匹配高：
衣食住行（美食\购物\旅游\出
行）；健康\财经\IT

百度知识系产品营销优势:以知识为核心，影响消费者决策

已知识传递广告，带来品牌与信息双重价值溢价 影响用户的同时，也给用户创造价值
知识营销的价

值

知
识
营
销
产
品

知道-知识营销CPC

知道-知识闪电 百科-品牌故事

知道-合伙人 宝宝知道-KOL百科-秒懂软植

经验-智慧锦囊

文库-商业文档

宝宝知道-专家直播课 宝宝知道-度育儿说

内容自制 内容自制

内容
定制

IP类
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百度知道内容营销商业产品

PART1知识闪电&知道合伙人 4亿

1.8亿
答题用户

5.6亿
累计问答
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百度知道-知识闪电产品介绍

基本
信息

无
线
端
文
字
链

知
道
站
搜

T

P

O

1

大搜搜索结果页 知道问题页 知道站搜结果页

文字链入口示例：百度搜索“5g手机功能特点” 站搜TOP1入口示例：百度知道站内搜索 “5g手机有哪些功能”

问题详情页
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产品样式

企业名片（官网、电话、微博）

商品橱窗（三选一）

相关资讯（三选一）

大图/视频（三选一）

落地页支持多种营销组件（不包含大搜TOP1样式）

百度知道-知识闪电产品介绍

基本
信息

适合场景：新品发布；品牌升级；
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消费电子行业营销案例—某手机厂商 5G

营销目
标：

通过解答网民问题，树立某手机厂商科技感形象

案例介绍： 10支5G相关热门话题，日均曝光量10000+ ，日均播放量3000+

营销组件

知道问答页 站搜TOP1 知识闪电中间页

营销
案例
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百度知道-知道合伙人产品介绍

产品样式

基本
信息

适合场景：新品发布；品牌升级；
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知识营销商业产品-知道合伙人（知道）案例

教育培训行业某驾校

购买知道合伙人1年

• 含100条外链

• 20条优质内容制作

在百度APP搜索搜索「上海学车是不是要居

住证」，首页自然结果第2位

多答案页第1位

（共3个回答）

商机转化（上）

在线客服+外链跳转（下）

效果数据

• 20条回答15条回答首位

• 20条回答总pv：2000/天（包含图2、图3总pv）

• 线索转化点击：3%（图3上）

• 外链点击效率：8% （图3下）
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百度知道-知识闪电&知道合伙人主要区别

知道-知识闪电 知道-合伙人

产品形式：以企业身份来回答用户问题

知识闪电&合伙人主要区别

产品线 内容形式 落地页展现

知识闪电 视频+文字 问答列表页首位回答，知道站内可上
TOP1（无线）

合伙人 视频+文字 排序推荐

产品优势：提升品牌认知→产生信任感→转化

知道
产品
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百度百科内容营销商业产品

part2品牌故事&秒懂软植

词条＞1500万；日均PV ＞ 4亿

行业领先

95%

市场占有率

权威媒体

560位专家

百科的权威形象，可为品牌产品背书。

15个领域；

100余家权威合作机构（国家卫计委、

中国科协、最高人民法院等）

科学百科

艺术百科

医疗百科

数字博物馆

61万个艺术作品

5千位专家

302家博物馆

百度百科
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百度百科-品牌故事产品介绍

大搜搜索结果页 百科词条页 视频播放页

适合场景：塑造品牌权威形象
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百度百科-品牌故事汽车行业案例

百科背书、头部流量

营销案例——汽车行业

背景介绍：新品上市，以百科为第三方权威背书阵地，通
过品牌故事视频，传递产品核心价值。
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百度百科-品牌故事家装行业案例

百科背书、头部流量

营销案例——家装行业

背景介绍：某家装公司近期在线下投放大量广告、电视广
告，提高品牌曝光。同时利用品牌故事为客户作线上收口
和品牌背书。



17 / MEG

百度百科-品牌故事家居行业案例

百科背书、头部流量

营销案例——家居行业

背景介绍：大客户建议购买一年，日均消费低，且可以长
期塑造品牌形象。
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百度百科-秒懂软植产品介绍

Part 1 - 秒懂视频软植入 Part 2 - 词条页软植入
（限教育客户）

视频与pc端一致
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百度百科-秒懂软植教育行业案例

品牌案例：某教育客户

代表词条：健康管理师

2019.5.27上线后

视频累计曝光超220W+ ，视频累计播放量219W+ ，合作秒懂视频CTR约99.5%
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百度百科-品牌故事&秒懂软植主要区别

百科-品牌故事 百科-秒懂软植入

产品名称 版本 词条性质 视频 备注

品牌故事

品牌版 品牌词条
时长：3min左右；
内容：围绕品牌

百度制作视频；
品牌版与产品版样式
相同

产品版 产品词条
时长：2min左右；
内容：围绕产品

百度制作视频

秒懂软植
入

教育版 教育类通用词条

时长：1-5min，推
荐3min；
可由广告主提供合
规视频

教育行业、职称等
（不售卖国内院校，
国外院校by case）

旅游版 城市、景点词条
时长：3min左右；
内容：科普性

百度制作视频

通用版 其他通用词条
时长：2min左右；
内容：科普性

百度制作视频

百科品牌故事&软植入对比

产品特点：塑造品牌权威性&认可度
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百度新媒体营销产品优势与商业产品

百万粉大V全网覆盖
300W+优质作；200+MCN机；
1000+IP节目；

覆盖全网用户，年轻化
月活跃用户6亿+

每日曝光10亿

娱乐\资讯\汽车等全行业覆盖

百度新媒体平台产品营销优势:内容轻，传播快，爆发力强！

引爆话题与事件互娱新媒体营销 聚焦关注，快速建立品牌知名度和转化
新媒体

营销的价值

知
识
营
销
产
品

百家号-原生故事

百家号原生征文

好看-招商系列 番乐-系列剧

内容
定制

内容
征集

IP类
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百家号内容营销商业产品

百万级优质作者

300万+ 150亿

+
超大范围覆盖超高推荐曝光

7亿+ 1.9亿+

二更

全平台作者

英国报
姐

一禅小和
尚

猫眼电
影

新京报36氪李子柒 澎湃新
闻

网易云音
乐

华为

人民网央视新
闻

支付宝小米手
机

办公室小
野

虎嗅 梨视频第一军情 军武次位面 中关村在线

超强活跃用户

part3原生征文&原生故事
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百家号-原生征文产品介绍

点击

文章挂接淘宝客、
京东、小程序

百家号后台发布征集任务

×

百度APP信息流
图文样式

冠名品牌活动

冠名品牌活动

百家号活动广场置顶

活动页面突出产品特点

百家号热门任务置顶

达人投稿，审核通过后发布内容

投稿&发布

适合场景：新品发布，活动推广，事件营销；话题营销
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百家号-原生征文3C行业案例

百度搜索【XX电视】
合作文章高优推荐

文章曝光量：3700万+
篇均曝光达18.9万，篇均阅读超6900

总阅读量：138w+
超百位科技数码作者多角度创作内容

评论量：3400+
篇均评论17+，超出垂类文章均值

统计周期：2019-09-27 至2019-10-10

搜狐新闻、新浪财经等
20家平台同步分发

20万阅读爆文



26 / MEG

百家号-原生故事产品介绍

点击

文章挂接小程序 文章挂接淘宝客百度APP信息流
图文样式

百度APP信息流
视频样式

适合场景：新品发布，活动推广，事件营销；话题营销
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百家号-原生故事3C行业案例

搜索指数 资讯关注指数

50篇百家号定制化图文作品

详解10倍变焦，5G等重要传播点

品牌资讯指数环
比提升
+18%品牌搜索指数环

比提升
+2.4%

6%
平均点击率

2400W
文章展现

曝光数：71W

阅读数：3.26W

点击率：4.59%

0

50000

100000

150000

200000

250000

300000

350000

400000

450000

500000

篇均曝光量 篇均阅读量

KOL软文 OPPO日常

KOL软文对比日常文章

数据时间：2019.2-2019.4



28 / MEG

百家号-原生故事汽车行业案例

广告即内容
无广告标
原生分发

形式多样
视频直播+视频图文+

原生故事+高层专访

自然触动目标受众
提升品牌偏好度

1522万曝光

60.1万互动量

51秒平均观看时长
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本堂课程满意度调研-填写就有机会赢取礼品奥~

1. 请扫描二维码，完成本次课程的满意度调研

2. 我们会按月度，从认真填写满意度调研的同学中随机抽取5名同学，赠送礼品
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百度营销系列直播课程下期预告

预告课程 时间

《视频营销通案》 -侯丹阳（百度营销中心） 周五（5/15）

欢迎同学们互相转达！
每周二四晚，不见不散！

【周五】（5月15日）晚8点开播
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百度营销系列直播课程资料获取及如何申请成为主播

1. 预约直播课可扫码关注百度营销中心百家号
（左侧二维码）

2. 直播录像回放和材料获取，请登录营销中心内
训平台获取(yingxiao.baidu.com)

3. 申请成为主播，请发需求邮件到：
renzheng@baidu.com




