
高效拓流大师





智 基于您的投放历史生成客户画像，理解您的推广意图与
偏好，给予针对性的个性化的关键词推荐建议

选 通过行业大数据知识图谱分析，结合您的推广诉求对流
量进行甄选，为您找到更多优质的关键词

简 提供更高效的批量关键词投放方式，让您从繁重的工作解
放出来

关键词规划师策略引擎升级，推荐关键词逻辑更完善



关键词规划师升级点：升级关键词推荐理由
升级点1：关键词推荐理由新增“移动热词”“计算机热词”“移动黑马词”“计算机黑马词”四类标签：

• “热词”反映的是与您推广业务相关的热门搜索风向标关键词，适当配置这类关键词，有利于提升您关键词的投放量。

• “黑马词”反映的是与您推广业务相关行业下的流量价值洼地，抢占这部分流量，可以获得更具性价比的投放效果。

升级点2：更改推荐分类名称：将原名称“关键词”改为“按关键词添加”、“关键词包”改为“按关键词
组合添加”

旧版本

新升级

关键词推荐理由

推荐理由支持筛选



关键词规划师升级点：升级指导价策略
升级点3：更新指导出价策略
指导价是为了让您的广告显示在搜索结果首页的任意位置，系统估算您可能需要为关键词设置的出价金额。关
键词规划师中给出的指导价，能够满足移动和计算机端指导价门槛

合理的出价有助于帮助您：

√ 避免出价过低带来的关键词计划无展现或少展现

√ 保持稳定的关键词投放效果

√ 更有效的参与市场竞争，充分获取优质流量

注意：

• 即使您的出价低于此估算值，您的广告可能仍会正常展示，但

不太可能会出现在搜索结果的头部较优位置。

• 系统根据近期的搜索广告市场对此关键词竞争激烈情况以及您

所投放的广告质量估算指导价。如果您的出价估算值非常高，

则可能意味着您的关键字质量得分较低，需要进行优化。





产品功能：搜索、添加关键词

按关键词添加：
输入单个词根，搜索业务相关关键词，获得
关键词及关键推荐理由

按关键词组合添加：输入单个词根，获取自
动分组的相关词包

无需输入词根，获取适配账户计划单元的最
优关键词投放方案（包括关键词推荐及每个
关键词最适合投放的计划单元）

日常拓词

流量不足，想给单元加
些词，不知道有哪些好
词

极速拓流

流量高峰，需要批量
关键词推荐方案，快
速起量

功能点 使用场景



产品操作指南：搜索拓词

日常拓词入口：入口1：工具中心→关键词规划师→关键词/关键词包///入口2：推广管理→定向→关键词规划师→关键词/关键词包

入口①

入口②

Step1：选择要添加关键词的单元，搜索关键词获得系统推荐相关关键词；不选择具体单元时则按照账户进行个性化推荐
Step2：点击添加关键词，设置相应的匹配及出价即可开启投放

搜索业务相关关键词

出价及匹配设置



产品操作指南：下载批量关键词方案

极速拓流入口： 入口1：工具中心→关键词规划师→关键词→下载///入口2：推广管理→定向→关键词规划师→关键词→下载

Step1：无需搜索，直接点击下载批
量关键词

下载批量关键词推荐方案
一键上传添加
快速起量

Step2：离线甄选与优化

关键词 建议投放的单元 出价指导 匹配模式建议

离线关键词建议甄选

Step3：上传editor批量添加
关键词 >批量添加

下载结果

★使用TIP：在拓流期间建议针对批量推荐关键词使用智能匹配，确保拓展更多流量

词更多相关性更高





游戏行业优秀案例

营销诉求 疫情期间，节后急需拓量，提升下载量

诉求细分 CTR稳定提升 操作成本低，便于优化ACP可控

玩法提炼

 买词方向：游戏名称、游戏名称下载、游戏类目、游戏攻略破解、游戏账户咨询等。举例：***、免费下载
***、单机游戏下载、 ***破解版、***攻略、怎么找回***账号等。

 推荐高相关词全部使用；匹配模式——智能匹配 ；出价——推荐出价或略高。
 创意/落地页：将关键词直接添加至推荐计划单元，保证对应计划的关键词、创意及落地页高度相关。
 搜索词报告及时查看：高转化/高CTR但未添加过的搜索词及时添加为关键词；不相关的词及时加否。

投放设置 使用批量下载功能，1个账户*日消费4000元*推词数量1236个*采纳量488个（采纳率49%）

投放效果
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消费表现：推词总数1450个，采纳关键词
245个，消费提升214%

职业培训优秀案例
客户行业：职业培训 客户诉求：节后保ctr的前提下拓量

账户买词
买词方向：品牌词、科普词、培训词、疑问词
举例：执业药师、执业药师试题、职业药师考试复习方法、职业药师报名网址
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采纳关键词消费贡献34%，单日新增消费

1000

KR推词采纳词数 账户当日消费 采纳关键词当日消费

0%

1%

2%

3%

4%

5%

6%

7%

8%

9%

0.00

0.50

1.00

1.50

2.00

2.50

3.00

3.50

2020/2/15 2020/2/16 2020/2/17 2020/2/18 2020/2/19 2020/2/20 2020/2/21
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 下载批量关键词，推荐高相关词全部使用 匹配模式：智能匹配 出价：用推荐出价或略调高
 创意/落地页：将关键词直接添加至推荐计划单元，创意及落地页使用适配计划创意落地页
 搜索词报告查看：未添加过的相关搜索词进行添加；不相关的词加否词

玩法提炼

效果表现：采纳展现及点击占账户总展现30%，
且CTR表现较好





FAQ

Q1、为什么账户推荐关键词量级较少或者无推荐关键词？
A1：系统基于您在关键词规划师输入种子词，同时智能分析您账户投放需求和投放习惯，在海量动态变化的搜索流量中，为您找到
和您推广目标和行业相关的关键词。如果您未输入种子词，则系统也会根据您账户近期的投放情况，为您推荐关键词。当您的账户
近期投放特征不明显，或者系统无法积累足够数据判断您的投放需求时候，有可能出现推荐关键词量较少的情况，这种情况下建议
您输入种子词来描述您所推广的产品或服务，使系统能更好理解你的需求，为您提供推荐。

Q2、选择目标计划单元与不选择目标计划单元下载关键词时的区别是什么？
A2：当您选择目标计划单元后，系统会基于计划单元的情况推荐关键词，供您运用于所选的目标计划单元中；当不选择目标计划单
元时，系统则仅根据账户的近期投放情况，推荐适配账户所有计划单元关键词

Q3、推荐结果中“竞争激烈程度”数值大小说明什么？
A3：数值越大，说明市场上有越多广告主对此关键词进行竞价。

Q4、推荐关键词是否更新？
A4：由于搜索流量的动态性，系统会频繁更新推荐结果，建议您不少于每周一次使用关键词规划师，保持对关键词新增推荐的关注



Q&A

Q5、系统推荐指导价的逻辑含义是什么？我根据指导价调整后，能获得什么收益？
A5： 指导价是系统根据关键词的近期竞争数据、和您自身广告质量给出的出价建议。采纳该出价建议有助于您投放
的关键词在搜索推广的首页较优位置中获得较高的展现概率。

Q6、为什么同样的关键词，我看到的指导价和其它账户（我的友商、同实体下的其它账户）不一样？
A6： 指导价会根据不同账户的广告质量而变化。提升您的广告质量（如关键词和创意相关性、创意的质量、落地页
体验、落地页内容和关键词的相关性）有助于以更低的出价获得更优的展现位置。

另外，当您在关键词规划师中，选定不同的计划时，同一个关键词的指导价也会根据计划的移动或计算机的出价
系数变化

Q7、采纳建议指导价后，效果表现一定会提升么？
A7：指导价有助于您的关键词获得较高的展现概率。在市场竞争和您广告质量不变的前提下，如果您的关键词出价
低于指导价，提升至指导价后对您的展现位置和点击率会有帮助。

Q8、使用oCPC出价策略后，是否仍需要关注指导价？
A8：进入oCPC二阶后，您无需关注指导价，系统会根据您设定的转化目标，由oCPC转化模型动态调整出价，您手
工为每个关键词设定的出价将不再发生作用。



Q9、账户关键词出价高于指导价，是否可以将出价下调至指导价？
A9：保持关键词出价高于指导价，有助于您的关键词获得较好的展现位置。如果您的出价低于指导价，您的广告有可能
仍会正常展示，但不太可能会出现在搜索结果的头部优质位置，从而限制您所能获得的流量。

Q10、为什么商业价值高的指导价低，商业价值低的反而指导价高，是系统推荐指导价存在偏差吗？
A10：指导价是系统根据关键词的近期竞争数据、和您自身广告质量等因素，动态综合评估给予的出价建议。如果您的
广告质量（含广告和落地页内容）非常符合搜索用户需求，广告体验优于竞争对手、或者近期其他竞争对手的出价均不
激进时，系统提供的指导价可能较低。

问题反馈HI群：1552069

Q&A




