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1
产品介绍

• 搜索动态商品广告的定位

• 产品优势

• 行业案例



商品目录推广产品全景图

信息流动态商品广告
Dynamic Product Ads in Feed

搜索动态商品广告
Dynamic Product Ads in Search

基于用户的各类行为数据，通过精准
商品定向，为用户实时展现个性化、
强相关的动态商品广告，有效激发用
户需求，提升转化效果。

为客户提供定制化的垂类场景商业推
广，可在自然搜索结果、地图、信息
流等多优质流量渠道进行具有行业特
性的结构化特型展现，为客户进行精
准受众导流。

将商品规模化投放，快速而精准覆盖
搜索流量。智能匹配搜索意图，动态
构建个性化创意，提升广告展现概率
和转化。

• 商品名称：iPhone X
• 商品价格：8656元
• 颜色：黑色

• 商品名称：宝马X3
• 商品价格：35.2万元
• 级别：SUV

结构化商品数据对接，支持一库对接，全域投放
• 商品名称：天云湖酒店
• 商品价格：428元
• 城市：南京

商品中心 Baidu Merchant Center : 一站式的商品对接、存储、管理优化和输出应用平台

• 商品名称：手把手
教你画出自然眉

• 标签：美妆美发

阿拉丁推广
Aladdin Ads

阿拉丁推广 Aladdin Ads动态商品广告 Dynamic Product Ads 



动态商品广告-AI 驱动千人千面精准营销
全流量全场景，千人千面精准营销数据

商品

人群

搜
索

信
息
流

行业

零售

商务服务

房产家居

金融

游戏

旅游

日化奢侈 生活服务

车辆物流

教育培训

商品名称 iPhone X

商品价格 8656元

颜色 黑色

男 高收入

30-40岁

爱好旅游

本科以上学历

用户画像用户行为

已婚

设备ID：xxxxxx

浏览：宝马X3

收藏：大众迈腾

咨询：宝马X3 联盟大图 联盟三图

Feed三图 Feed单图

商品橱窗 商品全息
房产知识库 教育知识库

汽车知识库 娱乐知识库

旅游知识库 ……

自有商品对接

百度通用商品库



广告主
录入商品中心
结构化信息

人群匹配商品

人群特征包括搜
索词/搜索意图

网民
输入关键词

搜索动态商品广告-用户触达和商品匹配
商品特征匹配：

结构化信息里的内容

想装修但不确定
装修方案的永琪

服务类商品相关的
结构化信息包含
“上海装修”

“中式风格”…

想参加培训课程但是
不知道价格的俊杰

服务类商品相关的结
构化信息包含

“新概念英语培训”
“初中英语”…

指定要买联想
笔记本的德华

实体类商品的结构化
信息包含

“联想”“笔记本”
“ThinkPad X1”…



定向优势
更多流量

独有商品类样式

精准的商品匹配

商品知识图谱触发 CTR
展现量

转化优势
更优成本

CVR
转化量

操作更便捷 优化师
人效

动态落地页

API操作

自动生成创意

跨账户绑定
批量绑定

搜索动态商品广告三大优势

极速审核

oCPC



商品触发(Product Targeting)

商品名 除湿机

产品： 工业除湿机

型号： DR-600L

推荐面积： 50-100㎡

除湿量： 6.8KG/H

功率： 2500W

Ø 【商品触发】基于广告主对接的商品自动进行流量匹配，囊括所有长尾流量
Ø 【关键词触发】通过匹配更精准的流量提升创意质量，更高的ctr，更高的胜出率

广告主录入商品，自动识别相关的流量，囊括所有长尾流量

工厂用除湿机多少钱

家用除湿机 HD-260E

工业除湿机DR

工业除湿机 DP-12S

商业除湿机DR-680

除湿器

工业除湿机 DP-6.8D

手推式除湿机价格

除湿机厂家

除湿机品牌推荐

工业除湿机ERS-860L

……

定向优势：商品触发，自动覆盖更多流量

关键词触发(Keyword Targeting）

广告主通过购买关键词，触发相关广告

结构化商品信息：

p 商品-1：博美

p 商品-2：柴犬

p 商品-3：边境牧羊犬

p 商品-4：泰迪犬

p ··· ···

录入的商品信息 自动识别并匹配各类搜索词

除湿机 工业除湿机

……
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① 通过搜索词与商品属性直接进行匹配，匹配更加精准

② 关键词匹配部分，关键词和商品进行匹配，筛选相关性最高

的商品拼成创意，参与广告竞价

③ 基于对人的充分理解和丰富的商品数据，实现人和商品的精

准匹配

（精准识别搜“少儿英语培训”的用户，调取广告主所有商
品里低龄课程的进行展现）

定向优势：商品匹配，投放更精准的商品

① ② ③
搜索词 关键词 创意

商品

人
群



样式优势：商品样式，大幅提升创意点击率

图文商品类样式 视频商品类样式

视频创意：更好的点击率 落地页播放视频：更好转化1 2

图文样式 视频样式

ROI 20%案例

• 动态商品广告图文提供40+样式，满足广告主各种营销诉求
• 支持线索通样式叠加



转化优势：动态商品落地页，提升商品转化率
痛点1:广告创意千人千面，落地页千人一面，不能
承接创意内容，背离用户核心诉求，落地页环节用

户折损大

痛点2:落地页和端能力不支持应用安装提示和直接
唤醒

下载—>安装环节衰减大

安装—>激活环节衰减大

Ø 落地页cvr提升40% Ø 激活成本降低35%

解决方案：提高广告到落地页连贯性，落地页依然能够转千人千面
下载过程

创意点击

落地页展现

落地页点击

开始下载

下载完成

安装完成

打开APP激活

创
意

手
百
端
能
力

落
地
页

动态商品广告结果页 动态落地页 动态落地页

*产品预计Q2底上线



转化优势：搜索词出价和商品组出价，全面支持oCPC

百度小程序
动态商品广告全面支持小程序，在测客户测试正向

出价
支持搜索词出价，商品组出价，搜索oCPC出价

搜索oCPC

商品组出价

搜索词出价

汽车流量
（1元）

宝马
流量
(2元)



批量生成商品类创意

操作优势：更便捷的操作

跨账号绑定 快速审核

商品名称 iPhone X

商品价格 8656元

颜色 黑色

自有商品对接

批量

支持多计划绑定商品样式

商品类样式
包含以下商品

上海酒店
（凤巢计划）

北京酒店
（凤巢计划）

南京酒店
（凤巢计划）

上海酒店A

上海酒店B

上海酒店C

北京酒店A

北京酒店B

南京酒店A

账户管家账户M
仅需在1个账户

制作1组商品样式

商品样式可绑定到
被管理账户A/B/C…的计划中

商品审核
（BMC审核时效性~2h）

商品样式极速审核
如果样式填充的字段都来
自于BMC，则商品类样式

可以极速过审



操作优势：通过百度营销凤巢API对接DPA投放
解决方案：打造DPA API能力矩阵，开放程序化投放模式

单元

计划

商品组

创意

定向

报表

复用凤巢API

复用凤巢API

复用凤巢API

已上线

已上线

已上线

普通计划 商品计划

诉求：聚合平台型广告主（aggregator)，自建投放平台，为
其下游中小客户提供营销托管服务，进行跨平台投放。对各
广告平台均以API接入，人效极高

痛点：搜索动态商品广告索缺乏API接入能力，客户低优投放。

诉求：代理商自有成熟的批量化投放管理方法/工具，但搜索
动态商品广告业务端批量处理能力不足，当前靠手动搭建十
几万的单元，人力成本高。

机遇：客户（代理商）有技术能力，可以程序化接入

分地域（300+） 分车型（1000+） 时效性（每天上下线）X X

某广告主投放方式：

19Q4全新上线

19Q4全新上线 已上线

已上线

已上线

已上线



商品计划 & 普通计划的适配行业

客户适配标准

其它行业（除医疗）

特定行业

具有一定商品量的行
业，例如教育，金融

零售，旅游，房产，
汽车，B2B，内容资
讯

复用凤巢已有
计划提升CTR
（普通计划）

新建商品计划
获取新流量

（商品计划）

教育行业 金融行业

旅游行业 汽车行业

零售行业B2B行业

房产行业



投放案例-某电商客户

by品牌

ROI显著提升，撬动预算

CTR显著提升，Goodcase 90%+商品组

接入11大品类数据，不断升级商品广告搜索体验：
已接入品类包括： 手机/ 家电/ 电脑/ 数码/ 美妆/ 服饰鞋帽/ 箱
包首饰/ 日百/ 母婴/ 玩具/ 食品饮料

商品精选 滑屏橱窗/ 商品全息

以ROI/流量作为广告投放驱动，实现投放的自循环

灵活的商品组织方式，降低管理成本：
· 全账户搭建管理： 1个代理公司à1个人
· 每个品类的投放：天级别à5分钟

by品类

+82%



投放案例-某旅行公司

点击

效果

普通凤巢 商品计划

CTR 30%

• 搜索词和商品展现按照相关性
排序，相关性越高展现越靠前

• 关键信息提前，提高点击率

• 点击进入相关落地页，广告和
落地页保持一致

ROI 18%

动态商品广告结果页 落地页

• CTR提升130%
• ROI提升18%

普通凤巢 商品计划

商品拆分

• 根据旅行线路特点，例如价格
，特色等字段，建立商品库

商品字段 商品内容

商品名称
日本札幌3-15
日自由行香港

往返

商品页面url www.xxxx.com

商品价格 5,222元起

商品描述简介 香港到札幌旅
游自由行

服务特色或保
障

休闲度假、公
务出差皆为最
佳选择！★

行程天数 3-15天

http://www.xxxx.com/


投放案例-某B2B客户

投放背景

客户推广现状及问题：

1、展现量和点击量较低

2、创意展现样式单一，

希望丰富样式

问题定位：
展示样式不够丰富，所以
未能精准覆盖潜在的受众
清晰展示对应产品信息，
导致点击率较低

客户推广需求：

增加曝光，提升点击率

商品拆分 精选样式：全息摘要，商品橱窗 效果数据

普通计划 全账户

投放后 投放前

CTR 50%

消费 39%

• 手板制作

• 3D打印

• CNC金属加工

• CNC塑料加工

• 模具开发

• 注塑

• 批量复模厂家

• 医用模型

• …

商家服务内容和商家
产品的混合表达形式



效果

计划 单元/商品组

精选样式:商品橱窗、商品精选、商品列表、全息

投放案例-某汽车客户

商品库接入

品牌A

• 持续更新落地页，落地页与实时创意保持一致
• 根据数据报表，精细化创意撰写

• 分单元（商品组）差异出价
• 对转化高的搜索词单独提高出价

• 全面对接商品信息
• 轻松了灵活投放管理

p A品牌车系1

p A品牌车系2

p A品牌车系3

p A品牌车系4

账户搭建

品牌X

p X品牌车系1

p X品牌车系2

p X品牌车系3

p X品牌车系4

数十款汽车品牌
数据全量接入

CTR、ROI显著提升

普通凤巢 商品计划

ROI 20%

普通凤巢 商品计划

CTR 80%

• 投放目标：降低投放成本，拓展流量，提升CTR、ROI



投放案例-某房产客户
基于用户行为，知识图谱，动态落地页的海量商品投放与管理 客户效果和效率有效提升

客户A

账户管理时间相比原来 -20%

房产知识
图谱

用户属性：中等收入

用户环境：所在地哈尔滨

用户行为：搜索新房人群
画像

初期获客成本

现状获客成本
-14%

客户B 初期获客成本

现状获客成本
-19%

普通投放CTR

DPA投放CTR
+22%

普通投放CTR

DPA投放CTR
+17%

每个城市100+计划à仅10+计划

同时，日均消费提升849%

同时，日均消费提升610%

动态落地页: 基于广告商品进行
相关商品展示盒推荐

动态商品广告：基于用户
Query动态匹配商品



• 学历提升

• 专升本

• 自考本科

• 成人高考

• 国家助学金

• 函授教育

• …

投放案例-某教育客户

商品拆分

• 用用户需求来拆分商品
• 用来结果+特色区分属性

商品属性 样式

同一种课程的
多种需求表达形式

• 价格

• 上课时间

• 适合人群

• 特色

• 学制

• 试听体验

• ……

用户检索：

学历提升 成人本科

大专学历 专升本

大专

创意展现：

自考本科 成人高考

自考本科 函授教育

专升本

ctr：4.7%        cpc：2.6       线上非电商客户

• 用用户需求代替具体产品来置前展示给用户 CTR↑
• 着陆页和课程高度一致，用优惠信息吸引受众 质量度↑
• 一键生成创意 效率↑

普通计划-商品橱窗-计算机端

普通计划-横划大卡片橱窗-无线端



2
操作手册

• 普通/商品计划的最佳适配行业

• 普通计划投放流程

• 商品计划投放流程



房产，旅游，汽车，零售，内容，B2B

少商品或服务类客户均可投放目标
客户

触发
方式

商品
上传

商品
数量

搭建
账户

优化
方式

投放
需求

搜索动态商品广告的适配
广告主可以根据投放需求和人力配置，结合动态商品广告的优势和分产品特点，选择适配的投放方式

商品计划普通计划

用户需求和创意匹配度高

挖掘长尾流量，获得更多高价值流量

关键词触发→商品前置→目标用户群体

商品触发→商品→精准用户群体

百度商品中心（product.baidu.com）
全面支持在线录入少商品、Excel文件
上传对接、XML文件自动对接3种方式

绑定凤巢账户的计划单元，复用创意文案

搭建商品计划

凤巢关键词优化方式

利用“效果工具”优化商品

少商品客户 √

多商品客户 √ √

提升效果 √ √

扩展流量 √ √

关键词 √

商品 √

商品中心
BMC

√ √

百级以下 √

百级～不限 √ √

复用凤巢计划 √

新建计划 √

关键词 √

商品 √

围绕商品为核心展开结构化数据对接和投放管理

独有的高级感样式，可向右滑屏看更多商品，在搜索结果中脱颖而出

基于用户搜索词、用户历史行为等，定向推送，让最有需求的人看到

最适合的商品广告

核心推广信息从落地页前置到广告创意，缩短转化路径，有效提升转

化效率

一次上传商品，所有样式自动拼装生成，告别繁琐的手工物料配置

ü 强样式

ü 结构化数据

ü 匹配精准

ü 信息前置

ü 高效管理



普通计划投放流程



普通计划投放流程 | 在BMC对接商品

接入商品文件
p 商品1
p 商品2
p 商品N

选择对接方式
p XML自动对接
p Excel手动对接

海量商品广告主

Ø 广告主可根据投放商品数量，在商品中心选择适宜的对接方式

新建创意组
http://shantou.baidu.com

设置投放商品

设置创意模板

设置投放范围

基础要求与优化技巧

Ø 商品拆分依据：产品/服务目录和

用户需求

Ø 商品种类丰富多样，属性准确

Ø 用于展示的属性，有受众吸引力

Ø 商品标签（tags等）和商品描述（

品牌等）有助于商品触发精准扩

流量，强烈建议填写

Ø 同一创意组中以下信息需高

度匹配、相关

• 商品特征

• 商品展现字段

• 配图内容

• 所绑定计划/单元关键词

• 所绑定计划/单元创意内容

Ø 配图质量高且风格需一致

1
商
品
接
入

2
商
品
投
放

少量商品广告主

百度商品中心对接：http://product.baidu.com

接入商品文件
p 商品1
p 商品2
p 商品n
建议n≤100  

选择对接方式
p 在线可视化录入
p Excel文件对接



普通计划投放流程 | 新建创意组

接入商品文件
p 商品1
p 商品2
p 商品n  

选择对接方式
p 自动对接
p 手工对接
p 数据抓取

海量商品广告主

Ø 在商品中心接入商品后，即可在投放端进行商品投放

设置投放商品

设置创意模板

设置投放范围

基础要求与优化技巧

Ø 商品拆分依据：产品/服务目录、

搜索词报告、计划/单元、用户需

求

Ø 商品要全面、多样

Ø 商品属性要完整、准确

Ø 商品属性设置具有吸引力或受众

关心的内容展现

Ø 同一创意组中以下信息需高

度匹配、相关

• 商品特征

• 商品展现字段

• 配图内容

• 所绑定计划/单元关键词

• 所绑定计划/单元创意内容

Ø 配图质量高且风格需一致

设置商品文件信息

商品录入和预览
新建商品文件

少量商品广告主

新建创意组
http://shantou.baidu.com

1
商
品
接
入

2
商
品
投
放

商品中心对接商品
http://product.baidu.com



Ø 登陆shantou.baidu.com，点击进入动态商品广告

普通计划投放流程 | 普通计划入口



Ø 选择计划类型为普通计划，可查看已绑定创意组的DPA普通计划（蓝色），或新建创意组

普通计划投放流程 | 普通计划入口



普通计划商品投放 | 新建创意组
Ø 点击新建创意组



l 设置创意组名称、监控代码，

选择商品文件及商品组

l 同时支持新建商品文件及商品

组

l 商品组释义：从商品文件中圈

定一部分商品投放，该部分商

品的集合为一个商品组

u 设置建立商品组对商品文件中

的不同类别商品进行分类

普通计划商品投放 | 设置投放商品



l 新建商品组时，可勾选所

需商品，也可按商品条件

筛选

l 填写商品组名称

普通计划商品投放 | 设置投放商品



l 选择样式端：移动端/计算机端，同创意组可同时投放移动端+计算机端

l 选择要投放的样式模板,对样式及创意预览，同时可查看组件叠加情况

l 查看创意诊断结果，根据提示对商品内容或样式展现内容进行优化

l 设置展现字段

u 商品字段选择具有吸引力或受众关心的内容展现

u在满足投放需求、商品中心字段完整的前提下，建议选择所有可投放的样式进行投放，从而增加广告展现的胜出率，在计划投放一段时间后，可根据实际表现关闭

CTR低的样式类型，从而提升整体账户预估CTR

普通计划商品投放 | 设置创意模板 – 填写创意内容



l 选择样式端：移动端/计算机端，同创意组可同时投放移动端+计算机端

l 选择要投放的样式模板,对样式及创意预览，同时可查看组件叠加情况

l 查看创意诊断结果，根据提示对商品内容或样式展现内容进行优化

l 设置展现字段

u 商品字段选择具有吸引力或受众关心的内容展现

u在满足投放需求、商品中心字段完整的前提下，建议选择所有可投放的样式进行投放，从而增加广告展现的胜出率，在计划投放一段时间后，可根据实际表现关闭

CTR低的样式类型，从而提升整体账户预估CTR

普通计划商品投放 | 设置创意模板 – 查看移动端预览



l 选择样式端：移动端/计算机端，同创意组可同时投放移动端+计算机端

l 选择要投放的样式模板,对样式及创意预览，同时可查看组件叠加情况

l 查看创意诊断结果，根据提示对商品内容或样式展现内容进行优化

l 设置展现字段

u 商品字段选择具有吸引力或受众关心的内容展现

u在满足投放需求、商品中心字段完整的前提下，建议选择所有可投放的样式进行投放，从而增加广告展现的胜出率，在计划投放一段时间后，可根据实际表现关闭

CTR低的样式类型，从而提升整体账户预估CTR

普通计划商品投放 | 设置创意模板 – 查看支持的组件叠加



l 绑定投放计划、单元，保存并提交

l 【绑定建议】需注意商品特征与商品字段、配图与所绑定计

划关键词、创意的的相关性

普通计划商品投放 | 设置投放范围

当前账户投放 跨账户投放

l 【入口权限】账户管家MCC账号或iCRM账号登入DPA账户后，跨账

户投放入口才可见。
l 【批量选择】批量选择推广账号进行跨账号投放

l 【数据报告】跨账户投放后，相关数据仍然展现在各自被绑定的账号

中，操作账号不提供跨账号投放的数据

Ø 尽可能多的选择凤巢计划/单元，扩大投放范围，充分发挥商品类样式提升CTR的优势



商品计划账户搭建



商品计划投放流程 | 账户搭建

2.账户搭建
http://shantou.baidu.com

计划/单元

监控
优化

重要
工具

Ø 效果诊断Ø 搜索词报告
Ø 商品报告
Ø 样式报告

Ø 扩量效果

Ø 点击效果

Ø 转化效果

Ø ROI效果

商品组

Ø 通过商品中心（BMC）对接、管理
的数据文件；

Ø 在商品中心商品文件的基础上通告
筛选、勾选的方式形成匹配计划/
单元的商品组；

Ø 在计划/单元中进行投放、出价、
创意、搜索词设置，以满足总体
需求；

可根据投放监控需求部署监控代码
• By账户 • By单元 • By商品

精细度

筛选勾选

1.商品中心对接
http://product.baidu.com

接入商品文件
p 商品1
p 商品2
p 商品n  

选择对接方式
p 自动XML对接
p 手工Excel对接



商品计划账户搭建

设置推广计划 设置推广单元 预览并提交设置创意模板

Ø 在商品中心的基础上进行账户搭建实现精细化管理
Ø 对于计划及单元的设置，需提前根据精细化管理需求进行分类别搭建

流量精细：
• 参考搜索词报告和CTR，针对高相关性搜索词提高出价，提升获取流量、精准流量的能力

• 通过降低出价的方式（低于0.3元将不展现），剔除部分CTR较低、ROI较低的流量

价格精细：
• 分单元差异出价，优质单元可适当提高出价，以获得更多流量

• 前期出价可以根据行业均值进行出价，后续根据账户实际情况进行调整

• 对于优质的搜索词可单独提高出价（关键词出价优先级高于单元出价）

创意精细：
• 根据推广商品组特征、商品的属性及特色，匹配填写高质量、高相关性的创意内容及配图

精
细
化
管
理

按品牌筛选

按品类筛选

按城市筛选

按商品热门属性筛选

… ...
具体类别需根据自身商品特
点结合行业特征进行划分

计
划
/
单
元
分
类
搭
建



商品计划账户搭建 | 商品计划入口
Ø 登陆shantou.baidu.com，点击进入动态商品广告



商品计划账户搭建 | 新建推广计划



商品计划账户搭建 | 设置推广计划

l 设置推广计划名称、预算、

投放设备、投放地域和投

放时段

l 投放设备可根据需要勾选

设备情况



商品计划账户搭建 | 设置推广单元

l 设置推广单元名称、选择

商品文件、选择/新建商品

组、设置单元出价和监控

代码

l 新建商品组可按商品或条

件筛选

u 分单元进行差异出价

u 前期出价可以根据行业均

值进行出价，后续根据账

户实际情况进行调整



商品计划账户搭建 | 设置单元

l 商品关联商品中心数据，可

按商品勾选或条件筛选

l 商品勾选：当商品文件中商

品数量小于100个时，推荐

使用勾选法

l 条件筛选：当商品文件中商

品数量大于100个时，按照

商品中心字段设置一个或多

个条件组合筛选，各条件取

交集。



商品计划账户搭建 | 设置单元

l 可使用excel模板批量导入搜索词

或直接添加搜索词，并对搜索词出

价

u 搜索词可帮助圈定希望投放的流量，

达到流量优化或扩充的目的

u 针对优质搜索词提高出价，提升获

取流量、精准流量的能力

u 通过降低出价的方式（低于0.3元

将不展现），剔除部分CTR较低、

ROI较低的流量



移动访问URL的区别：

• 推广URL：在任何浏览器下，都可

跳转Wap页面（也称H5页面）

• 小程序URL：仅在手百浏览器下，

跳转小程序落地页

• 调起URL：在任何浏览器下，对已

安装App的用户，跳转到App页面

打开的优先级：

调起URL > 小程序URL > 推广URL

l 通用创意部分属于必填信息

l 支持插入商品中心字段，也可导入已有创意

l 移动访问链接可设置推广url、小程序url和调

起url

u 根据推广商品组特征、商品的属性及特色，匹

配填写高质量、高相关性的创意内容

商品计划账户搭建 | 设置创意模板



l 勾选所需投放的样式

l 点击样式高级设置，可编辑样式字段详情

u 在满足投放需求、商品中心字段完整的前提下，建

议选择所有可投放的样式进行投放，从而增加广告

展现的胜出率，在计划投放一段时间后，可根据实

际表现关闭CTR低的样式类型，从而提升整体账户

预估CTR

u 需注意商品特征与商品字段、配图的相关性，以及

配图质量及风格的一致性

商品计划账户搭建 | 设置创意模板

• {字段：}：商品库字段后加冒号，当该商品无该字段，去除通配
符后展现创意

• “{A}>{B}” : 大于号作用为当A字段无值时，用B字段代替



附录1
商品投放工具

• 动态落地页

• 商品样式溢价工具



动态落地页(商品计划可用，普通计划升级中)
落地页在广告投放中是不可或缺的一个环节，是承接服务的关键，和转化结果息息相关

调起APP

下载APP

打开小程序

填写表单

活动宣传

……

转化

搜索广告创意展现 信息流广告创意展现 落地页展现



动态落地页 – 用基木鱼制作动态商品落地页
基木鱼可以为广告主投放提供快速简便的页面生成和优化能力

广告主自己开发落地页
百度营销

基木鱼动态落地页

新增和修改都需要排期，时间成本高

数据处理需要手工处理，工作效率低

页面不稳定，打开速度慢，用户体验差

千人一面，和创意不相关，相关性差

页面板式单一，设计成本高

方案

落地页无延迟唤起端能力，激活和后转化差

商品推荐技术门槛高，缺乏用户数据

缺乏转化过程数据分析，优化无从下手



动态落地页 – “动态+商品+转化”三大能力
动态能力

落地页商品与前链创意商品一致，提升页面相

关性并延续用户需求

创意相关性 推荐能力

以商品数据为基础，通过商品属性和人群画像

做相似商品推荐，增加用户点击兴趣

相似商品推荐 下载端能力

支持实时嗅探、断点续传、延迟唤醒，提升

APP推广客户的深度转化率

手百端内顺畅体验

下载 安装 打开

自动完成



动态落地页 – 支持的动态组件
动态内容组件：包括单列样式（2种）、双列样式（3种）

双列样式

每个商品卡片可展示
ü 商品标题

ü 商品图片

ü 数字（如浏览量）

ü 标签

双列样式

每个商品卡片可展示
ü 商品标题

ü 商品图片

双列样式

每个商品卡片可展示
ü 商品标题

ü 商品图片

ü 价格（包括现价、原价、折扣

，其中现价、原价的前缀、后

缀、单位可统一自定义）

ü 标签

单列样式

每个商品卡片可展示
ü 商品标题

ü 商品图片

ü 价格（包括现价、原价、折扣，其中现价

、原价的前缀、后缀、单位可统一自定义

）

ü 描述（如简介、地址、详情等）

ü 标签一

ü 标签二

单列样式

每个商品卡片可展示
ü 商品标题

ü 商品图片

ü 描述（如简介、地址、详情等）

ü 标签一

ü 标签二



动态落地页
当前唯一入口: 在一站式后台，点击基木鱼卡片“进入”（建议使用最高版本浏览器）
• 对所有广告主开放，无需额外申请开通
• 搜索和信息流皆可使用



动态落地页
所有站点均在此处进行展示及管理
，可进行站点搜索，查看，编辑

支持不同行业模板，类型包括智能
单页，多页站点，文章页；站点类
型支持H5和小程序

支持图片和视频素材上传，提供更
多免费版权图片

可分时间段，分设备，分页面筛选
数据，支持分天粒度和url粒度下载

可添加，查看，编辑渠道包

可查看昨日线索数据，近期
日页面数据和组件点击数据

按时间倒序进行消息展示，
如系统公告，账号通知

行业模板展示，鼠标悬浮显
示使用、预览，支持二维码
扫描预览；点击更多模板，
进入选择模板页面



动态落地页 – 案例展示
痛点1:广告创意千人千面，落地页千人一面，不能
承接创意内容，背离用户核心诉求，落地页环节用

户折损大

痛点2:落地页和端能力不支持应用安装提示和直接
唤醒

下载—>安装环节衰减大

安装—>激活环节衰减大

落地页cvr提升40% 激活成本降低35%

解决方案：提高广告到落地页连贯性，落地页依然能够转千人千面
下载过程

创意点击

落地页展现

落地页点击

开始下载

下载完成

安装完成

打开APP激活

创
意

手
百
端
能
力

落
地
页

动态商品广告结果页 动态落地页 动态落地页



• 推广URL：在基木鱼-我的站点-更

多-复制链接，填写到推广url中

商品计划在通用创意的“移动推广URL”中，填写动态落地页URL

动态落地页 – 在商品计划中填写动态落地页URL



商品计划在每个商品样式的“推广URL”中，填写动态落地页URL

动态落地页 – 在商品计划中填写动态落地页URL



样式溢价工具入口与操作 (同时适用普通计划与商品计划)
Ø 登陆网址http://shantou.baidu.com，进入搜索动态商品广告（普通计划/商品计划）

工具中心 样式高展现工具 新增计划分样式出价 设置分样式出价 完成

• 手动设置系数
• 采用系统推荐系数

（推荐系数：是我们根据您的历史投放效果，计算出的当前性价
比最佳的出价系数，可以让您的样式有较高的展现概率）

http://shantou.baidu.com%EF%BC%8C%E8%BF%9B%E5%85%A5%E9%97%AA%E6%8A%95%E5%8A%A8%E6%80%81%E5%95%86%E5%93%81%E5%B9%BF%E5%91%8A%EF%BC%88%E6%99%AE%E9%80%9A%E8%AE%A1%E5%88%92/


附录2
投放优化

• 普通计划优化

• 商品计划优化

• 效果诊断工具



普通计划优化思路

提效果 提消费

流量控制

样式控制

• 商品库质量：字段是否优质，比如图片字段

• 创意数量：尽可能全部样式投放

• 创意生成率：提高各创意生成率

• 样式溢价：针对重点样式，分样式溢价

• 商品审核：保障全量商品审核通过

• 商品投放比例：确保足量商品进行投放

• 商品投放字段：确保投放商品的投放字段都

有值

• 商品数量：提供更多商品
• 关键词优化：监控配置{keyword}&{mt_id},分关

键词监控

• 相关性优化：确保买词（流量）、创意、落地

页两两相关性

• 人群出价优化：OCPC接入

商品中心

• 创意质量优化：
• 标题&商品名：关键信息前置突出；

• 图片：要美观，不宜过多文字；

• 附加信息：需要足够吸引人，促进点击和转化；



商品计划优化思路

提效果 提消费

流量控制

样式控制

• 商品库质量：字段是否优质，比如图片字段

• 商品组优化：区分不同商品组进行精细化出价，账户合

理搭建

• 搜索词出价优化：对于需要的精准流量在搜索词维度提

高出价

• 相关性优化：确保买词（流量）、创意、落地页两两相

关性

• 人群出价优化：OCPC接入

商品中心

• 创意质量优化：
• 标题&商品名：关键信息前置突出；

• 图片：要美观，不宜过多文字；

• 附加信息：需要足够吸引人，促进点击和转化；

• 商品审核：保障全量商品审核通过

• 商品投放比例：确保足量商品进行投放

• 商品投放字段：确保投放商品的投放字段都

有值

• 商品数量：提供更多商品

• 创意数量：尽可能全部样式投放

• 创意生成率：提高各创意生成率

• 样式溢价：针对重点样式，分样式溢价



效果诊断工具-仅支持商品计划
Ø 以商品组覆盖流量为基础，通过流量漏斗来诊断单元维度日数据的流量损失环节以及原因，并提供优化
建议及入口；

商品组覆盖流量
100%

广告生成覆盖流量

广告胜出覆盖
流量

流量漏斗

商品组可能触发的总流量 |总搜索量

单元设置

策略/相关性

创意个数

创意质量

出价竞争力

• 从单元维度的否定词、搜索词和单元出价诊断是否流量过窄；

• 诊断可投放但未投放的创意样式；

• 对内容/图片质量、标题描述、相关性的诊断和建议；

• 搜索词维度的流量竟得率、出价建议以及对关键词的出价修改；

创意生成率 • 从创意样式和字段维度诊断创意拼接失败原因；



效果诊断工具 | 诊断入口
Ø 进入【商品单元】详情页，点击【查看】单元效果诊断



效果诊断工具 | 流量漏斗
Ø 可按【广告生成覆盖流量】、【广告胜出覆盖流量】逐层进行流量诊断及优化



影响因素

效果诊断工具 |逐层分析

广
告
生
成
覆
盖
流
量

优化建议

Ø 单元设置

广
告
胜
出
覆
盖
流
量

Ø 创意生成率

Ø 创意数量

Ø 创意质量

Ø 出价竞争力

Ø 否定词过多、搜索词无补充、出价过低都可能使覆盖流量降低

Ø 每日查看创意生成率分析，务必根据诊断结果，对商品中心中的商品进行修改，使创意生成率满足

90%以上，提升商品组覆盖流量范围，以增加最终广告胜出的机会

Ø 综合搜索词纬度的流量竟得率、出价建议，对搜索词进行针对性的出价优化，提升商品胜出概率

Ø 结合商品特点以及参考解决方案，进行创意的编辑优化工作，提高创意质量度以提升商品胜出概率

Ø 全样式投放或尽可能多的选择样式，可提高商品胜出概率

ü 【商品拒审】：送审后某字段被拒审导致商品整体审核拒绝，该商品无法投放，影响商品流量覆盖范围

ü 【字段拒审】：送审后某字段被拒审（被拒审的字段无法使用），不影响商品投放，但会降低商品流量覆盖范围

ü 【报警】：商品进入商品中心时由于不符合schema要求（例如字段值过大或过长），被警告入库，该字段无法使

用



效果诊断工具 | 商品文件修改
Ø 进入商品中心修改商品文件【http://product.baidu.com】

Ø 【商品拒审】：送审后某字段被拒审导致商品整体审核拒绝，该商品无法投放，影响商品流量覆盖范围



附：效果诊断工具 |商品文件修改
Ø 进入商品中心修改商品文件【http://product.baidu.com】

Ø 【字段拒审】：送审后某字段被拒审（被拒审的字段无法使用），不影响商品的投放，但是会降低商品流量覆盖范围



附：效果诊断工具 |商品文件修改
Ø 进入商品中心修改商品文件【http://product.baidu.com】

Ø 【报警】：商品进入商品中心的时候由于不符合schema要求（例如字段值过大或过长），被警告入库，该字段无法使

用



附录3
商品中心介绍

• 商品中心简介

• 商品中心优势

• 对接方式



01 广告主自主开发

商品中心：是广告主用于管理其所推广商品或服务的一个数据仓库，其存储的数据包含图片、落地页、各

种标签字段（如品牌、价格、库存、尺寸大小、地址等），数据以结构化方式存储

• 【投放好信息流DPA之前，请正确理解商品中心的内容】

对接商品中心

分类

02百度提供

知识库

商品中心简介
商品中心介绍

帮助中心： http://product.baidu.com/bmc/home.html#/help



对比 广告主自主对接 百度商品知识库

目标客户 • 商品量及商品信息丰富多样

• 商品与落地页要求一一对应

• 商品量较少或未对接百度商品库

• 期望覆盖更多潜在目标人群

• 投放单一落地页（收集leads、APP下载等）

优势对比
• 商品信息自主控制，更新时间及时可控

• 用户关注点与商品信息精准匹配，CTR高

• 商品字段可自主配置，创意撰写更灵活

• 提供结构化商品知识，免去商品对接流程

• 利用DPA的产品能力扩展更多流量

适配行业 • 非医美类行业
• 已支持：汽车、房产、家装、金融、游戏等行业，

更多行业持续上线中

绑定方式 • 广告主自行上传 + 授权
• 已内置到信息流闪投账户中

（选择使用『知识库』即可）

商品中心简介
商品中心介绍



万科翡翠公园

装修情况decorationStatus 精装修装修情况 精装修

上海万科翡翠公园，内中环美式都会生活场本周售价:住宅待定商住

实物类产品
商品中心简介
商品中心介绍



商品数据批量导入

商品1

name 上海外滩悦榕庄

price 2098起

discount 8.8折

star level 5星级

district 虹口区

支持关键词批量生成

常规关键词

虹口区酒店

虹口区五星酒店

……

模板关键词

${name}

${price}酒店

${star level}酒店

${star level}酒店价格

${star level}酒店预定

${category}$ {star level}酒店

${price}的${star level}酒店

…….

支持批量化投放操作

Step1：
对商品分组，批量化选择投放对象：
“星级=五星级”

“区域=虹口区&星级=五星级”

“价格>1500“

Step2：

撰写创意模板，进行批量化投放：

你肯定不知道，${district}$的

${name}酒店，${month}提前预定，

仅要${price}，价格低至${discount}！

购买大量中长尾流量、有效扩

展关键词总数到数十万级别

通过创意模板的使用，即可完

成动态创意的批量投放

动态生成精确到商品粒度的创意

商品2

name 上海华尔道夫

price 3500起

discount 8折

star level 5星级

district 黄埔区

商品3

name 金茂凯悦

price 1800起

discount 7.5折

star level 5星级

district 浦东区

你肯定不知道，虹口区的上海外滩悦榕庄酒店，6月预
定，仅要2098起，价格低至8.8折

携程 广告 X

你肯定不知道，黄埔区的上海华尔道夫酒店，6月预定，
仅要3500起，价格低至8折

携程 广告 X

你肯定不知道，浦东区的金茂凯悦酒店，6月预定，仅
要1800起，价格低至7.5折

携程 广告 X

优势：1、可购买模板词、批量覆盖中长尾关键词流量；2、合理利用商品字段做创意通配，能生成千人千面的精准动态创意

商品中心优势



自主对接
注意：

KA：支持MCC账号（账户管家）登录BMC，管理其绑定客户账号的商品库

SME：支持分公司iCRM账户登录广告主信息流账户后，跳转到BMC直接新建商品文件

客户成本&更新时效 典型客户示例自主对接方式适用客户

手工文件上传

Excel；XML；CSV录入
无技术能力

有少量数据

• 广告主需要手工编辑excel录入，有一定人

力成本

• 数据更新需要修改excel文件并重新上传

• 广告主需要根据商品中心分行业数据标准开

发XML/CSV，并将文件放在服务器上，由

商品中心定期访问获取，有一定开发成本

有技术能力

有海量数据

定期自动更新

自动文件对接

XML

CSV

分行业模板： http://product.baidu.com/bmc/home.html?tab=DataStandard&id=whatIsStandard#/help/downloadTemplate

• 广告主在线填写表单手工录入商品

• 数据更新依靠手动，可针对单个商品在线编

辑或删除

首次使用

商品数量不多于100

在线填写

在线录入

http://product.baidu.com/bmc/home.html?tab=DataStandard&id=whatIsStandard


对接指引

商品中心
新建商品目录 手工文件上传

在线填写

or

使用已有商品目录

商品对接入口

百度搜索DPA账户：
普通计划创意组层级
商品计划单元层级

• 最多录100个商品
• 字段更精简，不支持填写自定义字段

• 商品量不限
• 字段更丰富，支持填写自定义字段
• 支持词包模板，录入海量关键词

选择行业

下载Excel模板

线下填写商品

账户中完成上传

商品中心账户 选择数据标准
（选择行业模板）

查看数据标准确认对接方式选择并下载模板线下开发商品选择接入方式上传

百度商品中心账户（简称BMC）
（单独登录，使用原生用户名和密码登录product.baidu.com即可）

自动文件对接
• 商品量不限
• 数据实时更新



『搜索DPA投放相关问题』hi群：1596023

『商品中心相关问题』hi群： 1570901

※ 群成员有上限限制，每个代理保证至少有1个接口人进群，群内昵称规则： 运营单位-角色-个人称呼

谢谢观看！


