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增量提效，
节后游戏行业可以怎么玩？
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百度游戏行业搜索流量分析

1.24日（除夕）开始，游戏的用户搜索量增长显著且平稳在较高水平，对游戏行业推广相对利好。
20年春节期间游戏流量高峰已持续三周，直至目前仍未出现下降趋势。

整
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百度游戏行业广告竞争分析

游戏行业广告投放从春节至今持续保持较高水平。
用户线下活动时长转至线上，线下重度依赖行业的投放降低两者均对游戏行业广告投放产生利好影响。

整
体
趋
势

春节期间，游戏客户预算增加，行业的竞争激烈度也随之升高，CPM趋势上升幅度明显，客户竞价意愿相对日
常投放有明显提升。
本周开始竞争趋势有所缓和，部分客户开始强化对投放效果的考核。但目前投放竞争度仍高于春节前的日常水
位，建议合理调整出价，并对投放周期较长效果衰减的创意进行替换。

信
息
流
推
广

游戏搜索广告从春节至今持续保持行业旺季趋势，客户的竞争意愿也处于较高的水平。
相对日常投放，需要适当提升出价。

搜
索
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广



游戏行业-投放建议

信息流 搜索

【安卓-最优组合】
直接二阶+信息流+关键词+oCPC实验室+横版视频落地页
直接二阶+手百+关键词+oCPC实验室+横版视频落地页

【安卓-潜力组合】
直接二阶+优选+关键词+实验室+横版视频落地页
直接二阶+信息流+关键词+实验室+竖版视频落地页

【iOS-最优组合】
直接二阶+手百+关键词+实验室+横版视频下载
直接二阶+手百+关键词+实验室+竖版视频下载

【iOS-潜力组合】
直接二阶+手百+新兴趣+横版视频下载
一二阶+手百+关键词+实验室+竖版视频下载

智能拓词

动态词包

新匹配

oCPX
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游戏客户典型投放需求



多场景多样式 ：为游戏客户各类型投放需求提供适配场景及充足展现

信息流

插屏与横幅APP开屏

两类流量 四大场景 多种创意样式 X 转化组件自由组合

85%

15% 游戏行业创意样式消费占比

视频样式

图片样式

信息流场景下视频样式能承载更丰富的广告元素，更受游戏客
户的青睐。

百度系流量

联盟流量

多场景

图片样式
（大图，三图，小图，图集）

视频样式
（横版视频，竖版视频，激励视

频）

搜索-文字样式
（短字链，长字链，列表…）

链接

下载组件

预约组件
NEW

信息流场景-小说阅读
NEW

搜索场景-游戏阿拉丁
NEW

内容营销
NEW

多样式

搜索



【新场景】小说场景与游戏题材高契合度，精准锁定目标人群

百度小说频道

插屏广告

仙侠
游戏

二次元
游戏

宫斗
小说

职场
小说

轻小说

宫斗
游戏

职场模
拟游戏

仙侠
小说

小说场景转化效果优于常规流量

小说题材与游戏主题高度契合

小说阅读页广告资源位

底部banner位广告

百度小说：每日数十亿次用户阅读，带来海量广告展现

游戏名称



【新场景】搜索精准游戏名称，游戏阿拉丁霸屏展现抓住目标用户实现转化

KG组卡

头卡

子卡

+

头卡 · 头图

头卡 · 金刚位

自建子卡 · 运营位

自建子卡 · 预约/下载

通用子卡 · 百科

通用子卡 · 短视频

通用子卡 · 资讯

通用子卡 · 热议

展现场景：搜索游戏名称相关关键词，展现KG组卡

- 精准游戏名：王者荣耀

- 游戏名+「游戏」/「手机版」/「手游」 ：王者荣耀游戏、王者荣耀

手游

- 游戏别名：如王者农药

商业权益：

- 头卡包含头图、金刚位，客户可自定义

- 子卡分客户自建子卡和通用子卡

（1）自建子卡：运营位卡客户可自定义，预约/下载组卡支持分端（安卓端

展现安卓资源，iOS端展现iOS资源）

（2）通用子卡客户无法干预，如果没有相关内容，模块不展示



【新场景】互娱内容营销，借助达人种草用户，收割高质量游戏玩家

效果：品效兼顾

百度APP，好看视频，全民小视频

240万优质创作者

沉淀：广告主专属话题页传播：KOL定制视频

游戏下载浮层实时完成“种草→转化”

千万~亿级播放量
用户主动参与度高

下载用户质量高
付费率提升近一倍

（对比常规广告投放）

品
牌

效
果



【新样式】 预约样式，让广告主提前实现新游戏获客

已上线-品牌专区预约 已上线-信息流广告预约 已上线-搜索广告预约



智能化投放：丰富转化场景，优选创意元素，提升游戏客户ROI

定向：更精准、更智能

- 搜索推广：新匹配 - 信息流推广：新兴趣

出价：oCPX为游戏行业成本控制保驾护航

- 深度转化双出价：寻找更精准的付费人群

落地页：丰富的游戏行业落地页模板，构建转化闭环

- 基木鱼建站

创意：智能组合，触动用户

- 程序化创意



【定向】搜索推广新匹配 ，降低游戏客户使用门槛，智能精确拓量

地域精确

7 3+1 策略更新

智能

精准

新匹配新增同义拓展功能。
如：广告主购买“传奇游戏
付费”时，同时会给高度同
义的搜索词进行展现：“传
奇游戏充值”、“传奇游戏
氪金”。

智能匹配拓量支持圈定核心
词，保证核心词不变的情况
下进行拓量。
如：广告主购买“成龙「传
奇」”的时候，圈定传奇作
为核心词，拓量时会保证
「传奇」作为核心词不变。

整合

精准匹配

高级精准匹配

地域精准匹配

短语匹配-精确包含

短语匹配-同义包含

短语匹配-核心包含

广泛匹配

精准匹配

短语匹配

智能匹配

智能匹配-核心词



【定向】信息流推广新兴趣 ，丰富的游戏业务类别标签+效果导向优化策略

游戏类目梳理整合：提高投放效率与人效比

整合同质标签
游戏行业一级类目

扩充更细粒度的
业务分类标签

11

19 4游戏行业二级类目

游戏行业三级类目 0 36

类目分级 变化

Feed用户 标签定向算法
业务维度计算人群

市场上各行
业的业务分类

浏览
数据

搜索
数据

转化
数据

其他
数据

点击
数据

APP
数据

标签A

标签B

标签C

标签D

计算

信
号

输出请求

分类A
一一对应

俗称“打标签”

例子，“传奇游戏”，以前是子标
签都会挂，现在是识别进一步需
求。

分类B

分类C

分类D

标签算法升级：一定成本下，获得更多的展现量

老 新 变化



【出价】深度转化双出价帮助客户优化游戏深度目标成本，ROI更直接可控

“TO GOAL“

广告点击

激活

开始下载

注册

下载完成

付费

用户

ROI

oCPX出价方式 溢价方式 溢价约束 出价信号 数据连续性

单出价
系统主动溢价（系统主动突破点击出
价的天花板）

一层（目标出价） 仅有浅层
数据断层：
展现→点击→激活→×

双出价
期望客户主动提浅层转化出价（系统
不突破浅层转化出价的天花板）

两层（浅层转化出价、
深度转化出价）

浅层+深度
数据连续：
展现→点击→激活→付费

已使用双出

价, 57%

未使用双出

价, 43%
游戏行业

客户使用情况
游戏行业

深度成本达成率

双出价 单出价



游戏行业-信息流oCPX-双出价优秀案例分享

广告主整体付费激活提升71%，最优单元提升幅度416%
保证前端转化的同时，优化付费效果，大幅提升付费稳定性及广告主后端ROI

行业：游戏

投放需求：提升并稳定付费效果

投放版位：百度信息流

定向方式：游戏新兴趣定向，同时开启

oCPX实验室

投放样式：竖版视频落地页

普通转化（仅激活）

深度转化（付费+激活）

付费率提升71%

普通转化（仅激活）

深度转化（付费+激活）

激活转化率同步提升24%

普通转化（仅激活）

深度转化（付费+激活）

激活成本同步下降2%



【出价】深度转化双出价的使用小技巧

目标转化出价（初始）

目标转化出价=预期目标转化成本

出价逻辑同oCPX单出价一致

深度转化出价（初始）

深度目标转化出价=预期深度目标转化成本

广告主根据自身ROI计算深度目标转化出价

如何设置双出价

情况1：对深度转化成本不满意

调整方向：
目标转化出价：不变
深度转化出价：适当调低出价→深度转化成本满意

情况2：深度转化成本满意，想提量

调整方向：
目标转化出价：逐步提高
深度转化出价：不变

情况3：后端ROI超出预期，想提量

调整方向：
深度转化出价：逐步提高到新的目标值（如：从1000提价到
1200，提高20%）
目标转化出价：随深度转化出价同比例提高（如：从100提价到
120，也提高20%）

如何调整双出价



【创意】程序化创意促进多元素创意组合优中选优，形成投放正向循环

更多组合可能

降低测试成本延长创意生命周期

提升曝光&转化量

0

500000

1000000

1500000

自定义单元 程序化单元

曝光量

0

20

40

60

80

自定义单元 程序化单元

激活量

增量+91%
增量+43%

严格复用原有单元对比效果，结合oCPC进行投放，提交的创意元素包含6
个标题和6张大图，程序化创意单元对比自定义单元，曝光量上涨91%，转
化量上涨43%，转化成本两者持平， 客户满意转化效果，持续投放中。

产品优势 案例



【落地页】基木鱼提供丰富的游戏模板及转化组件，提升投放闭环效果

12个游戏行业落地页模板 5大特色功能

1 . 原 生 转 化 按 钮 2 . 顶 部 B a r 填 充 3 . 多 图 轮 播 4 . G I F 动 画 效 果

下载完成率

使用基木鱼前 使用基木鱼后

5 . 极 速 下 载

 快捷管理安装包

 自动更新设置

 同包免审机制

 快速优审通道

 包资质特批流
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游戏行业整体数据趋势

游戏行业投放建议（原生+信息流，附案例）

快速放量：多场景多样式

控制成本：智能化投放

小说场景

阿拉丁

内容营销

预约样式

定向：新匹配、新兴趣

出价：深度转化双出价

创意：程序化创意

落地页：基木鱼



1. 请扫描二维码，完成本次课程的满意度调研

2. 直播录像回放和材料获取，请登录营销中心内
训平台获取(yingxiao.baidu.com)
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