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IT消费电子行业诉求及动态商品广告的适配

 根据行业投放需求匹配动态商品广告的产品优势，选择更适配的产品投放

行业投放诉求

业务需求 产品、服务售卖

投放落地页

阶段要求

 提升CTR 提升ROI

 产品详情

 商城页面

 活动页面

 APP下载

前台展现

 单产品

 多产品

 活动报名

动态商品广告—商品计划（DSA）

 提升效果

 商品中心上传

 绑定凤巢计划

 商品数量无限制（支持海量商品）

 可实现字段的实时更新

 扩量+提升效果

 商品数据对接

 重新搭建DSA计划

 商品数量众多（百级～不限）

 可实现字段的实时更新

 关键词触发→商品前置→目标用户群体

 复用关键词优化模式

 适用于单类别账户投放

 商品触发→商品→精准用户群体

 扩展商品流量触发模式

 适用于多类别账户投放

动态商品广告—普通计划



闪投普通计划优化总体思路

搭建商品中心 绑定创意样式 绑定计划单元

关键词

创意

凤巢创意标题

结构化商品信息

投放流程

 闪投普通计划通过商品信息前置缩短从产品/服务到客户的触达路径，从而提升CTR和整体转化率；

 商品中心的优化是普通计划的优化核心；

跟踪及调优 设置监控 跟踪分析

点击不好

1、商品中心优化

2、样式/物料优化

展现不好

3、展现三要素

转化不好

4、账户整体评估/

转化监控
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适配行业特点及商品中

心拆解思路



IT电子消费适配行业特点及需求

A. 手机数码

 手机

 在线下单

 活动报名

 App下载

 系列型号

 价格

 主打功能

 服务

 优惠

投放内容

落地页

重点字段

B. 家用电器

 大家电

 小家电

 在线下单

 活动报名

 款式

 价格

 主打功能

 服务

 优惠

C. 电脑办公

 笔记本电脑

 IT办公产品

 在线下单

 产品定位

 价格

 主打功能

 服务

 优惠



A. 手机数码— 商品拆分及字段列表

系列型号

- Mate系列

- Galaxy系列

- X系列

- ……

价格

- XXXX元起

- 1000元以下

- 3999元

- 6999元

- 8999元

- ……

吸睛词

- XXX推荐

- 新品发布

- 高端/旗舰

- 爆款/热销

- 预约发售

- 官方测评

- ……

主打功能

- 面部识别

- 暗光拍照

- 双曲面

- 超大内存

- 双卡双待

- 水滴屏

- 刘海屏

服务

- 免费保修

- 上门快修

- 24小时客服

- 远程支持

- 无理由退货

- ……

排行榜

- 热门爆款

- 新品榜单

- 性价比最高

- 拍照专用

- ……

— 复合维度

- 千元以下超大内存新品发布

- X系列双曲面手机预约发售

- 3999元AI智能拍照手机

- 碎屏保障支持无理由退货

- ……

参考维度：

 商品拆解维度可参考“产品/服务目录”、“用户需求”、“产品/服务特色”、“搜

索词报告”、“计划/单元”；

 从不同维度进行拆解，且可采用复合维度已突出商品/服务的特点和优势；

 将所有字段（含特色/服务）填写完整且不重复，可利用不同字段体现用户需求，即

使前台样式无该字段，但系统匹配也会考虑所有字段，契合度高的商品会优先推送，

有利于提升目标客户转化，提升ROI。

优惠福利

- 分期免息

- 老客户优先

- 碎屏保障

- 下单抽奖

- 预约邀请码

- ……

- 自拍美颜

- 广角拍摄

- AI智能

- 无线充电

- 超长续航

- ……



B. 家用电器— 商品拆分及字段列表

产品类别

- 冰箱

- 洗衣机

- 烟机灶具

- 洗碗机

- 吸尘器

- 吹风机

- ……

价格/优惠

- XXXX元起

- 套餐优惠

- 减免XXX元

- ……

主打功能

- 节能

- 智能家电

- 无线

- 静音

- 全自动滚筒

- 双循环

- 大吸力

排行榜

- 热销榜单

- XX节爆款

- 口碑最佳

- 价格最低

- 人气最高

- ……

— 复合维度

- 智能双开门冰箱

- XX静音吸尘器口碑最佳

- 便携式迷你洗衣机

- 烟机灶具套餐下单立减XX元

- ……

参考维度：

 商品拆解维度可参考“产品/服务目录”、“用户需求”、“产品/服务特色”、“搜索词报

告”、“计划/单元”；

 可从不同维度进行拆解，且可采用复合维度已突出商品/服务的特点和优势；

 创意标题撰写时，可使用地域通配符，使展现内容更契合用户需求。

服务

- 上门安装

- 免费清洗

- 十年保修

- 免费配送

- X天无理由退换

- ……

- 黑科技

- 全进口

- 负离子

- 便携式

- 质量保证

- 全国XX家门店

- ……

款式

- 中式

- 欧式

- 侧吸式

- 单开门

- 双开门

- Mini型

- ……



C. 电脑办公— 商品拆分及字段列表

尺寸

- 12英寸

- 13英寸

- 14英寸

- 15英寸

- ……

产品定位

- 商务

- 家用

- 学生本

- 游戏本

- 轻薄便携

- 平板

主打功能

- 固态硬盘

- 360度旋转

- 优质影音

- 超长续航

- XX显卡

- XX处理器

- XX内存

价格

- 2499元以下

- 3999元以下

- 4999元以下

- 5000-5999元

- 6000-7999元

- 8000元以上

- ……

服务优惠

- 满额送礼

- 现货专区

- 定制服务

- 教育优惠

- 商务优惠

- 以旧换新

- 配套软件

— 复合维度

- 12英寸轻薄便携笔记本

- 教育定制首选

- 性价比最高笔记本

- 13寸商务本超长待机

- ……

参考维度：

- XX键盘

- 指纹识别

- 电竞首选

- 商务首选

- 10点触控

- 微边框屏幕

- ……

排行榜

- 热门推荐

- 顶级配置

- 游戏首选

- 办公最佳

- 性价比之王

- ……

 商品拆解维度可参考“产品/服务目录”、“用户需求”、“产品/服务特色”、“搜索词报告”、

“计划/单元”；

 “产品名称”字段对商品触发和展现顺序有影响，可从不同维度进行拆解，且可采用复合维度已突

出商品/服务的特点和优势；

 商品中心字段完整填写，且体现不同产品的差异化特征。



THANKS！

http://chn.docer.com/works?userid=25324357

