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品牌行业占据展示广告市场重要地位，对原生广告贡献值提升

展示类广告的行业广告主中，投放规模TOP5的行

业主要集中在品牌类行业：如汽车（交通类）、

食品饮料、日化。其收入占到了TOP5行业收入的

五成以上。

品牌行业占据展示类广告市场的重要地位

从广告主类型来看，由于原生广告最初以效果

为优势，因此以效果类广告主居多。但随着广

告原生化程度的提升，品牌广告主对于原生广

告的需求及贡献值也在不断提升，推动了原生

广告产品的发展和服务升级。

品牌行业对原生广告收入的贡献提升

精准触达，与消费者
互动比例高

信息找人

构筑场景，样式丰富

品效合一

内容为王

有效提升品牌认知、
美誉度、购买意愿

数据及内容来源：艾瑞、易观国际



随着短视频行业的火爆发展，为短视频信
息流广告市场提供了更加专业化的内容平
台。

短视频的形式比图文承载了更多的展现内
容，也能呈现出更多的互动方式。更能满
足品牌类广告主大曝光的需求，从而提升
品牌的知名度及用户接触度。

➢ 短视频信息流广告会成为品
牌行业新的增长点

➢ Ai技术+创新样式的原生广
告成为品牌行业新的诉求点

人工智能将深度介入原生广告市场全流
程，从用户洞察、策略制定，到内容生
产、智能投放和效果分析，满足品牌广
告主品效结合的需求，大大提升投放效
率。

AR技术、语音互动，全屏视频、直播
样式等等创新样式，成为品牌类客户新
的诉求点。可为广告投放带来全新的视
听感受，提高用户重复使用频次、互动
停留时长。

➢ 基于位置定向的移动广告成
为品牌行业移动营销新主流

线下行为用于广告投放在美国已经得到
验证。

通过海量线下数据，多维覆盖用户线下
行为，并精准标记用户线下特征。帮助
品牌类行业实现：日化美妆行业的产品
试用申领诉求、汽车行业——覆盖车
展场所、4S店等地域，引导用户完成
到店转化。

地理位置线上行为
+

品牌行业新趋势&营销诉求点



营销场景分析
&解决方案



典型场景 核心需求适用目标

营销场景划分

事件营销

受众广泛

短期
内大
曝光

投放策略设计

受众本身具有某种特定
需求属性

基于百度大数据，精准
挖掘并锁定受众

精准曝光

有效达成注册与留资、获
取手机号码

精准派发小样、建立后续
口碑

优质资源

保量

策略选择 形式选择 创意沟通 效果监控

需精准锁定目
标受众的品牌
曝光

配合其他事件传播
（如重大节日等）

新品上市

老品牌升级重塑

完善的数据监控

体系，是实现效

果优化的基础，

任何场景下的投

放都必须基于投

放目标，完成数

据监控。针对线

索收集类客户：

1.客户自有页面：

使用代码监测方

式，精准监控转

化数据，并使用

OCPC策略优化

效果成本；2.也

可使用移动营销

页+百度统计：

转化数据系统直

接呈现。

展现环境
保护

• 广泛人群
• 人口与兴

趣点定向
• 创新样式

创新样式
内容新颖
强互动

基于不同细
分群体的差
异性沟通策
略；不同创
意对应不同
moment

线索收集

精准锁定目标
受众展示，带
来高转化与注
册、申领数

注册与申领按
钮无需多次跳
转且清晰可见
吸引眼球的文
字沟通内容

• 关键词定向
• 自定义人群
• LBS
• 意图标签
• OCPC
• 闪投

GD

RTB

核心营销场景梳理

• 关键词定
向

• 人口与兴
趣点定向

• 智能意图
• LBS



新品上市 老品牌升级重塑 配合其他事件传播

任何需要在短期内

以优质、保量的媒体与互动创意，快速触达大范围受众的传播营销活动

事件营销



合约广告可帮品牌客户获得更优质更稳定的大曝光机会

CPT CPM CPC

合约广告 竞价广告

品牌展示 效果投放

品效合一

百度信息流媒体矩阵：



创新、丰富的资源样式满足品牌强曝光需求
◼ 大图链接 ◼ 三图链接◼ AR样式列表页 ◼ AR样式落地页

◼ 视频列表页 ◼ 图集列表页 ◼ 图集落地页 ◼ 直播样式

◼ 沉浸式样式(全景)



视频样式+百度大数据人群：为美妆品牌新品上市造势

投放策略 投放素材示例投放效果
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行业均值CTR

➢ 投放期间，为广告主带来有效

曝光近千万次！近三十万
人对广告及产品感兴趣；

➢ CTR可达2.5%以上，高于行业

均值80%！

视频样式+百度大数据人群，

为新品上市活动造势，吸引新

用户并提升品牌知名度：

✓ 创意物料

① 采用大图视频的展现样式，将

精彩的创意内容及新品亮点充

分传达给目标受众；

② 创意文案突出明星代言并借势

热剧《春风十里不如你》，充

分利用明星效应，吸引关注度。

✓ 人群策略

运用百度大数据人群，定向品牌人

群、彩妆人群、粉丝人群，保证投

放效果。

• 上线平台：手机百度首页信息流

• 上线时间：8月4日

• 展现样式：大图视频



海量大曝光+人群定向：为品牌三周年活动规模覆盖目标人群
活动主推某运营商三周年促销季，结合贴吧受众人群年轻化的特点，运用百度独家人群大数据不断扩展目标人
群、挖掘潜在人群。

广告曝光超过

3千万次
精准的分类定向：

超过百万级别
人群对活动推广感兴趣

➢ 第一梯度-高校人群
➢ 第二梯度：关注影音娱乐

、动漫、手机服务的人
群。



Feed+AR：打通虚拟与现实，创意互动激发TA参与热情

• 上线平台：手机百度首页信息流

• 展现样式：AR

• 借势《变5》上映热点，吸引男士用

户参与寻找大黄蜂互动热潮，进而建立产品

好感，影响用户心智。通过手机百度调起手

机摄像头，运用百度AR技术将现实与虚拟

进行叠加。

AR互动-巴黎欧莱雅男士



Feed+人像识别：刷脸时代，彰显品牌个性化定制主张

人像识别—LV香水

• 上线平台：手机百度首页信息流

• 上线时间：7月20日

• 展现样式：大图＋人像识别

• 首单百度信息流创新定制

• 以闻香识女人为切入点，通过与手机百

度摄像头及人像识别功能相结合，完成

个性化用户互动，并利用趣味测试方式提升

用户兴趣，突出LV香水专属定制的品牌高

端体验。



优秀广告截图



精准曝光

细分市场
特定属性受众

百度大数据
投放前精准挖掘
投放时精准定向

基于大数据挖掘细分市场目标受众定位

需要精准锁定受众进行投放的品牌曝光



百度独家大数据

+

智能意图

细分市场

精准挖掘并锁定特

殊属性受众

针对精准曝光的解决方案



从三大维度量身定制精准曝光推广方案

精选投放平台 精准、多维度的定向模式甄选广告样式

下载样式：
大图、三图、单图

手机百度

贴 吧

浏览器

短期搜索行为

长期搜索历史

多模式浏览数据

多模式交互数据

百度地图
历史到访

到店数据

位置数据

交易数据

性别、年龄

网络环境

用户兴趣

关注类目
操作系统

学历

4重核心定向•200万用户标签

行为数据 兴趣爱好

APP偏好

搜索意图

图片样式：
大图、三图、单图

视频样式：
大图视频、小图视频

人群属性



通过百度大数据精准锁定目标受众

关注本品
产生购买意向-购买转化

品牌比较-对比决策

了解品类-兴趣偏好

潜在需求-品牌认知

把握时机，促进销售

竞品拦截，抢占份额

需求承接，强化品牌

覆盖影响，刺激需求

强化产品特点，直接引导需求

刺激需求产生

关键词人群：
品牌词：品牌相关词，如雅漾正品专柜
竞品词：欧莱雅、自然堂、梦妆、保时捷、宝马

意图标签人群：通过选择标签的方式锁定想找的意图行为人群

LBS人群：商圈、场所、自定义地点、线下人群

自定义人群：定向或排除CRM人群、官网人群、DMP人群等

，亦可支持人群look-alike拓展

基础人群：性别、年龄、学历、地域

兴趣人群：定向目标人群相关兴趣（如个护美容、母婴亲子、网
络购物、资讯、服饰箱包、金融理财、汽车等）潜在人群特征

投放平台：根据目标人群特征选择手百、贴吧或浏览器资源投放

广告样式：可以尝试多种广告样式，覆盖更多目标人群

吸引品牌关注

关键词人群：
品类词：护肤、护肤品、面膜等
通用词：保湿、护肤、祛斑、补水、美白、控油等
明星词：某某粉丝、某某代言等

兴趣点人群：定向彩妆、护肤品、时尚、奢侈品、奶粉辅食、
汽车品牌等品牌特征人群

针对关注品类功效的人群
、品牌特征人群及粉丝人
群进行广告曝光，强化品
类用户的品牌印象

通过目标人群的分析数据
，进行基础人群、兴趣特
征定向投放

关注本次推广产品或本品
牌其他产品相关信息、有
明确购买意图、在线下门
店附近、到访过相应品牌
官网及客户明确指定投放
的人群

定向可满足用户需求的品
牌词、竞品词或者与品类
高相关的兴趣点人群，吸
引竞品用户

决
策
时
刻

受众诉求分布示意图 受众覆盖策略

精

广

人
群
覆
盖
面

生
活
时
刻



精准曝光

活动促销

超出预期

精准定向引导用户决策—某奶粉客户6•18活动大促案例

投放KPI

投放策略 投放效果

CTR上升93%

曝光量级提升350%

CPC成本下降32%

运用精准、多维度的定向

模式，有效覆盖母婴奶粉

人群，提升广告投放效果 预热阶段，覆盖大量母婴、奶粉人群

★投放平台：手百信息流

★广告样式：大图、三图、多版创意对比投放

★基础人群：F25-44

★兴趣人群：定向母婴亲子、医疗健康、教育培
训、建材家居等相关度较高的兴趣点

★关键词人群：定向品牌词、竞品词、品类词、
通用词等种词类，尽量覆盖所有母婴、奶粉人群

活动期间，筛选精准人群
★兴趣点及关键词优化：筛选相关度更高的兴趣，
同时定向品牌词、竞品词、母乳词、母婴奶粉词
等人群，配合使用系统推荐词包等拓词工具进行
人群拓展

★精选基础人群：通过对比投放，进一步筛选高
相关的年龄、地域，实现更有效的曝光

★精准定向的基础上，优化物料和出价，提高目
标人群的竞得率



智能意图是什么？

通过搜索行为、浏览行为、人群画像、LBS等数据，基于深度学习模型（AI智能）得到对应购

买意图的人群。将这群人进行聚合，形成意图人群图谱。

规则定向 智能意图

智能营销

广告主可基于自身经验，通过系统
提供的定向维度，描述用户画像，
圈定意图人群。
核心能力：• 人群属性定向

• 兴趣定向
• 意图词定向
• APP行为定向
• DMP
• lookalike

系统基于广告主提交的业务点，
通过人工智能技术，帮助广告
主找到意图人群。
核心能力：

• 用户分析行为＋场景
• 商品分析知识图谱
• Ai技术意图预测



兴趣
≠  
意图

• 意图是你近期将去做的事情、当下想

要的东西，比历史需求更具商业价值

• 意图是你的真实需求，兴趣仅是判

断你真实需求的一个重要参考

你很喜欢
保时捷，
经常浏览
保时捷相
关资讯•••

但，

实际能
买得起
的是
15-20
万的中
档车

你 已 经
购 买 了
汽 车 ，
但 各 大
网 站 依
然 向 你
推 送 汽
车广告

但，

你实际
需要的
是汽车
周边服
务

通过搜索数据，知道他搜过“20万买
什么车比较好”“中档车推荐”

通过浏览记录，知道他经常浏览保时
捷相关资讯，对车有兴趣

通过百度地图数据，知道他去过大
众、丰田、广汽的4S店

推送JEEP信息流

广告，获得预约试驾信息

中端车
购买决策
阶段

多端数据了解TA 识别TA的意图 精准推送，捕获TA原理：

基于用户的搜

索行为、浏览

行为、用户画

像、LBS等数

据，通过AI技

术预测用户需

求。

历史
需求

≠
意图

什
么
是
用
户
意
图
？

如
何
识
别
用
户
意
图
？

智能意图特点——着眼真实需求，聚焦当前的行为



0

10

20

30

40

50

60

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

35000

使用意图标签定位精准人群——某汽车品牌客户案例

关键词定向投放

开通自定义人群功能，主要投

放品牌和竞品相似人群，消费

有加大提升，CPL开始下降。

开通意图标签，并指定品牌意

图标签投放，消费大幅提升，

CPL明显下降并趋于稳定。

按照车型和地域维度搭建账

户，测试投放，关键词投放

阶段日均消费较少，CPL较高。

LBS自定义人群投放 意图标签投放

投放目标 收集销售线索，关注线索成本，在成本达标基础上持续扩量

使用意图标签投放，线索成本降50%，扩量效果明显，日消费上涨10倍+投放效果

消费 CPL



线索收集

有效达成注册留资
获取手机号码

精准派发小样
建立后续口碑

精准锁定目标受众展示

带来高转化与注册、申领数



LBS地理位置定向

+

OCPC目标转化出价

有效展现触达

吸引转化

完成注册与留资
or

完成小样申领与
转化

针对线索收集的解决方案



LBS一体化的产品能力：人群定向+创意设计+监控效果

专属创意和落地页四种定向方式锁定目标受众 数据监控&广告效果21 3

场所

画圈

指定业务覆盖区
域投放，避免无
效曝光

商圈

特定场所覆盖特
定受众，投放更
精细

门店周边画圈投
放，提升客户到
店率

创意提示门店和距离

落地页地图引导到店

广告触发
人群 领券

到店
核销

卡券核销主动监控

广告触达人群

接受引导
点击地图、电话咨询

实际到店
LBS定位到

人群

定位数据被动监控

*创意交互及落地页地图制作需by case 沟通

省市

天然消费场所，
提升转化效率



基于LBS挖掘到访人群—某汽车品牌客户案例

目标
Leads收集，4S店
试驾引客

策略
LBS圈定线下到访用户
机器学习挖掘潜在用户

投放效果

远超预期

竞品
拦截

根据客户确认的竞品，通过百度地图数

据库，精准找到品牌以及竞品所在的4S

店的经纬度信息和门店具体位置信息。

确定竞品4S店位置

筛选目标人群

测试阶段：通过品牌以及竞品的4S店具
体位置信息，筛选出3个月内去过这些
4S店的人群信息

优化阶段：从3个月内去过品牌和竞品
4S店的人群中，将4S店工作人员和已有
车主过滤，做到更精准投放。

通过LBS定向，精准定位3个月内去过汽车品牌及竞品4S店的人群，推送信息：



OCPC解决广告投放痛点

转化成本高 转化数量少效果不稳定



OCPC——通过智能算法自动优化转化成本，提升效果

第一阶段

数据积累

➢ 定义

目标转化出价（oCPC出价） (optimization cost per click)功能

采用更科学的转化率预估机制，帮助广告主在获取更多优质流量的同时提升广告转化效果

➢ 原理

OCPC出价分为两个投放阶段：

根据转化率预估进行

智能投放，以转化成

本为优化方向，帮助

广告主提高广告转化

效果。

第一阶段，为获取
足够的转化量（
50个），以确保
智能投放阶段系统
准确的预测转化率

推广对象

适用样式

覆盖资源

网站链接

转化目标

转化回收方式

图文样式／视频样式

表单／电话／咨询／应用激活

移动营销页／代码监测／API回传

手百列表页／详情页

第二阶段

智能投放

➢ OCPC已支持转化类型



Thank you!

谢谢收看
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