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动态商品广告普通计划

— 游戏行业投放手册
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什么是普通计划

定位 | 特点 | 优势



闪投产品全景图

普通计划闪投高级样式 原生闪投（DPA）商品计划（DSA）

全行业广告主 少量商品广告主 海量商品广告主 已投放原生的广告主

搜索 信息流

结构化商品信息

提供5大系列高级创意样式，

覆盖不同流量类型和不同行

业的搜索推广

基于搜索词，人群画像、人

群定位信息，进行商品的触

发，实现千人千面的展现结

果

基于用户标签和搜索历史，

动态匹配商品广告

基于搜索词的商品智能优选，

实现千词千面的展现结果

商品库：一站式的商品对接、存储、管理优化和输出应用平台

 普通计划适配于游戏行业多类型、多玩法、多特色的行业特征



普通计划的特点

基于搜索词的商品智能优选 智能化投放操作

根据用户搜索需求

优先展现高匹配度商品

结构化商品信息：

商品-1：博美

商品-2：柴犬

商品-3：边境牧羊犬

商品-4：泰迪犬

 ··· ···

 通用单图文

 通用列表

 图文列表

 文本横划

 横划大卡片

✔

✔

 商品-1

 商品-2

 商品-3

✔

✔

✔

 计划-1

 计划-2

 计划-3

 计划-4

 计划-5

✔

✔

一次性上传商品，勾选要投放的商品、样式和投放范围

样式一键自动拼装生成
再也无需手工配置物料，轻松完成投放

 【普通计划】结构化广告全新投放解决方案：基于商品和服务内容，抽取结构化数据，拼装成结构化广告

更多专属强样式，使搜索结果脱颖而出



普通计划样式精选

横滑大卡片橱窗 单品多图 单品横滑卡片

单品大图
全息

智选列表



普通计划产品优势

普通计划解决方案

匹配

转化

海量关键词下，很难做到精细化匹配管理

影响广告质量及转化效果

建立商品优选和匹配的特有机制

基于用户搜索需求实现千词千面的展现结果

关注点

人力成本 手工配置创意样式物料，耗时耗力
高效的商品上传和管理

所有样式一键自动拼装生成

客户痛点 普通计划优势

匹配更精准

操作更便捷

展现结果单一、转化路径长

商品信息前置，缩短转化路径

更多强样式，在搜索结果脱颖而出

CTR平均提高60%，助力获取更多流量

转化更高效



普通计划投放流程

投放流程 | 优化思路



普通计划投放流程

1、创建商品文件

• 选择投放商品文件

• 建立商品组：对商品文件中的

不同类别商品进行分类（可采

用勾选和商品属性条件筛选的

方式进行商品筛选）

注：普通计划投放操作手册见营销中心连接http://yingxiao.baidu.com/new/home/product/details/id/2859?ly=search

• 在线表格填写录入：

当商品数量商品量≤10时，可选择该方式

• Excel模版上传录入：

线下填写信息后，上传至商品库

 闪投普通计划具有投放流程简单，操作便捷的特点，可分为以下3个环节：

商品名称 商品URL ……

商品1 XXX ……

商品3 XXX ……

…… …… ……

 文本横滑

 商品列表

 结构化列表

 全息

✔

✔

✔

 计划-1

 计划-2

 计划-3

 计划-4

 计划-5

✔

✔

✔

3、设置样式
高展现工具

2、创建创意组

商品名称 商品URL 商品图片 ……

商品1 XXX XXX ……

商品2 XXX XXX ……

商品3 XXX XXX ……

商品4 XXX XXX ……

…… …… …… ……

选择商品文件/商品组 勾选样式 勾选计划/单元

计划名称 单元名称 设置系数

计划1 单元1 120%

计划3 全部 110%

…… …… ……

• 勾选样式，自动拼装

生成

• 勾选绑定计划

需注意商品组与计划/

单元的匹配性；

• 勾选需要溢价的样式及计

划、设置溢价系数

搭建商品库



闪投优化总体思路

搭建商品库 绑定创意样式 绑定计划单元

关键词

创意

凤巢创意标题

结构化商品信息

投放流程

 闪投普通计划通过商品信息前置缩短从产品/服务到客户的触达路径，从而提升CTR和整体转化率；

 商品库的优化是普通计划的优化核心；

跟踪及调优 设置监控 跟踪分析

点击不好

1、商品库优化

2、样式/物料优化

展现不好

3、展现三要素

效果评估

4、账户整体评估/

转化监控

注：普通计划优化手册见营销中心连接http://yingxiao.baidu.com/new/home/product/details/id/3303?ly=search



行业实操技巧

行业应用 | 商品拆分攻略



某游戏平台商品拆解：

 商品组1

（游戏热度）

 商品1：网页游戏排行

 商品2：必玩网页游戏

 商品3：热门网页游戏

 商品4：……

 商品组2

（游戏类型）

 商品1：仙侠游戏

 商品2：传奇游戏

 商品3：策略游戏

 商品4：……

普通计划在游戏行业的应用

 游戏行业除投放单款游戏名称外，还可通过游戏类型、特色、热度等，结合用户搜索词报告，

从不同纬度将游戏拆分为多款商品

商
品
拆
解
优
势

 商品数量增加，可触发更多普通计划专属样式，更加吸引用户关注，提升ctr

 更精准触达用户搜索的游戏类型或特色词，符合用户需求，提升ctr、roi

 准确的内容描述，前置展现游戏或平台信息，缩短转化路径，提升ctr、roi

商
品
拆
解
示
例

 商品组4

（某传奇类游戏）

 商品1：游戏名称

 商品2：pk爆装

 商品3：经典复古

 商品4：……

 商品组3

（某仙侠类游戏）

 商品1：远程飞行

 商品2：萌宠随行

 商品3：情缘任务

 商品4：……

单款游戏拆解：



游戏行业商品字段拆解攻略

- 角色扮演

- 竞速类

- 策略类

- 经营类

- 消除类

- 建造类

- 益智类

- ……

—游戏形式

- 网页游戏

- 端游

- 手游

- 单机游戏

- 多人游戏

- 大型多人在线

- 小游戏

- ……

—游戏热度

- 热门游戏

- 必玩游戏

- **游戏排行

- ……

—游戏玩法/特色

- 唯美古风

- 魔幻风

- 赛季更新

- 结婚系统

- 专属坐骑

- 自由建造

- 自由搭建

—复合维度

- 多人在线竞技游戏

- 唯美仙侠游戏

- 传奇单机游戏

- 消除类小游戏

- 网页游戏排行

—游戏类型

- 传奇类

- 宫廷类

- 休闲类

- 竞技类

- 仙侠类

- 冒险类

- 音乐类

- 养成类

- 远程飞行

- 全新地图

- 神秘森林

- 家园建造

- 海量玩法

- 情缘任务

- 师徒系统

参考维度：

- 激战boss

- PK爆装

- 高爆率

- 经典复古

- 重温经典

- 神装任选

- 剧情丰富

商品拆解维度可参考“用户需求”、“产品/服务特色”、“搜索词报告”、“计划/单元”

商品拆分要全面、多样，商品属性的要完整、准确，商品数量>3

商品库字段完整填写，且体现不同产品的差异化特征

“产品名称”字段对商品触发和展现顺序有影响，可从不同维度进行拆解，且可采用复合维度已突出商品/

服务的特点和优势

不同纬度的商品，可建立不同商品文件，或不同类型的商品组。绑定时需与投放的计划/单元内容相匹配

拆
解
技
巧



THANKS！

http://chn.docer.com/works?userid=25324357
http://chn.docer.com/works?userid=25324357

