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百度聚屏-娱乐休闲场景
足疗/SPA养生会馆客房投影屏
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足疗/SPA养生会馆
客房秒变小型室内影院

 55-200寸大屏，酷炫观影新体验

 立体环绕音响，封闭空间，视听震撼

 互动大屏，可直播点唱，扫码互动

场景优势：抓住用户碎片化时间，解锁娱乐休闲新姿势



目前已与数千家企业展开合作：
华夏良子、鸿喜族、云龙轩、合和大唐、富侨、
思迈、泽桂轩、五指康、怡水族、玉强龙、金陵
春梦、儒之堂、玉清池……

合作连锁商家1000家+

（仅部分企业）

场景优势：

足疗/SPA养生会馆独家合作

知名品牌商家达成独家合作



媒体平台优势：中国最大娱乐休闲场景互动媒体平台

大屏幕播出广告

视觉冲击力强

立体环绕音响

听觉效果震撼

90-120分钟超长观影

广告传播到达率高

屏幕数字化 网络化

广告与用户互动性强

受众针对性强

覆盖中产人群

空间封闭 受众注意力集中

广告传播渗透率强



200万+
98%

2.4倍于行业平均

14小时

2.9倍于行业平均

60+

3.3倍于行业平均

日均总流量 单屏日均开机率 单屏日均开机时长单屏日均覆盖人次

客房投影屏优势



客房投影屏地域分布图

屏幕数

9000块+（GD）

9000块+（RTB）

屏幕覆盖20个省+

遍布70个城市+

备注：以上仅供参考，实际数据以ABC平台为准

北京
30+个商圈

上海
20+个商圈



覆盖9大行政区、30多个

商圈，全城著名连锁养生

企业,如华夏良子/重庆富

侨/良子健身/汤泉良子/

长岛足道/云鼎养生/千指

坊/五指生/奇境等。
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备注：以上仅供参考，实际数据以ABC平台为准

核心城市分布热力图



媒体覆盖12大行政区、

20多个商圈，全城著名

连锁养生企业,如重庆家

富富侨/良子健身/足霸天

下/富侨足浴/大桶大/金

桶子/经正堂等。
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备注：以上仅供参考，实际数据以ABC平台为准

核心城市分布热力图



高频曝光黄金位流量最强入口
支持横版、竖版、动态

全屏独享100%触达

可视时间长，精力聚焦，目标针对性强

全屏独占流量聚合

映前&映后15s图片

触发机制：节目播放前后，广告全屏展示，广告完整展示

RTB

备注：核心城市指北京、上海、廊坊



用户观看过程中高频展示，

超强品牌记忆度

支持横版、竖版、动态

可添加二维码，引导用户互动扫

描，参与活动

超高频播放全程露出

动态角标15s图片

触发机制：用户播放节目时，广告持续循环出现在屏幕右上角，用户退出节目后，角标消失

RTB

备注：核心城市指北京、上海、廊坊



低干扰度软植入

暂停&屏保15s图片

触发机制：节目播放中，用户暂停节目，出现广告 触发机制：开机后，无人操作的情况下，循环播放

RTB

备注：核心城市指北京、上海、廊坊



GD
资源样式一：
全屏图片15S，节目播放前后展示
日均展现次数：10次(保底)

资源样式二：
屏保图片15S
日均展现次数：60次（保底）

更多样式详见ABC或投放平台……

投放门槛
起投周期：7天（续投7+1天）
起投设备：100块屏幕起投
最大购买份数：1份（共2份）
投放金额=单屏单日价格*投放天数*总屏数（≥100）

监播门槛
单笔广告投放金额在3万以上，提供每个城市1家门店
的监播图片（约4-6张）。

备注：核心城市指北京、上海、廊坊



管理者

意见领袖决策者
消费

购买决策者

高富帅

中高层 价值实现

讲品味

爱美

讲品质

优质品牌

乐于表现自我

消费者

白富美

追求事业

享受生活

责任感强

爱健康
爱玩

讲品牌

主流

忠实

屏幕媒体用户画像

高层管理者占大多数

消费购买决策者 意见领袖

优质品牌忠实消费者

面向数亿25-45岁中产人群，切入中产社区

媒体用户用户画像



65.07 

34.93 

性别—占比（%）

男 女 8.20 

46.80 

31.20 

12.20 

1.60 

研究生及以上

大学本科/学士

大专

高中/技校/中专

初中及以下图1:男女比例
图2:学历分布

图3:年龄分布

数据来源：2018年4月尼尔森《养生会所客房投影等媒体的接触调查》
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退休

经营家族…

蓝领-工…

失业或待业
图4:职业分布

白领：49.6%

自营职业者：
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年龄—占比（%）
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%

媒体用户分析



pmm-jp@baidu.com

期 待 您 的 合 作

本地广告业务部-产品运营中心供文


