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ASICS携手百度-让跑步更专业

2016百度数字营销案例大赛
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营销战略思考
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项目市场洞察

YOY increase rate 

130%

2013年 2014年 2015年

跑步搜索检索趋势

数据来源：百度司南检索数据2013年10月~2015年9月

跑鞋搜索检索趋势

2013年 2014年 2015年

+237%
两年间增长

跑鞋 篮球鞋 足球鞋

 跑步搜索热度逐年递增，并带动跑鞋检索量骤升
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各级别跑鞋检索占比 2014 vs 2015

ASICS, 36%

NIKE, 14%NEWBALANCE, 
12%

ADIDAS, 12%

MIZUNO, 
10%

李宁, 6%

SAUCONY, 
5%

BROOKS, 5%

入门Entry-

level, 63%
入门Entry-

level, 54%

顶级Top, 36% 顶级Top,

45%

次顶级, 1% 次顶级, 1%

2014 2015

次顶级

顶级Top

入门Entry-level

数据来源：百度检索数据，2013.10-2015.09

顶级跑鞋品牌检索占比

 用户追求更专业的跑鞋，ASICS在顶级跑鞋中的认知强高

项目市场洞察
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ASICS亚瑟士，一个为世界所熟知的名字，源于创始人鬼塚喜八郎
（Kihachiro Onitsuka）先生崇尚的一句拉丁文格言缩写：Anima 
Sana In Corpora Sano即A SOUND MIND IN A SOUND BODY-健全
的精神寓于强健的体魄。

ASICS亚瑟士

专业 的功能性运动品牌

自品牌创立以来，ASICS的每一次革新、创意、理念都一直秉持着
这一哲学精神，为全球运动爱好者提供最专业最完美的运动产品，以最
佳的方式来创造出健康和快乐的生活理念以及促进健身和健康。

企业背景
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# 用户的搜索认知与品牌主张存在偏差

外界认知

慢跑
之王

缓冲
跑鞋

ASICS亚瑟士- 跑鞋品牌

专业的功能性运动品牌

ASICS台湾官网

ASICS中国官网

SEM-电商平台抢夺

ASICS经销商店

ASICS经销商店

ASICS经销商店
ASC

IS品
牌店

• 品牌搜索首页流量被抢夺
• 天猫搜索首页官方店被

其他店铺抢夺

# 流量被严重抢夺

ASICS在搜索上面临多重问题

品牌主张
≠

营销战略思考
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把握时下机遇，与赛事结合让更多人了解ASICS是专业的运动功能性品牌

树立品牌官方权威性，让更多人了解官方讯息

# 加强品牌的专业主张

# 导流官方平台

营销目标
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项目洞察与营销策略
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ASICS的用户偏男性，年龄集中在20~49岁，学历高中以上，地域以一线城市为主

数据来源：百度统计

消费者洞察
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数据来源：百度司南

ASICS与百度贴吧具有强关联词，高于新浪、空间等社交媒体

消费者洞察

2017/3/6 11



百度一下

搜

问

选购

享

日均产生话题数 月度活跃用户 全端日均PV

1 亿 3 亿 35 亿

高转化率

用户干扰少

跨屏覆盖

定向精准

 从搜索到原生，百度平台可全面精准覆盖消费人群

媒介洞察
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 ASICS利用搜索及贴吧有效触达目标消费人群

关键词

品牌
贴吧

跑步
吧

传达品牌信息

反馈品牌信息的互动性

媒介洞察
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新品上市

DynaFlyte KAYANO 23 限量版

北京鸟巢半马

fuzeX TR KAYANO 23

7月 8月 9月 10月 11月

赛事活动 & 大型电商促销ASICS

专业品牌

DOUBLE 11

产品推广

赛事推广

促销推广

 ASICS整体市场推广由产品+赛事+促销推广组成

品牌市场机遇
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 赛事与品牌结合为沟通重点

北京鸟巢半程马拉松

赛事与品牌结合

提升ASICS的专业运动品牌主张

ASICS亚瑟士

品牌市场机遇
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 贴吧原生为品牌树立良好形象，关键词与创新展现样式强收口

关键词

贴吧原

生广告

创新展

现样式

ASICS
&

北京鸟巢半马

 赛事期间前期深度曝光+关键词精准收口

品牌市场机遇
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PART THERE
项目执行
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贴吧原生广告精准定向
 根据ASICS的用户人群定位适龄及有相关兴趣定向的人群

人群定向

定向年轻、ASICS推广地域的人群

女男

性别：男/女

年龄：20~49岁

地域：ASICS核心推广地域

数据来源：百度指数&百度统计
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贴吧原生广告精准定向
 定位适龄及有相关兴趣定向的目标人群

数据来源：百度指数

定向与ASICS目标人群对应的兴趣点

兴趣定向

服饰
鞋包

体育
健身

建材
家居 求职

创业

生活
服务

房产
金融
财经

ASCIS
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贴吧原生广告精准定向
 定位适龄及有相关兴趣定向的目标人群

精准定向与运动相关的吧类

贴吧定向

品牌服饰
相关

跑步运动
相关

生活健康
相关
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创意呈现进行A/B TEST，三图样式效果最佳
 用户对于三图样式的互动点击率更好

KAYANO限量版-Mob-单图2KAYANO限量版-Mob-单图1

KAYANO限量版-PC-单图KAYANO限量版-PC-多图

KAYANO限量版-mob-多图 CTR:0.75% CTR:0.35% CTR:0.45%

CTR:1.49% CTR:0.36%
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贴吧原生广告整体互动表现

 贴吧原生广告投放CTR及CPC较行业平均水平更佳

行业CTR ASICS CTR

CTR投放情况

行业CPC ASICS CPC

CPC投放情况

较行业水平高出

174%

较行业水平低

38%
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关键词选择

搜 问 选 购
信息搜集 行业了解 品牌对比 购买决策

• 北京马拉松
• 北京鸟巢半马
• 马拉松赛事节点

• 跑鞋四大品牌
• 马拉松跑鞋
• 缓震跑鞋推荐

• 亚瑟士
• 亚瑟士KAYANO限

量版跑鞋
• KAYANO 23限量版

• 亚瑟士官方旗舰店
• Kayano23限量版价

格
• 亚瑟士kayano价格

官网

 根据用户的搜索路径，将词类精细化分组，咨询类导流官网，含购买意向类导流天猫

天猫品牌形象宣传 购买意向导流
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创意新样式运用
 运用新的触景互动展现样式，多元化呈现，促进与用户的互动性

3.89% 15.63%

投放后CTR上升 302%

GEL-KAYANO 23限
量版 触景样式

¥2.55 ¥2.29

投放后CPC下降 10%

2017/3/6

24



PART FOUR
效果评估
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效果评估：强效曝光，高流量转化

曝光
5,852,067

点击互动
74,455

7月 8月 9月 10月 11月6月

KAYANO 23限
量版

外围曝光+关键词推
广后KAYANO限量版
声量明显提升

63%

数据来源：百度探针
2017/3/6

26



效果评估：百度强势导流官网&天猫，整体流量
明显提升

TOTAL-UV BAIDU-UV

同比2015年下半年

整体官网UV 提升92.85%

百度来源的UV提升208.39%

2016.05 2016.06 2016.07 2016.08 2016.09 2016.10 2016.11

百度

百度来源UV提升 29700%
对比6月未投放搜索时

官
网
流
量

天
猫
流
量
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THANK YOU!
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