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营销战略思考

安利营销痛点

 如何通过有效的广告内容吸引外部消费

者关注，提高品牌曝光和正面印象；

 如何帮助直销员找到有需要的消费者，

建立两者的自然连接；

 如何发掘潜在直销意向人群，为安利事

业壮大基础。

企业环境

 安利企业舆论环境复杂，部分受众对安

利品牌存在偏见和误解，让直销员展业

困难重重；

 竞争对手穷追猛打，争夺份额。

市场环境

营销诉求
 重新扫描定位目标受众，分析洞察需求，找出核心人群；

 精准打击各类目标人群，提高广告回报率；

 挖掘事业机会潜在人群，壮大安利直销事业基础；

 建立品牌第一正面形象和美誉度，提高销售转化机会
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项目创意洞察

大数据洞察与营销无缝连接
发现

洞察

定向

发现不同类别的用户群体

细致洞察各类用户群体的特征

利用DSP精准定向用户群体

• 全面预测受众行为、消费意向

• 实现真人属性\消费意向定向

• 全域定向投放

大数据如何找到对安利感兴趣的人？
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项目创意洞察

浏览过家居
过敏信息

搜索过安利产
品信息

使用招聘APP

了解安利品牌
介绍页

浏览过蛋白粉
转基因

关注
Attention

兴趣
Interest

搜索
Search

行动
Action

浏览过竞品信
息

通过人群数据洞察，分析目标人群行为兴趣，精细化用户需求

D
企业兴趣

B
创业需求

C
负面辟谣

A
产品兴趣

关注企业资讯，直销行业，购买安利产品

关注创业信息，事业机会、直销奖金制度

受过蛋白粉转基因、老板死了等负面影响

购买产品，城市污染，关注装修过敏信息
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营销策略
基于精准细化人群，制定差异化沟通，多维立体打造安利品牌形象

D、企业兴趣
展现企业视频、
权威报道报告、
大型专访专题呈现企业实力

B、事业机会

通过创业报告、
企业实力、呈现事业机会

C、负面辟谣
一一回应化解，建立品牌
第一正面形象和美誉度。

A、产品兴趣

通过下危机、实时空气
污染指数城市推送信
息。
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项目执行-定向策略

TA们是安利潜在客户：3个月内搜索/浏览/收藏过安利“空气净

化器”产品/装修用品/设计施工/母婴护理/过敏源（如宠物用品）/

空气质量检测（如甲醛试纸）/空气净化类产品（如防雾霾口罩）

的人；

安利产品兴趣人群（以空气净化器为例）

定向策略：以搜索标签为主

• 基于搜索、消费等真人标签，定向空气净化需求人群

• 基于LBS精准定向安利店铺附近需求人群，引导到店

• 基于对网页资讯的搜索及浏览数据，定向人群

TA们是安利潜在客户：搜索/浏览过：1）微店/开网店/淘宝店/

关注兼职外块的人群；2）小本经营/加盟微商/加盟连锁店/小额投

资的人 OR 使用过金融、经济APP的人3） 招聘、找工作人群 OR 

使用过招聘APP；4）搜索过“直销”“传销”的人群；

安利创业需求人群安利创业需求人群

定向策略：以搜索标签为主

• 基于搜索行为标签，直接定向创业类人群

• 基于LBS技术精准定向安利店铺创客人群

• 基于对网页资讯的搜索及浏览数据，定向人群
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项目执行-定向策略

TA们是安利潜在客户：过去6个月搜索/浏览过：安利蛋白粉转

基因/安利老板死了/安利暴利/安利崩盘/安利假货/安利微信谣言等

负面信息的人群；

安利负面辟谣安利负面辟谣

定向策略：以搜索标签为主

• 基于搜索标签，定向曾经受过安利负面影响人群

• 基于对网页资讯的搜索及浏览数据，定向人群

TA们是安利潜在客户：搜索/浏览/收藏/安利相关内容

或 访问过安利官网/搜索/浏览/收藏过竞品相关如“无限极/康宝莱

/玫琳凯/如新/太阳神/天狮/完美”品牌或产品的人；

安利企业兴趣人群安利企业兴趣人群

定向策略：以搜索标签为主

• 基于搜索行为标签，直接定向安利企业兴趣人群

• 基于LBS技术精准定向安利店铺附近兴趣人群

• 基于对网页资讯的搜索及浏览数据，定向人群
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项目执行-精准人群扩展
合理化互联网资源，跨屏识别受众，自动调整投放比例控制频次，实现跨屏整合投放

核心人群

潜在人群

相似人群 对象：和核心人群/潜在人群相似的其它圈层人群
方法：Lookalike技术放大人群

对象：符合需求场景/人口属性一致的人群
方法：搜索定向 + 消费行为定向+广告互动

对象：针对企业兴趣/创客、负面辟谣/产品兴趣核心人群
需求方法：消费行为定向+广告/到站深度互动
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项目执行-资源精选
覆盖主要媒体类型及优质媒体资源 优质广告形式，强势曝光
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项目执行-频次控制

基于整体目标人群识别投放
PC端

基于整体目标人群识别投放
移动端

合理化互联网资源，跨屏识别受众，自动调整投放比例控制频次，实现跨屏整合投放

第1次展现 第2次展现 第3次展现 第4次展现 第5次展现 停止展现
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效果达成

5.4亿次

精准曝光量

388万次

视频总播放量总点击量

343万次

页面引流总量

224万次2.2亿
精准cookies量

数据来源：AdMaster监测公司

精准人群1-产品兴趣

1.6亿次ATS产品教育及沟通
次品牌形象展现

精准人群2-事业兴趣

1.4亿次事业机会展现

精准人群4-企业兴趣

1.1亿次品牌形象展现
精准人群3-负面辟谣

1.3亿次品牌正面沟通

10



效果评估

超额

48%

Clicks

388万

262万

项目整体广告表现效果超额完成预设KPI

0.40%

0.64%
0.71%

0.90%

0.00%

0.10%

0.20%

0.30%

0.40%

0.50%

0.60%

0.70%

0.80%

0.90%

1.00%

Plan Actual Plan Actual

PC MobileCTR达成

PC超额

2.4%
Mob超额

1.9%
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项目资产
通过DSP投放，累积首批数字资产，形成网络首批安利直销人员画像

本次投放获取目标用
户cookies 2.2亿个

建立安利独有用户数据库

初步形成直销
员画像

企业兴趣人群

企业营销人员

• 目标用户数据库形成，指导之后媒介投放。
• 利用标签和行为轨迹差异化分析，帮助企业核心人群ABO画像，累积ABO用户数据库。为后续ABO推广做准备。
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结束语

安利作为直销行业领先品牌，抓住直销业营销痛点，建立直

销驱动的智能化营销模型。

借助大数据了解用户洞察，重塑品牌形象。借助程序化购买手段

进行精准的受众沟通，将目标受众直接引导到店，建立用户和直销

员沟通链接，提高销售机会转化。

借助DMP首次尝试建立直销员标签库，累积真正有直销价值的

数字资产。发挥大数据和智能化广告力量，实现真正的销售转化。
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