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2015年百度数字营销案例大赛

突围茫茫机海
vivo新品上市爆破式营销创新
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手机市场新品井喷，品牌厂商厮杀激烈
小米次世代

OPPO秋季新品品鉴会

2015年中国智能手机市场

手机品牌厂商数量多达95家

手机厂商在售机型多达1244种

仅2015年10月份

手机圈新品发布会就多达17场

27号当天有5场发布会

MOTO新品

数据来源：ZDC互联网消费者调研中心 2015年11月



vivo新品上市搜索营销任务

营销事件：11月30日vivo X6新品发布会

新品卖点：4G大运存、双引擎闪充、360°指纹识别、金属机身

新品slogan：够快才畅快

发布会资源：北京水立方新品发布会网络直播

营销需求：
 借力新品发布会聚集关注度，提升品牌知名度

 通过精准营销输出功能卖点，提升新品认知度

 深度沟通手机行业人群，建立消费第一联想



vivo新品上市搜索营销挑战

如何在茫茫机海中，
快速抓住手机消费者眼球

如何在新品上市后，

占领手机消费者心智 双十一电商大促

双十二电商大促
竞品新品发布会

年底消费疲软



vivo新品上市搜索营销思考

代理商视角营销思考

品牌市
场机遇 媒介洞察

消费者
洞察

品牌
知名度

产品
认知度

搜索营销
媒介定性

广告主视角营销诉求
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人群画像：20-29岁主力消费群体，男性为主，网络行为集中在搜索等
20-29岁主力消费群体

vivo品牌核心人群网站访问行为集中在搜索、社交、电商、评测网站、导航、门户等

男性为主

数据来源：百度司南人群洞察&百度指数专业版 2015.12



用户的海量搜索以关键词形式呈现，且可以分类

数据来源：百度关键词工具 2015.12

2016最新手机

美即新缤纷面膜

vivo官方商城vivo X6手机怎么样

Oppo R7S

vivo手机官网

vivo X6参数

大屏长续航手机

最新手机推荐

华为P8

vivo手机

购买vivo X6

4g手机

华为mate8怎么样

vivo X6

vivo X6和华为mate8

运行快的手机推荐

YOKA论坛

S-Solution
I-Information

A-Access

V-Value

超薄手机推荐

vivo手机好用吗

vivo X6价
格

vivo手机



国产手机关注度赶超国际品牌，vivo位居Top4，品牌实力与竞争压力并存

vivo品牌
关注比例

7.30%

数据来源：ZDC互联网消费者调研中心 2015年11月



媒介垂直化，触媒碎片化，搜索收口集中化

数据来源：CNNIC 《第 36 次中国互联网络发展状况统计报告》2015.7

搜索引擎，中国互联网应用TOP3，聚集大量网络用户

搜索引擎
网民使用率

80.3%
手机搜索

网民使用率

76.5%



百度搜索份额领先，无线端流量增长趋势明显

百度

71%

360好搜

13%

搜狗

13%

其他

3%

2015年10月中国搜索引擎整体搜索访问次数比例

百度整体搜索份额显著领先，高于70%；无线端增长趋势明显，2015年搜索份额高于PC。

对于广告主而言，百度成为营销重阵。用户无线化趋势明显，营销聚焦需要注重无线端。

数据来源：艾瑞调研工具&百度搜索数据 2015.11



搜索引擎，每日汇集海量手机行业相关检索需求

数据来源：百度指数专业版 2015.12

手机行业相关检索全年持续高涨，PC端日均指数960万/日，无线端为1400万/日；
用户检索需求从PC向移动端迁移，无线端行业指数在9月达到峰值。



搜索营销媒介价值再思考

搜索引擎营销价值金字塔

常规搜索投放。基于用户精准搜索需求，传播品牌形象
与产品信息。

节点音量放大。组合多种媒体商业产品，在特定营销阶段
加大传播力度，扩大传播范围，挖掘潜在人群，提升品牌
好感度与知名度。

寻找品牌与媒体的契合点，通过创新广告样式/互动体验，提升
品牌关注度和品牌影响力。

与媒体的战略合作，通过公关事件营销等手段，拔高品牌形象和行
业影响力，跨界联合打造手机行业标杆形象，彰显品牌实力。

实现方式

营销创新

扩音平台

流量收口

战略
合作

示例



vivo新品上市搜索营销诉求再解读

新品发布会
爆点营销

全媒介营销
收口创新

全网用户
跨屏营销引

爆

产品卖点
对话精准人

群

品牌
知名度

产品
认知度+
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一夜成名+风云榜热点：
大音量曝光与热点聚焦跨屏配合睿投+华表+SEM：

占领消费心智，建立第一联想

时效品专：
全媒介营销收口创新，一搜动心

上头条

收口创新

精准沟
通

vivo新品上市搜索营销策略分解



vivo X6新品上市推广整体规划

12.0111.02-11.29 12.03-12.31

新品蓄势，卖点曝光/发布会倒计时 花式玩转发布会 新品上市全线引爆

12.0211.30

产品深度传播

预热期 引爆期 深化期

品牌华表/付费搜索：

新品预告 发布会倒计时

PC|无线时效品专：
倒计时|网络直播|产品展示，3天花式玩转发布会

PC一夜成名+无线风云榜实时热点：
跨屏全网人群捕获，新品上市关注引爆

品牌睿投/品牌华表/付费搜索：

全程贯通，上市信息实时扩散 / 传播产品利益点

事件营销-做爆点 产品营销-抓痛点
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vivo X6新品上市推广项目执行——跨屏上头条

PC端：一夜成名，覆盖百度站内36个优质广告位，高质量媒体环境展示，超亿级曝光，强制关注引爆；

MOB端：手机百度风云榜实时热点，聚焦无线端，新品上市事件引爆；

全覆盖 海量

独占 创意



vivo X6新品上市推广项目执行——整合营销收口创新

时效词：vivo x6上市时间、vivo X6发布会、vivox6发布会直播等

贯穿发布会前后，结合倒计时、发布会直播、产品展示，PC+无线跨屏花式玩转发布会

线上线下全媒体整合营销收口的创新引爆，预热-引爆-深化，发布会事件营销再升级



vivo X6新品上市推广项目执行——精准人群沟通

品牌睿投 付费搜索品牌华表

品牌睿投：精准定向vivo兴趣人群，巧妙吸引，激发搜索，提高新品知名度；

品牌华表：行业词搜索右侧独占，核心卖点定向输出，建立强关联，打造产品力；

付费搜索：PC+无线跨屏覆盖行业词等，建立消费第一联想，抢占竞品关注度；



项目预算分配

分配原则
头部预算优先考虑爆点营销，在茫茫机海中实现最终突围，长尾预算考虑精准营销，进行产品卖点传播。

分配比例
项目整体预算用于发布会事件营销与产品精准营销，其中，爆点营销占比为70%，产品营销占比为30%。

爆点营销
70%

精准营销
30%
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vivo X6新品上市推广项目效果——新品上市快速上榜

vivo X6畅快上市热词引爆，新品火速上榜，发布会事件营销再发酵



vivo X6新品上市推广项目效果——新品上市关注度急速提升

本次投放获得了超亿级的品牌曝光

百度指数在整个活动期间攀升近10倍



vivo X6新品上市推广项目效果——新品上市产品认知度提升

核心卖点
强关联

百度搜索金属手机、指纹手机、4G运存、快充手机等新品核心卖点时，右侧知心露出vivo品牌logo

百度搜索华为mate8、oppor7s、三星s6edge+、魅族pro5等新品核心竞品时，右侧知心露出vivo品牌logo

核心竞品
强关联
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结束语

发布会
事件营销

跨屏
创新营销

红海营销
爆点突围

营销收口
精准传播

可借鉴
再创新



谢谢观看


