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营销战略思考

大智慧
手机版 8.0

♦ 案例产生的背景

如何将消费者电影的关注度集中转移到大智慧产品发布成为了本次营销的关键

2015.6 2015.8 2015.9-10月

广告主营销目标：突出8.0版本
带来的全面焕新盛宴
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2011 2012 2013 2014 2015

电影票房（亿） 131 170 217 296 440
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（亿）

数据来源：国家新闻出版广电总局年度数据报告

2015年中国电影年度票房

票房等级 电影名称 总票房（亿）

20亿大关
《捉妖记》 24.39

《速度与激情7》 24.26

10亿大关

《港囧》 16.13
《复仇者联盟2：奥

创纪元》 14.64

《夏洛特烦恼》 14.41

中国电影市场逐年递增，增势迅猛 华语电影多票房黑马，远超外界预期

营销战略思考

♦ 市场环境
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项目创意洞察

消费者洞察：

认知

计划 分享

观影

♦ 策略或创意所产生的背景

陪同观影、观影优惠
时间巧合、节日应景

追求视觉效果、题材激发需求
明星效应、口碑影响
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项目创意洞察

♦ 策略或创意所产生的背景

媒介洞察：

娱乐跨界
整合营销

搜索

视频
触及平台

感知平台

认知平台

新闻专区知道专区

图片专区 明星品专

爱奇艺一搜百映前贴片

新闻媒体

兑票活动 稿件发布点映专场

《港囧》&大智慧
联合官网

网页专区

微视频传播

Feed流

港囧吧徐峥吧

社交

明星活动
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营销策略

影票
收入

市场推广

资源投入
娱乐产业

关注度
首映礼

造势

资源
共享

明星
宣传
造势

影片
品牌
印象

票房
助力

线下
支持

内容
营销

公关
活动

品牌
形象
延展

两方相互借势深度合作
联合吸引受众目光♦ 实现营销目标的方案选择和优选
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营销策略

建立合作机制
完成电影授权

输送至品牌

借势明星效应
提出O2O
解决方案

升华品牌
网络营销
创意捆绑

品牌融合电影
商业价值拓展

♦ 优选方案分析

借势营销

建立跨界

创意实现
商业拓展
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项目执行

♦ 实施过程
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项目执行

♦ 实施过程
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项目执行

♦ 实施过程
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项目执行

♦ 实施过程
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项目执行

♦ 实施过程
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项目执行

♦ 实施过程

徐峥代言大智慧好智慧

么~么~么~请来一套电影票哟
赵薇超级nice，好喜欢哦

终于要上映啦
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效果评估与社会价值

♦ 广告主诉求匹配程度， 方案目标效果， 效果论证，提供第三方的数据证明， 社会影响

=
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1.6亿
共计曝光数

4,441,620

共计激活量

2,158,036

注册新用户

成功“焕新”品牌的同时，也成为了同行业金融＋娱乐的创新高效标杆。曝光到注册比率高达率1,35+%。

→ →

> 1.35+%注册率



结束语

本案例通过娱乐跨界营销方式，将大智慧与电影《港囧》强强联合后直接形成强曝光量和关注度，并在大智慧8.0

版本“焕新”期内直线拉升，通过带有社会属性的内容营销深入到大智慧受众与潜在受众内心，提升大智慧手机版产

品的用户粘性。
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谢谢观看
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