
还原搜索场景
挖掘行为价值 数造蜜芽家经济

团队：8 babies



二孩政策与问题奶粉

二胎政策
放开

国内奶粉安
全问题频现



跨境电商的市场机遇

蜜芽作为垂直母婴电商在国内市场发展空间受限，但海淘市场处于快速爆发期，反而给蜜芽提供了市场机遇。

* 数据来源：易观智库



蜜芽市场机遇



蜜芽营销诉求

为了实现快速增长，蜜芽在搜索营销方面需要巨大的流量保障，转化效果上期望达到订单量的持续迅速提升，同时
实现从“母婴海淘网站”转型为“家庭全品类海淘平台”。

流量

订单

市场
扩充



消费者兴趣挖掘



搜索场景还原

搜索关键词 搜索关键词

点击广告

站内浏览

完成订单

搜索关键词

点击广告

站内浏览

点击广告

完成订单

站内浏览



第一次搜索
点击关键词

第二次搜索
点击关键词

第三次搜索
点击关键词

第四次搜索
点击关键词

最终搜索点击
关键词 转化项目

aveeno官网 蜜芽宝贝微信 蜜芽宝贝 婴儿沐浴乳 Culturelle 订单

大王天使系列纸尿裤 大王天使系列纸尿裤 大王天使系列纸尿裤 花王纸尿裤 蜜芽宝贝 订单

跨境通 奶粉盒 标题 SKIP HOP Born Free 订单

海淘优品 吕洗发水 韩国吕洗发水 海淘直邮网站 订单

brita brita滤芯 海淘网 德国代购 蜜芽 订单

真实搜索路径



订单分析

品牌词

海淘

蜜芽各品类订单量占比

品牌词

海淘

喂养用品

纸尿裤

出行用品

辅食

婴儿洗护

孕妈用品

玩具

奶粉

投放初期瓶颈

 大部分订单来源于
品牌词

 而品牌词的可扩充
性较弱

 需要扩大对妈妈群
体需求的覆盖。



非品牌词间接转化



间接转化各品类占比

纸尿裤类占比42%

孕妈用品类占比16%

玩具占比3%

宝宝洗护占比6%

喂养用品占比6%

奶粉占比7%

竞品占比10%

辅食占比10%

纸尿布间接转化高达42%



第一次点击关键词 第二次点击关键词 第三次点击关键词 最终点击关键词

尤妮佳可靠吗 纸尿裤准备多少 纸尿裤准备多少 蜜芽

尤妮佳可靠吗 纸尿裤准备多少 纸尿裤准备多少 蜜芽

纸尿裤 拉拉裤和纸尿裤的区别 蜜芽宝贝官网

尿不湿 拉拉裤的区别 拉拉裤和纸尿裤的区别 蜜芽宝贝官网

纸尿裤团购 纸尿裤团购 蜜芽宝贝官网

蜜芽网官网 刚出生婴儿纸尿裤 刚出生婴儿纸尿裤 蜜芽官网

挖掘间接贡献词



围绕间接转化词进行拓词

百 度 关 键 词 规 划 师

种子词:纸尿裤

茵茵
纸尿
裤好
用吗

纸尿裤
什么牌
子好

好奇
纸尿
裤价
格

拉拉裤
和纸尿
裤的区

别

花王
尿不
湿



补充词导致纸尿布间接转化提升

原 有 词

新 增 词



对其他词类进行拓充

种子词 推荐关键词 关键词包 日均搜索量
(百度)

马克珍妮童装怎么样 22

马克珍妮官网 18

马克珍妮羽绒服 5

马克珍妮和戴维贝拉 15

马克珍妮 马克珍妮

种子词 推荐关键词 关键词包
日均搜索量

(百度)
siwisse胶原蛋白 siwisse胶原蛋白 3670

siwisse葡萄籽 优选关键词 560

siwisse叶绿素 优选关键词 529

siwisse胶原蛋白怎么喝 siwisse胶原蛋白 339

siwisse

种子词 推荐关键词 关键词包
日均搜索量

(百度)
陶瓷刀价格 优选关键词 60

日本陶瓷刀 优选关键词 54

京瓷陶瓷刀 陶瓷刀 37

日本陶瓷刀什么牌子好 什么陶瓷刀 27

陶瓷刀

种子词 推荐关键词 关键词包
日均搜索量

(百度)
韩国棕吕洗发水 韩国吕洗发水 7

吕洗发水在韩国的价格 洗发水吕韩国价格 7

韩国黑吕洗发水价格 洗发水吕韩国价格 7

吕洗发水怎么样 吕 洗发水怎么样 7

吕洗发水

对于其他间接转化品类关键词，如家居用品、美妆、服饰、进口营养等同样进行了拓展放量。



整体非品牌词间接转化占比提升

86%
75%

14%
25%

之前 之后

直 接 转 化 占 比

间 接 转 化 占 比



品牌订单上升

非品牌词流量占比提升 品牌词订单逐步增加



各品类流量提升

各品类流量上升 整体订单持续增长



结束语

可以应用于所有电商网站

Attribution Model

跨百度广告转化贡献研究



谢谢观看


