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百度的优势

优势

百度通过搜索框汇聚用户真实、海量、实时需求

“**报价及图片”

“手机上市时间”

“**型号”

“**手机怎么样”

“**配件”

“**哪个好”

“**评测”

百度是亚洲最大的新媒体平台



数据、技术优势

产品
价值

1

独有百度数据：海量数据，全面洞察

4 2
3

百度日均60亿搜索数据，
全面代表用户网络行为

强大分析技术：
洞察过去，预测未来
机器学习与数据挖掘技术，
深度助力企业掌控先机

成熟方法论： 最佳实践，经典模型
最佳实践与经典分析模型，迅速驱动企业商业决策

深入业务理解：
行业聚焦，业务导向

聚焦行业与业务目标驱动，
精准提升企业运营效果



数据、技术优势

产品
背景

百度大脑
深度学习、超大规模机器学
习、大规模GPU并行化平台

数据工厂
新一代数据库管理与查询技

术、大数据挖掘机

开放云
低能耗数据中心、超大规模
分布式架构、智能自动化运

维、超强云安全能力

百度指数与美妆行业融合创新产生价值
以数据挖掘、大规模计算发掘美妆行业需求

平台化输出研究结果，为美妆行业提供解决方案创新

百度指数大众版
以query为维度，深入观测
网民关注度变化，并挖掘相

关需求，监控媒体动向

百度指数专业版
将行业全部相关词打包分析，
全面监控市场态势、行业竞

争形式，以及人群特征



数据、技术优势

产品
理念

指数专业版：支持商业决策的一站式数据平台

百度指数是帮助客

户将用户、市场、

舆情等相关趋势数

据转化为最优价值

的商业洞察，并据

此进行商业分析、

监控和决策的专业

数据平台

商业决策

用户洞察

营销推广

面向企业高管和战略研究层，
满足战略研究的需求

面向广告主和代理公司的市
场研究、决策人员，满足用
户画像研究的需求

面向广告主品牌推广、媒介
采购部门和第三方广告营销
机构，满足市场监测的需求



数据、技术优势

产品
逻辑

依托聚合海量关键词，运用自然语言处理技术，
分析多维数据

以搜索词为核心，分层次聚合，多维度分析1

综合考虑多种因素，聚合相关搜索词为品牌
词包、产品词包、市场词包……

提供更长时间段、不同城市、不同搜索终
端……各维度的数据



数据、技术优势

产品
逻辑

依托聚合海量关键词，运用自然语言处理技术，
分析多维数据

聚合词包更权威、使用操作更简单、便捷2

标准的行业划分

根据行业协会、垂直网站，
搭建行业词表，系统全面
涵盖业内品牌和产品

使用门槛低，操作便捷简单

无需苦思词包，只需输入品
牌名或产品名称，就可以得
到丰富多样的数据呈现

行业搜索词定义标签

将用户的搜索内容进行多维度
的划分并据此制定标签，对海
量搜索词进行整理和规范



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍
1.1.1关注变化 • 反映所选行业/市场/品牌/产品的搜索指数在特定时间的变化幅度

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍
1.1.2关注份额 • 反映所选行业/市场/品牌的搜索指数在全部市场/品牌/产品的占比

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍
1.1.2关注排名

• 反映品牌/产品按搜索指数的降序排列，标红所选品牌/产品在其中的
排名

• 分为绝对值和变化率两种统计维度

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍
1.1.2关注沙盘 • 反映所选品牌/产品的搜索指数与其他相关品牌/产品的搜索指数的对

比及动态变化，气泡大小代表搜索指数

特色
功能

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍

1.2.1被争率 • 被争率反映所选品牌/产品的搜索用户被其他品牌/产品抢夺状况
• A的被争率指特定时间区域内同时搜索过对象A和B的数量占搜索A的总人数

的比例

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍

1.2.2争夺率 • 争夺率反映所选品牌/产品抢夺其他品牌/产品搜索用户的状况
• A的争夺率指在特定时间区间内同时搜索过对象A和B的数量占搜索竞品对

象B的总人数的比例

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍
1.2.3竞争沙盘 • 通过被争率，争夺率和搜索指数三个指标综合反映所选市场/品牌/产品在搜

索层面的竞争状况
• 气泡大小代表搜索指数

特色
功能

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍

1.3.1性别 • 反映所选市场/品牌/产品的搜索用户性别构成

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍

1.3.2年龄 • 反映所选市场/品牌/产品的搜索用户年龄构成

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍

1.3.3新老用户 • 反映所选市场/品牌/产品的搜索新老用户构成

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍

1.4.1关注 • 反映所选品牌/产品的搜索指数在特定时间内的细分构成，即关注的是
哪些方面信息

关注类型 例词

产品
“IPHONE6”、“小米NOTE”

品牌
“小米手机”、“三星”

应用软件
“中兴N600 软件”、“小米软件
下载”

品牌官网
“魅族官网”

使用方法
“小米3安全模式怎么解除”

参数配置 “三星S6参数配置”

口碑评价
“三星S6什么颜色好看”

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1.4.2兴趣 • 商业兴趣反映所选品牌/产品的搜索用户在竞品相关网页逗留的时间长
短对比

兴趣分为两种：

• 商业兴趣
—品牌兴趣
—产品兴趣

• 生活兴趣

偏好分为两种：

• 人物偏好
—娱乐人物
—体育人物

• 影视偏好
—电影
—电视剧
—媒体节目
—动漫

特色
功能1 数据介绍

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍

1.5.1地域沙盘 • 通过BDI、CDI、搜索人数规模反映不同地区对所选品牌/产品的需求
强弱程度

BDI =	地区品牌搜索人数 / 整个品牌搜索人数
地区搜索人数 / 全国搜索人数

CDI =		地区品牌行业搜索人数 / 整个品牌行业搜索人数
地区搜索人数 / 全国搜索人数

BDI

CDI

特色
功能

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

1 数据介绍

1.5.2地域分布 • 反映不同地区对所选市场/品牌/产品的搜索热度、同比增速幅度

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

2 名词解释

名词 含义解释

搜索指数 以搜索次数为基础，经过加权处理，反映特定内容在百度上被搜索的热度
搜索份额指特定对象的搜索指数在同类信息的占比

搜索份额 特定对象的搜索指数在同类信息的占比

被争率
A的被争率指特定时间区域内同时搜索过对象A和B的数量占搜索A的总人数的比例
反映所选市场/品牌/产品的搜索用户被其他市场/品牌/产品抢夺状况

争夺率
A的争夺率指在特定时间区间内同时搜索过对象A和B的数量占搜索竞品对象B的总人数的比
例
反映所选市场/品牌/产品抢夺其他市场/品牌/产品搜索用户的状况

新用户 搜索对象A的用户, 历史上第一次搜索过对象A的记为新用户

老用户 搜索对象A的用户, 历史上搜索过对象A的记为老用户

BDI （地区品牌搜索人数 / 整个品牌搜索人数）÷（地区搜索人数 / 全国搜索人数）

CDI （地区品牌行业搜索人数 / 整个品牌行业搜索人数）÷（地区搜索人数 / 全国搜索人数）

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



百度指数专业版产品介绍

产品
介绍

3 小功能

搜索框：可以站内搜索相应市场
/品牌/产品

添加对比项：
可以添加与所选市场/品牌/产品
相对应的其他市场/品牌/产品进
行对比
至多添加五项

数据下载：
点击下载相应页面的后台数据

2.名词解释

1.数据介绍

1.4用户洞察

1.3用户定位

1.5地域分析

1.1用户关注

1.2市场竞争

3.小功能



售卖流程

接口人：

百度指数专业版的数据服务更加专业和个性化，能够更加针对您的数据需求提出定制化数据服务。百度指数专业版
是基于百度海量搜索数据开发的一套集行业趋势研究、市场需求挖掘、受众定位、效果监测、竞争分析和品牌诊断于一
体的系统化工具，是真正能与广告主营销需求形成对接的数据服务平台，主要面向品牌广告主、广告商及市场研究人士。

目前百度指数专业版只对3个行业进行售卖,报价是：包括手机、汽车、化妆品，每个行业30万一年。
您可以查看百度指数专业版最新演示版体验产品功能，demo地址： http://vip.index.baidu.com/new/ 点击界面

中的【演示体验】，如下图所示。

联系您的百度广告客户经理或发邮件至indexpro@baidu.com  与产品直接沟通



成功案例

群邑

成 功 案 例

专业版是一个获取直接投放策略数据支持的平台，不同职能的
部门会分别关注专业版不同模块数据

——全球领先的
媒介投资管理机构

SEM组说“在每次campaign前，登录专业
版，查看网民对具体品牌的搜索词特征，根
据网民搜索的比例分配购买的关键词类型和
数量，从而大大提高关键词购买效果。”

数字媒体组说“专业版提供了非常准确的目标
网民的网站访问数据，让我们在选择投放网站
时提高了投放效果。比如在选择奔驰S级的投放
网站时，对于PV访问高的汽车网站以及媒体时
间比较长的优酷网就会选择不同的广告形式。”



Thanks

如需了解更多，请发送邮件至 indexpro@baidu.com ，百度指数期待与您沟通！


