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金融行业 
信息流视频物料制作方法论 

齐欣互动 
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金融行业客户营销诉求 



贷款客户营销诉求 营 销 诉 求  

考核⽅方式 

考核⽅方式1 考核注册成本，即在H5⻚页⾯面留留下⼿手机联系⽅方式并
验证 

考核⽅方式2 考核申请成本，注册并验证⼿手机号码之后需要再
留留更更多的表单申请信息 

考核⽅方式3 考核激活成本，注册并验证⼿手机号码之后引导下
载APP，打开APP激活应⽤用 

考核⽅方式5 考核激活成本，H5⻚页⾯面直接引导下载应⽤用，打开
APP激活应⽤用 

考核⽅方式5 考核授信成本，即成功放贷算作⼀一个转化 

考核⽅方式6 考核放款成本⽐比，即⼀一定时间周期内投放⾦金金额/放
款额度 



初步考核 

注册成本 

渠道质量的评估值 

平均投资额 
第一考核指标 

ROI 

理财客户营销诉求 营 销 诉 求  



2 金融客户视频物料特点 
2-1 贷款客户  2-2 理财客户 



贷款客户物料需体现的内容 物 料 特 点  

审核宽松（仅需提供基本身份信息） 
申请方便（5分钟申请） 
审核速度快（10分钟审核） 

通过率高 

无抵押（0抵押） 

门槛低 

最高可贷额度（最高可贷10万元） 
月息低（月息最低0.78%） 

可贷额度高 



理财客户物料需体现的内容 物 料 特 点  

多重保障 
数据披露 

资金安全 

近七日年回报率8.6% 

利息高 

新手专享888元红包 

新用户礼包 



1

2

3

4

理财用p2p投资或投资代替 

理财 

涉及利率只能使用“期待年回报率10%” 

利率 

安全用稳健代替 

安全 

不可出现银行相关，可使用多重保障 

银行存管 

理财客户物料需注意的地方 物 料 特 点  



金融行业优秀物料展示 物 料 特 点  

技术情景类 

动画类 

真人拍摄类 



3视频物料制作流程介绍 
3-1 制作思路     3-2 制作方法 

3-3 人员架构     3-4 制作工时 



根据百度原生人群的使用习惯进行用

户引导，通过剧本剧情走向、画面内

容引导等方式实现。 

如：贷款人群在百首上浏览信息时，

对视频内容的能接受的时间范围在

15-30s，音乐以及台词方面简单直观

说明产品卖点的更容易接受。 

用户需求点 
 

用户分析 
媒体资源位 
视频长短 
音乐台词风格 

媒体分析 

制作思路 制 作 流 程 介 绍  

用户引导 



视频制作方法 
一、客户媒体分析 

二、剧本撰写 

（1）文案撰写 

（2）分镜制作 

三、剧本审核 

四、视频制作 

（1）视频拍摄 

（2）后期制作 

五、视频审核 

制作方法 制 作 流 程 介 绍  



人员架构 制 作 流 程 介 绍  

（1）视频拍摄 

（2）后期制作 

视频制作 

（1）剧本撰写 

（2）分镜设置 

（3）广告优化 

剧本策划 

两部分人员整体配比约为1:1 



团队优势 制 作 流 程 介 绍  

专业的影视制作团队，对短视频的制作轻车熟路，

视觉冲击力强。 

短视频制作专家 

对短视频媒体的发展，政策审核方向理解深刻。 

短视频媒体研究领先者 

对金融、电商、游戏等行业拥有丰厚的投放的经验，效果控制能

力非常强。 

垂直行业服务专家 

深耕短视频广告领域，对短视频不同媒体的广告优化有深刻

理解，对不同客户优化有自己的一套方法。 

短视频广告优化专家 



不同步骤的耗时 

根据不同行业以及制作人员的熟悉程度，前期剧本沟通时间往往可以控制在半天
内处理好。 

前期剧本沟通 

根据不同的视频类型耗时区别较大，情景类、快闪类耗时较短，一天可以制作；
mg动画或3d动画类耗时较久，往往需要花费一周甚至更长时间。 

制作耗时 

横版改竖版基本相当于重新制作，字幕以及剪辑等修改的耗时受实际修改幅度影
响严重。 

修改耗时 

制作工时 制 作 流 程 介 绍  



案例分享 
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效果数据： 

点击率：0.42% 

点击注册率：1.91% 

注册申请率：72.06% 

视频分析： 

1、金融行业情景剧的情节走向基本为：先体现用户需求，在进行

旁人推荐产品并说明产品优点； 

2、金融行业情景剧类题材点击率偏低； 

3、并且注册率也较低，但注册后产生进一步行为明显。 

整体来看金融行业视频投放可尝试使用情景剧类型，但需持续优

化点击引导以及后端转化引导。 

情景剧效果分析 

贷款客户分享 案 例 分 享  



用户引导内容分析 

效果数据： 

点击率：0.84% 

点击注册率：2.31% 

注册申请率：56.78% 

视频内容分析： 

1、借款步骤指引，突出简单方便等主要卖点； 

2、金融行业步骤指引类题材点击率较好； 

3、注册率也较好，但注册后产生进一步 

行为较少。 

金融行业视频需尝试步骤指引类型，其效果 

明显，但优化空间较小，需使用其他类型视 

频作为补充。 

 

贷款客户分享 案 例 分 享  

刚借了了五万块钱 现在来教⼤大家怎么操作 



谢 谢 ！  
Thanks！ 


