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品牌专区



针对广告主的品牌营销需求，基于广告主品牌词及产品词触发的广告展现形式。
首屏首位展现，为广告主量身定制信息和服务发布平台。

4个标准样式+16个高级样式+定制样式 5个标准样式+1个高级样式+6个定制样式+中间页

品牌专区定义

PC端 移动端

搜索结果左侧首位+右侧首位 搜索结果首位



品牌专区直观呈现- PC

品专右侧

主标题

品牌logo

可定制
栏目



品牌专区直观呈现- 移动



品牌
专区

营销价值



位置上：更聚焦

* 数据来源：百度

首位展现，官方信息：为品牌护航，营造更聚焦专注度
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首屏 2屏 3屏 4屏 5屏

有品专首屏关注时长为无品专的3倍；

时长上：更专注

品专区域关注度明显高于其他结果



浓缩品牌产品重点分类
快速满足消费者需求入口

便捷建立线上线下关键入口

第一时间将信息传递到网民面前，避免客户流失

浓缩官网精华，内容前置，消费者参与品牌活动入口仅一步抵达

无须跳转，直接填单

重要信息入口直达



品牌起跑线



品牌认知的积累

品牌口碑的建立

品牌
共赢

品牌专区

品牌起跑线

品牌名片

• 全国首屏大面积展现，形象突出，保护品牌，拦截竞品
• CPT产品，售卖时长1-12个月
• 标准样式+高级样式+定制样式
• 网页PC端+网页无线端+新闻+知道+百科+图片+视频+阿凡达

• 多地域首屏展现(1-5个)，形象突出，保护品牌，拦截
竞品

• CPT产品，售卖时长1-12个月
• 标准样式+个别行业尊享样式
• 网页PC端+网页无线端+知道PC端+新闻PC端

• 单地域首屏展现，形象突出，保护品牌，拦
截竞品

• CPT产品，售卖时长3个月或6个月
• 简单展现样式
• 网页PC端+网页无线端



品牌起跑线如何影响网民购买决策

产生需求 收集产品信息
了解产品评价
口碑、品牌形象

产生购买 产生购买

有些网民收集到足够的

产品信息就能决定购买

对于另一些网民，评价和品牌形象

对于决策很重要，他们关心产品到底好不好

百
度
网
页

搜索推广

网盟推广

移动推广

解决了网民收集产品信息

的问题，能促使受众转化

百
度
知
道

百
度
新
闻

百
度
移
动
端



品牌起跑线标准样式（网页频道）

基本规则 优势

展现位置：搜索结果页固定首位1.

触发词：品牌词、产品词，精确匹配2.

展现形式：图文混排大面积展现
首链+logo+多条可点击文字链

3.

固定首位，保护品牌，拦截竞品1.

品牌词精确匹配精准锁定目标人群2.

Logo和首位大面积展现突显品牌形
象，提升结果权威性
多条可点链接更多导流

3.



品牌起跑线标准样式（无线端）



品牌华表



产品概述
Product introduction

品牌华表

通过通用词精准触发，广告位在搜索结果页右侧唯一展现；为客户树立品牌形象

的同时，满足客户对品牌营销的诉求。

① 资 源 独 占 ， 右 侧 唯 一 展 现
抢 占 行 业 竞 争 先 机

② 通用词触发，覆盖更广泛受众
通用词，事件词，明星词，节日词

③ 影响网民消费决策
更 加 精 准 的 品 牌 曝 光



产品营销价值
Product Marketing Value

品牌华表营销价值：
覆盖更广泛受众，独家展现，

品牌高曝光

精准曝光

独占先机

品牌联想



产品营销价值
Product Marketing Value

30万的SUV

品牌华表

精准曝光：品牌推荐精准匹配，享受优质流量



产品营销价值
Product Marketing Value

独占先机：引领品牌未知人群，独占行业先机

百度一下
瑞士腕表？



产品营销价值
Product Marketing Value

品牌联想：覆盖潜在目标用户，强化行业标杆

30万的SUV=别克昂科威



品牌华表产品样式
Product Style of Pin Pai Hua Biao

品牌华表提供了6款标准样式（大图轮播、大图浮层、视频样式、多图样式、右侧宽版擎

天柱、右侧视频样式）和1款高级样式（大视频样式）共两大类7款样式，帮助您把握品

牌建设的关键时刻！



品牌华表产品样式
Product Style of Pin Pai Hua Biao

大图轮播



品牌华表产品样式
Product Style of Pin Pai Hua Biao

大图浮层：点击右侧小图后，展示浮层大图。



品牌华表产品样式
Product Style of Pin Pai Hua Biao

视频样式



品牌华表产品样式
Product Style of Pin Pai Hua Biao

多图样式



品牌华表产品样式
Product Style of Pin Pai Hua Biao

大视频样式：右侧大视频，点击播放后，视频播放窗口将往下拉，物料面积会往下扩张。该样
式更容易在第一时间吸引用户眼球。



营销价值示例



典型案例：年消费10万左右的SME客户

一个典型的服务业客户

每月1万元品牌推广预算，诉求：
1、通过品牌推广，每月获取200+客
户。
2、增强品牌知名度，降低对流量的依
赖。

某搬家类客户

预算分配建议与效果 竞争对手的损失

通过全方位的铺开品牌推广，实现精确定位、强展示、高转化。
同时品牌大量曝光，用户获取成本逐步降低。

未投放品牌推广的竞争对
手：
品牌推广的投放让品牌形象
成功树立后，竞争对手更加
难以反击。

1、损失客户20%+

效果 产品

提升品牌
树立形象
流量收口

品牌起跑线(本地）
5000

精准定位
覆盖流量
海量曝光

品专华表
3000

维护口碑
提升名牌

知识营销
2000

72%

新东
方 92%

新东
方

20

%

品推上线前

品推上线后

品牌推广效果的真实数据

英孚 51talk…



场景化品牌推广案例-生活服务

品牌华表
品牌起跑线

知识营销

用户想要找到家政
服务却被令郎满目
的广告所困惑

百度搜索婚纱照
通过品牌华表发现金夫人

闲暇时间手机搜索金夫
人通过品牌起跑线了解
认识品牌

意向确定后通过知识营销/

企业百科信任品牌

看看这个，
再看看那个

去看看样片
和价格 这是大事，

我得好好查
查。去知道
看看评价

投放: + + =
优质推
广效果品牌专区

搜索

最终下单



2017年品牌推广产品分行业购买推荐

行
业

旅游票务 房产家居 金融服务 软件游戏 教育培训 医疗

举
例

金夫人
美宝之家

南湖国旅
尚品宅配
满堂红

医院
诊所

天琥设计
火星时代

网易邮箱
用友软件

礼德财富

标
配

高
消
选
配

中
低
选
配

原
因

• 注重品牌，口碑，效果。
• 品专/品跑可以作为流量收口和口碑宣传的途径。
• 品牌多而杂，平台可以通过闲置资源竞售赚取利润。
• 对位置定位有强需求，投放地图品专可以深化品牌印象，获取新用户。

• 效果导向，特别注重效果转化，对
流量的依赖程度高。

• 投放品专/品跑与百科可以减少对
流量的依赖程度。

• 投放华表/汇川获取大量流量

服务业 旅游票务 房产家居 金融服务软件游戏教育培训医疗

知 识 营 销

品 牌 专 区

品 牌 起 跑 线

华 表
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