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聚屏背景：数字化线下媒体增长快速，但问题较多，亟待解决

数据来源：CTR媒介智讯；艾瑞，根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算；CODC2016年户外市场回顾；
线下广告：特指传统户外、线下视频（交通视频、楼宇视频、影院视频、OTT），下同；线下广告刊例价与实际价格折扣系数较高，可高达8折折扣

媒体 电视 报纸 杂志 电台
传统
户外

交通
视频

楼宇
视频

影院
视频

OTT 互联网

刊例*
（亿元）

5546.9 251.7 92.2 382.9 318.1 233.3 520.3 237.2 9.7
2759.7

-3.7%

-38.7%
-30.5%

2.1%

-3.1%
-14.5%

22.4%

44.8%

1. 2016年各媒介广告刊例花费中，数字化线下媒体及互联网
媒体因精准曝光能力受广告主青睐、广告收入提升

2. 当前线下广告，问题较多

强曝光 更精准

线下媒体 互联网媒体

375%

29.7%

• 媒体触达能力严重碎片化，媒体价

值认可度低

• 传统售卖方式，售卖效率低，填充

率不足

线下媒体痛点

• 投放门槛高：

 媒体分散，投放不灵活。

 优质媒体预算门槛高

• 投放精准度低：

 定向数据及技术能力有限

 效果监测技术局限

广告主/代理商痛点



百度聚屏是什么？

OTT

大学校园

公交

取票机

电梯

影
院

出租车

百 度 聚 屏
Screen Matrix

消费者

优化
媒体体验

广告主/代理商

整合
媒体服务

集中媒体资源，售卖效率提高，实
现跨屏整合

降低投放门槛，投放更精准，监控更
有效

POSE机



聚屏优势
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-- 场景化、精准化、灵活化、可视化，让您的线下广告投放智能高效

场景化

灵活化执行

您可以以极低的成

本，在想要投放的

时段，选择特定的

媒体实现快速投

放、跨屏联投。

可视化监控多场景覆盖 精准化定向

您可以根据投放目

标 , 选择合适的场景

资源触达目标受众

投放流程线上可

视，同时您也可通

过平台获取可视化

的广告监播、效果

数据

您可使用多种定

向方式来执行广

告投放。

精准化 灵活化 可视化

四大核心优势让您的广告投放有的放矢



『场景化』

家庭场景 影院场景 校园场景 上班场景

......

中青年为主，家庭

亲子、时尚白领、

逍遥中年 .

年轻化，情侣、家

庭亲子

大学生群体，规模

大，同质性强

白领人群，年龄主要

在 2 5 到 4 0 岁之间

您的广告投放将出现在由时间、地点、用户和关系四要素共同构成的每个具体场景中



『精准化』

省/市定向 时段定向

备 注 ： 不 同 的 媒 体 资 源 有 不 同 的 定 向 方 式 ， 非 所 有 媒 体 资 源 均 支 持 以 上 定 向 方 式

. . .

您可以使用多种定向方式捕获目标人群

人群定向 商圈定向 场景定向 屏幕定向



『灵活化』

您可以以极低的成本，在想要投放的时段，选择特定的媒体实现快速投放。

金额不限 时间可选 自主投放

您可以选择特定的

屏幕进行广告投放

无需花费大量的时

间用于提前沟通，

可使用平台快捷完

成自主投放

您可自由选择希望

投放的时间

起投金额极低，您

也无需担心最低投

放金额

屏幕可选



『可视化』

通过聚屏可进行线上一站式投放线下屏幕媒体 ， 投放流程完全可视 ，同时还可通过平台获取可视化的广告监

播、效果数据。

广告主 聚屏

程序化投放

曝光，触达人数，监播，回搜 …



资源详情
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OTT-电视卡片:黄金直播资源品牌曝光资源，2700W/日流量

内容：覆盖14家电视台终端：打通了终端设备授权，取得在相关设
备上进行广告投放的权利

东方卫视，深圳卫视，湖北卫视，天津卫视，
辽宁卫视，四川卫视，江西卫视，陕西卫视，
青海卫视，宁夏卫视，广东卫视，旅游卫视，
炫动卡通卫视，中国教育四套

+

打通了电视台内容和终端的授权，可以在电视节目直播时投放广告。

电视剧每集可展示6次卡片，综艺节目及其他节目约15分钟展示3次卡片。

= 展现广告



OTT-开机视频/视频前贴片：创维+海尔两大品牌，开机+前贴，
2600W/日

+ +



影院-取票机&LED：2500家影院，覆盖全国30%，流量
1200W/日

影院LED大屏（室外+室内）

取票机

支持将广告投放到影院中的百度糯米取票机和LED大屏（室内+室外），如下图所示



影院-取票机&LED郑州资源

取票机资源在郑州地区覆盖了15家影院、19台设备。



交通-巴士屏幕：北上广深成都2W辆公交车480W/日流量

覆盖北京、上海、广州、深圳、成都5个城市
公交车2W辆，屏幕4W块

公交车 车内前/后屏幕 广告展示（右侧标红区域）



交通-出租车：上海6000+出租车，120W流量，上海出租车占
比12%

覆盖上海地区6000+辆出租车，可进行实时程序化广告投放，广告通过投影技术投放到出租车后
窗，出租车行驶路范围大，广告受众范围广。



户外楼宇屏幕：覆盖写字楼，住宅，高校，KTV等场景，5000+
屏幕，500W/日

写字楼 高校-自助打印机 高校-宿舍楼门厅



案例分享
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案例1：OTT卡片-苏宁易购

苏宁易购，是一家综合类的B2C网上购物平台 。818大

促前，苏宁希望通过百度聚屏向目标人群传达『放心去

喜欢』的品牌形象，触达有潜在购买需求的用户 。

营销诉求 目标人群

场景选择 投放时段

年龄在20-40岁之间的中青

年人群

家庭场景-智能电视资源 主要在晚间电视播放黄金

时段

品牌曝光及品牌形象
触达潜在需求人群

--项目背景



案例1：OTT卡片-苏宁易购

--投放设置

资源 地域

时段 投放/计费

智能电视（OTT）-卡片 全国

18时-次日02时
竞价交易（RTB）

CPM计费



案例1：OTT卡片-苏宁易购

--投放效果

湖北卫视 ：晚间黄金时段 广东卫视 ：晚间黄金时段

展现次数 124万 触达人数372万投放一周数据：

选定场景之后，通过时段定向，使广告出现在湖北卫视、广东卫视等多家电视台晚间黄金时段，如下图所示：

千次展现成本12元



案例1：OTT卡片-苏宁易购

--案例总结

对照组 实验组

对照组为此次广告投放未触达的用户，实验组为

此次广告投放触达的用户，对比两组人群在广告

投放期间对苏宁品牌词的平均检索率

苏宁品牌词检索量对比

实验组（触达用户）的品牌回搜率

提升 12%

5%

26%

35%

23%

10%

1%

18以下 18-24 25-34 35-44 45-54 55以上

苏宁广告触达用户年龄分布

触达用户主要为18-44岁之间

合并占比高达 84%

其中：男性用户占比为 59% ，女性用户占比为 41%

精准触达了目标人群，平均千次展现成本仅 12元 低于客户预期，触达用户的品牌回搜率提升 12 %



案例2：开机视频-美乐乐

--投放背景

美乐乐：美乐乐，大型家居综合性O2O模式购物平台，在线销售家具
及装修建材、家居用品，买贵就赔、实惠到家！全国近300家体验馆
均可到店实景体验，物流、送货、安装一步到位！。

营销诉求 目标人群

场景选择 定向方式

品牌曝光
年龄在20-40岁之间的中青

年人群

家庭场景-创维开机视频 无锡

客户线索

晚间黄金时段



案例2：开机视频-美乐乐

--投放实拍

精准的将美乐乐的视频广告投放到无锡地区使用创维电视的终端开机视频位置。

点击播放



案例2：开机视频-美乐乐

--投放效果

15.8 万次

总曝光

47.4 万

触达人数

90 元

CPM成本

效果数据：投放日期为2017/08/08-08/22日，共15天，总曝光15.8万次、触达人数47.4万人，CPM成本90
元，精准的将美乐乐视频广告投放到无锡地区使用创维电视的终端开机视频位置。



案例2：开机视频-美乐乐

--投放效果

58.02%56.40%

46.39%
43.60%41.83%41.09%39.65%38.70%38.27%37.53%

30.00%

35.00%
40.00%

45.00%

50.00%
55.00%
60.00%

兴趣分布

男, 
56.90%

女, 
43.10%

性别分布

5.59%

26.15%

38.23%

22.24%

7.14%

0.57% 0.07%

18以下 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65以上

年龄分布

男性受众略多于女性受众 受众年龄主要集中在80和90后 兴趣分布分散，与全网用户分布一致



案例3：影院LED-南京度房

--投放背景

南京开发商配合旗下小户型公寓项目开盘投放线下曝光，主要
针对观影的年轻夫妻或父母，选择聚屏的南京地区影院LED资
源。

营销诉求 目标人群

场景选择 定向方式

电影院场景-LED室内屏幕

品牌曝光及品牌形象
触达年轻夫妻或父母

年龄在22-35岁之间
的青年人群

周六/日投放



案例3：影院LED-南京度房

--投放设置

资源 地域

时间 投放/计费

影院LED 南京

周六周日，共两天

合约交易（GD）

CPT计费



案例3：影院LED-南京度房

--投放效果

1200次

总曝光

28w
触达人数

精选南京地区人流量大的影院，投放LED室内大屏广告，精准覆盖了目标用户。

点击播放 点击播放



案例3：影院LED-南京度房

--用户画像

男, 
55.79%

女, 
44.21%

性别分布

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

35.00%

40.00%

18以下 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65以上

年龄分布

83.91%

80.09%

69.74%
67.39% 67.32% 66.35%

62.32%
60.05% 59.21% 57.84%

兴趣分布

男性受众略多于女性受众 受众年龄主要集中在70和80后 兴趣分布分散，以资讯和影视音乐为主



案例4：公交车——广州立业：搜索量+68.5%，客单数量+10%

投放时间：分两个阶段，第一阶段07月03日-07月09日（覆盖广州地区2134辆公交车），第二阶段08月14日-09月07日
（覆盖广州地区3430辆公交车）

投放第一阶段与第二阶段期间 ，广州地区『广州立业』品牌词的检索量较投放前增加了68.5% ，通过来电咨询客户与到店客户统计，公交电子屏幕广

告投放获得的客单数增加超过10%

投放前后客单数量对比

投
放
前

投
放
期
间

>10
%

广州立业品牌词检索趋势变化

2017.04.08 2017.08.27

阶段1 阶段2




