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悦诗风吟-星光大联盟
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PART  01

营销战略思考
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随着韩剧的走红与韩剧韩星受到极高的热议和追捧，明星效应对于品牌营销
的助力也愈发变强；越来越多的品牌通过利用明星的粉丝效应来提升品牌的
影响和口碑。于是爱茉莉旗下的悦诗风吟结合诸多如李敏镐、林允儿等一线
韩星，利用明星效应取得了傲人营销的成绩。

案例产生的背景

8.1Mil
/Month

主君的太阳
The Master's Sun

8.5Mil
/Month

听见你的声音
Hear Your Voice

30Mil
/Month

匹诺曹
PINOCCHIO

35Mil
/Month

继承者们
The Heirs

84Mil
/Month

来自星星的你
My Love From The Star
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行业情况

越来越多的化妆品品牌借助明星提升品牌知名度

01

热点事件/信息
2015年11月25日，Innisfree悦诗风吟全球最大单体店在上海南京东路开业，线上通过网页、

知道、视频、图片、新闻，5大平台展现品牌明星化形象，将两者紧密结合。李敏镐从线上

“走”到线下，送出祝福，同时还和粉丝们分享护肤体验，加强品牌形象。

02

竞争对手
科颜氏、悦木之源等

03

市场环境



7
* 

广告主诉求

• 悦诗风吟品牌于2012年入驻中国市场，作为植物活性类化妆品品牌，受到欧舒丹、悦木之源
、科颜氏等“前辈”品牌竞争威胁；

• 定位化妆品行业中的“快消”，销量转化刻不容缓

优势：
• 入驻中国市场以来，销售量及搜索

份额提升迅猛

劣势：
• 比起科颜氏、欧舒丹等先行品牌仍有差距

；

机会：
• 品牌明星效应及口碑询问较为突

出，可借此作为突破口

挑战：
• 竞品呈现多元化趋势。除了科颜氏、欧

舒丹等品牌外，还受到兰芝、SKIN 
Food等韩妆影响
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PART  02

项目创意洞察
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策略或创意所产生的背景

1    消费者洞察

2    媒介洞察

3    品牌市场机遇

悦诗风吟的受众多为20-29岁年轻女性；受众群体关注美妆、时尚、偶像明

星等娱乐话题

悦诗风吟以明星效应打造星光联盟，引起共鸣以激发受众粉丝对品牌的关注

偶像明星在粉丝心目中的影响力极高，明星粉丝贴吧成为偶像信息分享集中

地；与林允儿、李敏镐相关信息的检索量持续

2015年11月25日，Innisfree悦诗风吟全球最大单体店在上海南京东路开业李敏镐

作为粉丝心目中的偶像出席开业仪式，强化明星和悦诗风吟品牌之间的关联
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PART  03

营销策略
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实现营销目标的方案选择和优选

• 借助李敏镐、林允儿两大超级韩星，
撬动“粉丝效应”，迅速提升品牌知
名度，加深品牌和明星之间的关联

• 打通线上线下，将粉丝带去官方商城
及线下专卖店，提升销量
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优选方案分析

• 明星品专，网页、知道、视频、图片、新闻，5大平
台展现品牌明星化形象，可谓“星光熠熠”

• 明星贴吧，包揽李敏镐、林允儿两大明星粉丝贴吧，
视频+皮肤形式将明星粉丝效应最大化

• 明星图片，粉丝效应在视觉上的延伸，大面积横图的
样式强化明星和悦诗风吟品牌之间的关联。
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PART  04

项目执行
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Step

01

Step

02
Step

03

预算有效使用
全媒体预算300-

400w

自有媒体及赞助说明
微博、微信等第三方平台做传

播，约100w

付费媒体支出总额
搜索引擎“星光大联

盟”200w。

项目费用



营销产品：明星品专
• 明星品专，品牌明星化之 “八卦阵”。网页、知道、视频、图片、新闻，5大平台展现品牌明

星化形象，可谓“星光熠熠”

知道

新闻专区

图片专区

视频专区

网页



营销产品：明星贴吧
• 明星贴吧，明星品牌化之“诸葛连弩”。
• 包揽李敏镐、林允儿两大明星粉丝贴吧，视频+皮肤形式将明星粉丝效应最大化



营销产品：明星图片
• 明星图片，明星品牌化之“酒杀”。
• 粉丝效应在视觉上的延伸，大面积横图的样式强化明星和悦诗风吟品牌之间的关联。
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PART  05

效果评估与社会价值
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方案目标效果

0

5000000
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15000000

20000000

25000000

30000000

35000000

悦诗风吟 科颜氏 雅漾 瓷肌 相宜本草 佰草集 菲诗小铺 理肤泉  FANCL 欧舒丹

2015年活性植物化妆品搜索关注度排行

• 悦诗风吟跃居成为2015年活性植物化妆品关注度NO.1品牌（2014年NO.4），检索量同比增长70%
• 销售量同比增长102%
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效果论证，提供第三方的数据证明
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社会影响

2015年悦诗风吟跃居成为百度搜索关注度TOP1的活性植物化妆品品牌
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PART  06

结束语
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全文的总结

“星光大联盟”结合线上线下将偶像与粉丝紧密结合的同时，也将品牌与明星
的联系加强，2017年将会有更多这样的品牌营销出现。
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