
开启百度生态大搜索时代



思 考



1.作为厨电行业领军者，如果变身为行业领导者？



2.如何摆脱“传统营销工具”的红海竞争？



3.如何带动九阳其他品类，夯实第一品牌地位？

豆浆机

榨汁机

电磁炉

电水壶

电饭煲



洞 察



①.需要彻底换发全新竞争力，摆脱粗放竞争

②.深耕细分产品，开辟新营销领地

③.开拓创新，借势百度影响力，提升九阳关注度



策 略



老树开新花
最 基 础 的 关 键 词 搜 索
开启多样式，区隔竞品



深耕新领地
填 补 营 销 空 白 地 带
完 善 百 度 传 播 新 领 地



尝鲜新产品
填 补 营 销 空 白 地 带
完 善 百 度 传 播 新 领 地



执 行



老树开新花
PC端

凤巢头条 焦点时刻

标题推荐样式

闪投导航

巨幕样式 左侧商品橱窗

闪投图文导航右侧商品橱窗图片凤巢



老树开新花
PC端



老树开新花
无线端

黄金展位 闪投

商品列表 图片凤巢 图片凤巢+子链

查看详情样式 焦点时刻 上方商品橱窗

下方商品橱窗



老树开新花
无线端



老树开新花
无线端



老树开新花
效果

CTR

4.77% 3.43%

行
业
均
值

4.38%

无线端

行
业
均
值

3.17%

PC端

效果



老树开新花
无线端

CPC 1.75
2.33

行
业
均
值

2.26

无线端

行
业
均
值

3,41

PC端

效果



深耕新领地
百度知道、百科

前台大搜

问答搜索

问题推荐 软性植入

搜索结果
知识
营销



深耕新领地
百度知道、百科



深耕新领地
百度知道、百科

单月投放金额:   57,210

展现次数(万): 87

有效点击(万):  18

CTR: 2.12%

CPC(元):  0.31

效果



深耕新领地
百度知道、百科

问答口碑维护

九阳充分利用百度
知道这一开放平
台，对其相关产品
的问答进行日常维
护，点赞评价正面
引导



深耕新领地
百度知道、百科

效果

执行周期:   4个月

单月点赞数量: 300

正面评价引导:  150

问答互动数: 1,500

问答口碑维护



深耕新领地
百度知道、百科

百科商业推广

大势所趋，九阳与
百度展开了百科商
业化合作。从而从
占领行业品类新的
功能诉求制高点



深耕新领地
百度知道、百科

百科口碑维护

由于受众对百度百
科权威性认可，九
阳开展了百科编写
工作。从百科展现
样式到文案的细细
甄别核对再到图片
和参考资料的再三
推敲，按序进行



效果

深耕新领地
百度知道、百科

百科商业推广

百科口碑维护

浏览次数（免滤豆浆机）:   646

浏览次数（免滤豆浆机）: 357

浏览次数（免滤豆浆机）: 436

更新完成后，浏览次数增长明显



尝鲜新产品
百度DSP

PC、无线DSP

资源样式多样，新
增了视频流量，静
态属性流量等。点
击率明显提升的同
时，CPC成本得到
有效控制



尝鲜新产品
百度回收站

战略级合作—百度回收站

百度与联合国战略
合作的大数据联合
实验室推出的首个
致力于解决电子垃
圾回收的环保解决
方案。九阳唯一代
表厨房小家电行业
的品牌，倡导绿色
健康生活的企业文
化理念，深受业界
好评



尝鲜新产品
明星品专

明星品专

购买“沈梦辰”关
键字，用户搜索沈
梦辰，展示其含有
九阳品牌产品促销
信息的“沈梦辰专
区”



效果评估 &社会价值



厨电第一品牌继续保持统治力表现



传统豆浆机品类百度相关词，各个品牌搜索情况，九阳依旧遥遥领先



新发力的品类，搜索需求已经赶上并超越了行业竞品

电磁炉



榨汁机

新发力的品类，搜索需求已经赶上并超越了行业竞品



料理机

新发力的品类，搜索需求已经赶上并超越了行业竞品



百度回收站战略合作
赢得媒体关注，提高品牌社会影响











总结



已经不仅是流量平台，更是口碑生态平台



关键词

创新形式
多元化

口碑生态
闭环

生态
大搜索



战略级品牌合作

亿级推广效果

数十家媒体关注

更重要的是，我们满足了消费者对于搜索引擎的一站式信息搜索需求

认知 分享探索 行动



九阳，开启百度生态大搜索时代




